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Prijméte pozvani na stanek KHS na veletrhu
DRINKTEC od 11. do 15. za¥i 2017.

KHS vam nabizi kompletni linky a spolehliva technologicka rfeSeni pro plnéni a baleni —
at jiz se jednd o plechovky, sklenéné lahve, sudy ¢i PET lahve s bariérou, a to jiz témér 150 let!

KHS Czech s.r.o.

Ing. Lubomir Neubauer, lubomir.neubauer@khs.com, www.khs.com
tel.: 385 515 101, Husova 636/33a, CZ-370 05 Ceské Budé&jovice

MKHS

Filling and Packaging — Worldwide



INFORMACNE
STAVYNATE JARO

VAZENE CTENARKY, VAZENI CTENARI,

s prichodem jara se mozeme t&3it na fadu zajimavych odbor
nych akei. Zagneme druhym roénikem konference ObalTrend,
kterou pro vés pifmo na zédmku v Mikulové pripravily od 27.
do 28. dubna spole¢nosti Bottling Printing, Alvey Manex
a Ekobal. Zvlasini doraz bude tentokrét kladen na to, co
nds viechny zajimd nejvice — na ukdzky Uspé&inych projektd
z oboru primyslové automatizace v oblasti baleni, oznaco-
vani oball a mnohé dalsi. Zazitkem bude rozhodné pro
véechny Ocastniky konference i prohlidka vinafstvi a z&dmku
Mikulov. Magazin Packaging Herald je hlavnim medidlnim
partnerem konference.

Veletrh Interpack — nejvéfsi obalova akce, kierd se kond
jednou za fii roky — se blizi. Veletrzni brény v Disseldorfu se
ofeviou 4. kvéia a na dal3i ffi roky zaviou 10. kvétina. Podle
pofadatele zaznamendavé nejvétii poptavku ze strany vysta-
vovateld ve své vice nez 55leté historii. Prijet by mélo kolem
2700 vystavovateld z 60 zem.

EDITORIAL I

Obalovému designu a kvalité carovych kodi se bude veé-
novat semindr konany 23. kvéina v Praze. Pripravila ho pro
vas spolecnost GS1 Czech Republic ve spolupréci s mago-
zinem Packaging Herald. Setkani odbornikd odpovi na mnohé
ofdzky. Co vlasiné brzdi obalovy design a jaka dalsi fesent
pomohou upoutat spoffebitele a presveédéit ho k ndkupu? Jak
cely nékupni proces ovliviivje kvalita earovych kodo a jaké
jsou nejcastéjsi chyby v jejich provedeni v praxie V praktické
Zasti budou na b&zné dostupnych obalech v regdlech uké-
zény a diskutovany typické chyby v provedeni carovych kédo.

Kromé& spoluporddani seminaie Obalovy design a kvalita &é-
rovych kodi jsme pro vas pripravili dalsi novinku. Magazin
Packaging Herald, stejné jako newsletter a webovy portdl
www.packagingherald.cz, je medidlné monitorovan sys-
temem MAXIMUSweb od spolecnosti Toxin.

Séfredaktorka Adriana Weberové
a tym Packaging Herald
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Prikopnik digitalniho predtiskového

trhu pro obaly z vinité lepenky

Pfi slavnostni premiéfe v llsenburgu, v divizi Christiansen Print,
uvedla skupina THIMM do provozu prvni digitélnf tiskovy stroj
pro predtisk rolf T1100S od firmy HP v Némecku. Nové tech-
nologie za 15 miliond eur z&kaznikdm z primyslu vinité le-
penky otevird nové moznosti v oblasti potisku obalt a displejd
pro mista prodeje. Tiskovy stroj uspokoji poptévku po malych
sériich v nejroznéjsich formdatech, nabidne moznosti individua-

lizovaného a personalizovaného osloveni z&kazniki a na-
bidne velmi kratké dodact [hoty.

Vice na www.packagingherald.cz.

Na podzim nas ¢eka veletrh Drinktec

Svétovy velefrh pro promysl napoid a tekutych potravin Drinkfec,
ktery organizuje spole¢nost Messe Minchen, se bude konat
od 11. do 15. z&f 2017. Premiéru si v Mnichové odbyde
veletrh SIMEI zamé&feny na wyrobky a technologie pro vinafsky
promysl. Vystavovatelé, kierych zde bude v 15 veletrznich ha-
lach 1600, predstavi na plose 150 000 m? cely procesni fe-
t&zec v napojdrském sektoru. Organizator nejvétsiho veletrhu
v oboru Messe Minchen ocekava pres 70 000 navstévnikd
z vice nez 180 zemi. Nejvice jich vedle domdcich zastupcd

pricestuje z Itélie, Ruska, Svycarska a USA. Mezi vystavovateli
nebudou chybét spolecnosti KHS, KRONES, PANTAIR, SIDEL,
ECOLAB a mnohé dal3i.




Svatek logistiky

se slavil opét v Kozominé

Ve stiedu 5. dubna se jiz poffeti sesla Sirokd logisticka verejnost
v Kozominé nedaleko Prahy. Pod pomysinou viajkou Ceské
logistické asociace se zde konal jiz freti ronik Dne ceské lo-
gistiky. Tenfokrat se Geastnici, kierych bylo kolem 300, vrdtili
opét do logistického aredlu CTPark Prague North, kde se fento
svatek logistiky pred dvéma lety uskutecnil poprvé. Den ceské
logistiky, porddany spolecnosti Reliant, zahdgiil jiz tradicné
prezident Ceské logistické asociace Vaclav Cempirek. ,Ceskd
republika jako jeding ze zemi vychodni Eviopy pofadd Den
logistiky v takovémto rozsahu,” piipomenul Vaclav Cempirek
ve svém Gvodnim projevu. Ve videozdravici pozdravil také
GCastniky Dne Eeské logistiky prezident Eviopské logistické
asociace Jos Marinus. Zddraznil vwznam poiadani Dnd logis-
tiky v jednotlivych zemich a popidl mnoho Uspéchl ceskému
fietimu roéniku. Cestnym hostem setkani logistické vefejnosti
byl expert ODS pro oblast skolstvi Vaclav Klaus ml., kiery vy-
stoupil s predndskou na téma vzdélavani v logistické sféte.
ek maturantd se stale zvysuje, Groven maturitnich zkousek
klesa, ale polovina z&ki neodmaturuje,” upozomil na problém
Vaclav Klaus. Podirhl také dolezitost zapojeni zaméstnavateld
do ucriovského Skolstvi, kieré by podle jeho ndzoru prineslo

zvyseny zdjem o femeslné obory.

Dalif ¢asti byla panelova diskuse na téma Optimdlni meze
udrzitelnosti v logistice. Za diskusnim stolem zasedli Peter
Cech ze spolecnosti Kodys, Jifi Krofta, nezavisly HR poradce,
Jan Rindt ze spole&nosti SSI Schéfer, Dalibor Lakomy, Skoda
Auto, a Rostislav Hlosta, Vitkovice IT Solutions. Jednotlivi pa-
nelisté nabidli pohled na logistiku hned z nékolika thlo —
logistika a udrzitelnost, logistika a automatizace a logistika
a clovék. Behem diskuse padlo mnoho zajimavych nazord
a podnétd k zamysleni — napiiklad mdze robot plné nahradit
¢lovéka, nebo jsou flexibilita a kreativita clovéka nenahradi-
telné? Po skoncent panelové diskuse prislo na fadu predavani
eviopskych certifiké&td ECBL Uspésnym absolventim programu
ELA (European logistics Association), ktery Ceskd logistickd
asociace jako ¢len ELA nabizi. V odpoledni ¢ésti se uskutec-
nily aktivni prezentace piimo na stancich partnerd. Zde méli
ndvitévnici moznost sezndmit se s programem financovani od
spolecnosti CSOB Leasing, moznostmi manipulacni techniky
Linde Material Handling, whodami zavedeni cérovych kodo

NEWS Il

pro nové produkty v podani spoleénosti GS1 anebo nabidkou
uzitkovych vozidel Peugeot spolecnosti Domansky .

DEN CESKE LOGISTIKY
V KOSTCE NA VIDEU

Staropramen vsadil na jednoduchy design

Pivo Staropramen z Ceské republiky mé zcela nowy vzhled.

Sklenéné lahve vyrdbéné v zavodé Vetropack Straza se vyzna-

cuji jednoduchym designem a jasné zelenou barvou. Zelend
PI
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sklenénd lahev s korunkovym uzé-
vérem, vyrabénd v chorvatské sklame
Vetropack, dokonale padne do
ruky. Inspirovand je podle vyrobce
charakteristickou prazskou radosti
ze zivota. Pivni lahve se dodavaji
v objemu 0,5 a 0,33 litru. Vyrabgji
se metodou lisofuku a prodavaii se
jako vramné lahve. Skutecnost, Ze se
nové lahve musf vejit do stavajicich
pivnich prepravek, predstavovala
pro sklafské specialisty v podniku
Vetropack Straza vyzwu pii navrho-
vani jednoduchého tvaru tla lahve.

Retail in Detail:

V procesu zmén hraiji silnou roli zakaznici

leto3ni konference Refail in Detail — Effective Innovation pofé-
dand spolecnost Blue Events se konala v nové revitalizované
promyslové Hale C na Balabence. Kolem 150 6castniko, z&-
stupct maloobchodu a dodavatelskych firem, se sezndmilo
s trendy, vizemi a strafegif pro efektivni inovace. Ukdzalo
se, jak silnou roli v procesu zmén hraji zakaznici i nové tech-
nologie. Obal jako néstroj inovace a radosti z nakupovani
spolecné prezentovali Tomds Haskovec, marketingovy feditel
eshopu Spokojeny pes, a Martin Hejl ze spolecnosti THIMM
Packaging. Dokazali, Ze efektivni inovace vibec nemusi spo-
Zivat jen ve sloZitych technologiich a miliardowych investicich.
Zminéné firmy inovovaly krabice na odesilani zasilek zdkaz-
nikom s naklady fi koruny na kus. Krabice se da slozit do
tvaru psi boudy, je obrandovand a lehce se otvird. Zptijemni
moment doru€eni zdsilky a mé& obrovsky ohlas. Jeden citat
za viechny: ,Mame jiny pfistup k z&kaznikom, jsme soucasti
smecky. Zaklédame si na spojeni emoci a nakupniho pro-
cesu.” Prezentace byla hodnocena U€astniky jako vibec nej-

lepsi. Vice o dalsich prezentacich Ei s
I-F LI Rl

na www.packagingherald.cz.

ZAZNAMENALI JSME PRO VAS
KLICOVE MOMENTY NA VIDEU

8  www.packagingherald.cz

Zakaznikovi uz jen nizka cena nestaci

Semindf o udrzitelnosti s hlavnim mottem ,Z&kaznikovi uz jen
nizka cena nestaci” byl fenfokrat zaméfen na wrobu a obchod.
Akce se konala 22. biezna 2017 v konferen¢nich prostorach
spolecnosti PWC Llegal. O znalosti pojmu spolecenska odpo-
védnost firem hovofil Tomds Mackd, research & communica-
tion director spoleénosti Ipsos. ,Z wzkum0 vyplyvé, Ze termin
Castéji znaji mladsi vékové skupiny, lidé Zijici v Praze, vyso-
koskolaci a lidé s vyssimi prfjmy.” Pokud z&kaznici na zakladé
CSR vnimaji né&jakou firmu jako spolecensky odpovédnou,
isou 3,5krat ochomé&si si jeji produkt koupit. UdrZitelnost
a CSR z pohledu globélniho producenta cokolad, susenek
a bonbond, spolecnosti Mondeléz Infemational, ve své pre-
zentaci predstavila Gabriela Bechynskd, feditelka komunikace
pro CR a SR. ,Nase spolenost ma specidlni program The
call for wellbeing, kiery je postaven na ctyfech pilifich: udr
zitelny rozvoj, wvazené svacinky, partnerstvi s komunitami
a bezpeénost.” Na sledovatelnost produktt se zaméfil Michal
Bily, obchodni feditel spolecnosti GS1 Czech Republic. Tzv.
fTRACE se vénujeme na strandch 32-33. Semindf piipravily
spolecnosti Press21 a THIMM Packaging za podpory spo-
lecnosti PwWC Llegal. Jednim z medidlnich partnert akce byl
i magazin Packaging Herald.

ATMOSFERU NA SEMINARI
ZHLEDNETE NA VIDEU

Superkluzké stény lahvicek

vyrazné snizi plytvani

Vedci z Massachusettského technologického institutu (MIT)
vyvinuli novy povrch LliquiGlide, se kierym je vnitini sténa
lahvicky, napfiklad na kecup, superkluzka. Sndze pijde do-
stat ven i obsah jinych nddobek, jako jsou ty se zubni pastou,
kosmetikou, medem ¢&i lepidlem. Védci z MIT véfi, Ze jejich
vyndélez, spocivajici ve specidlnim povrchu, dokdze vyrazné

snizit plytvéni. Vice na www.packagingherald.cz.
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Privatni znacky
posouvaiji obaly

dopredu

PRIVATNi ZNACKY V OBCHODNICH RETEZCiCH
SPOTREBITELE LAKAJI. V ROCE 2016 ZA NE PODLE VYZKUMU
SPOLECNOSTI GFK CZECH UTRATILY CESKE DOMACNOSTI

V KATEGORII BALENYCH POTRAVIN A DROGERIE 21 % SVYCH
VYDAJU. V DISKONTNIM RETEZCI LIDL VYROBKY PRIVATNICH
ZNACEK DOKONCE TVOR! VICE NEZ 80 % VESKEREHO
SORTIMENTU! JAKYM VYVOJEM PRODUKTY PRODAVANE POD
VIASTNI ZNACKOU PROSLY Z HLEDISKA OBALU, SE DOZVITE

V NASLEDUJICICH RADCICH.
Adriana Weberovd

romé& znackowych vyrobkd, tzv. Abrandd, naleznou za-
Kkoznici v regdlech prodeijen Lidl také produkty proda-

vané pod vlastni znackou (private label = PL) véetné
sirokého vybéru mlécnych a chlazenych wrobkd, uzenin, ryb
a dribeziho masa. Pfi navrhovani oball t&chto produkiv je
prioritou vhodnost obalového materidlu pro dany vyrobek
a prehledné uvedent viech povinnych a uZitecnych informaci
o vyrobku. ,Co se designu tyce, vychazime z akiudlnich frendd
v téfo oblasti, aby vyrobek zakaznika pozitivné zaujal jiz svym
vzhledem,” ¥iké na Ovod tiskova mluvei obchodniho fetézce
Zuzana Hola. Navrhy téchto obald vznikaji jak in-house, tak
také ve spolupréci s dodavateli vyrobkd.

Nejvétsi rozdil ve vyvoii kvality designu privatnich znacek
v porovnéni se znackovymi wyrobky je vniman v prechodu

10 www.packagingherald.cz

od povodnich fedeni pouze napodobujicich A-brandy ke
svébyinym designovym fesenim kazdého jednotlivého Tetézce.
,Zasadni zménu v kvalité designd viastich znacek Ize vy-
pozorovat se vstupem fetézce Lidl na trh,” uvadi Martin Vik,
brand strategy & business director spolecnosti Fiala & Sebek.

Uroveri kvality designu vlastnich znacek Lidlu, 1o, jak s de-
signem dokaze pracovat v rdmei marketingovych aktivaci ob-
dobné jako Abrandy, a jeho celkova PL designova strategie
zaméfend na budovani atributd vnimané kvality v t& dobé
podle Martina Vlka wrazné predbéhla ostaini konkurenty na
frhu a predstavovala vyznamnou konkurenéni whodu. ,Pro vét
Sinu ostatnich fetézcd se to sfalo z&dsadnim impulsem ve vwvoji
novych designovych feseni, které by umoznila dorovnat tuto
markefingovou ,zirétu”."



Ptame se jak a proc¢ a prochazime s Vami jednotlive
kroky vaseho podnikani.
Spolecné tak vytvarime idealni obalovou strategii.

Navstivte dssmith.com/proc a objevte benefity,
které Vam prinese dimysiny design obald.
VyzkouSejte nas PackRight Centre®

Jsme #PackagingStrateqists, prinasime vysledky.



Privatni znacky jsou na regalu

jiZ svébytnou znackou s vlastni identitou

Diky zméné retailu v pfistupu k budovani viastnich znacek pre-
staly byt privamni znacky pouze levné&jsi ndhrazkou éckovych
brandd. ,Privéii znacky jsou na regdlu iz svébyinou znackou
s vlastni identitou a tomu by mél také odpovidat design jejich
obalu. V mnoha piipadech design obalu privamich znacek
posouva frend v ramci kategorie dopredu,” potvrzuje Lladka
lichtenbergové ze spolecnosti Unity Design. S tim souhlasi
i Martin Vlk: ,Paradoxné& jsou PL nékdy i &mi, kdo na tuzem-
ském trhu obalové inovace prindseji. Jelikoz se jednd o me-
zinarodni Tetézce operujici na vice eviopskych trzich, jejich
kontrakty s dodavateli PL tak umoZzriuji dosahovat vyssich ob-
jem0, nez dosahuji nékteré znackové produkty operujici na-
ofiklad pouze v Ceské republice a na Slovensku. Diky tomuto
prodanému mnoZsivi se tok PL dostanou i k fesenim, kterd
nejsou pro lokalni znacky efektivni, jsou pro né piilis drahd.

DALSI SPECIFIKA PRIVATNICH ZNACEK
V ONLINE VERZI MAGAZINU

Vyrobky privatnich

znacek tvori v Lidlu vice nez 80 %

Napfi¢ trhem v kategorii privatnich znacek Ize vypozorovat
iako specifikum urgity jednotici prvek viech obalt dané spo-
lecnosti. ,My se vzhledem k mnoZsivi nasich privéinich znacek
snazime, aby kazdd skupina wyrobkd méla svoj viasini vzhled,
ktery tuto privami znacku siednocuje. Napfiklad obaly viech
vyrobkd prémiové znacky Deluxe. Vzhledem k tomu, Ze wy-
robky privatnich znacek tvori v Lidlu vice nez 80 %, pafii do
cilové skupiny pro privami znacky vsichni z&kaznici prodejen.
,Obaly wyrobkt by mély oslovit z&kazniky ke koupi a z&-
rovef jim poskyinout jasné a prehledné informace o daném
vyrobku,” shrnuje Zuzana Hola.

12 www.packagingherald.cz

NAKUP PRIVATNICH ZNACEK
V KATEGORII NAPOJU JE PODPRUMERNY

Kategorie studenych népojt je v celkovém pohledu
z hlediska podilu privétnich znagek podprimérnad,
v ndkupech domécnosti tvofi jen 15 %. Jednim

z dovod mize byt niZsi pocet domdcnosti,

které jsou ochotny si privétni znac¢ku koupit,

a vysoky podil promoénich akei v této kategorii.
Nejvice domécnosti je ochotno si privatni znacku
nakoupit v kategorii balenych vod - a to vic nez
60 % kupujicich. Nicméné z hlediska hodnoty to
predstavuje pouze 16 %. Druhou kategorii, kde
privétni znacky oslovuji velké mnozstvi zdkaznikd,
jsou dZusy, které si alespon jedenkrdat za rok
koupi vic nez polovina &eskych domécnosti. Podil
privatnich znacek v této kategorii pfedstavuje
jednu pétinu vydajo. Naopak privétni znacky

v kolovych ndpojich jsou zajimavé pro nejméné
kupuijicich, alespori jednou za rok si je nakoupi
pouze neceld pétina domdcnosti, coz hodnotové
predstavuje pouze necelych 5 % ndkup0.

Uvedené Gdaje jsou vysledky prozkumu trhu metodou
Spottebitelského panelu GfK (Consumer Tracking) na

reprezentativnim vzorku 2000 &eskych domdcnosti za
obdobi roku 2016 versus rok 2015.

Z hlediska pouzitych materidld ¢i tvard Martin Vik jiz dnes
nespafivje z&sadnéjsi rozdil mezi PL a znackowymi produkty.
,PL dnes Casto vyuZivaji moznosti, které trh nabizi, a casto
s kvalitou balent pracuif jako s jednim z afributd, jok budovat
svou vys3i vnimanou kvalitu. ObjevHi se na trhu n&jokda obo-
lové inovace napr. ve formé specifického materialy, PL ji dnes
zacnou pouzivat velmi zahy.”

Private labels inovuiji vice nez brandy

Na zékladé zkusenosti spolecnosti Fiala & Sebek za urcité
srovnatelné Easové obdobi ve srovnatelnych kategoriich zreali-
zuji private labels fikrat redesign swych obald, zatimeo brandy
pouze dvakrdt. Privatni znacky jsou podle stejné spolecnosti
v obalowych inovacich dynamic¢téjsi. Promémd doba mezi re-
designy se v posledni dobé u znackowych vyrobkd #mér ne-
zménila, pricemz u privatnich znacek se zkrdtila o vice nez
fetinu. Také kvalita obald roste. ,Zatimco pred par lety byl
u nové prichozich projekid v kategorii viastnich znacek stan-
dard rovné kvality obalu follower v kategoriich, dnes je na
identické nebo i vy3si rovni nez znacky,” fika Martin Vik. Jesté
pred par lety bylo pii designu nebo redesignu obald privatnich
znacek zadanim nésledovat benchmark brand, dnes se briefy
PL nelisi od brand a sousttedi se na budovani a posilovéni
atributd samotné znacky.



9450 S TiIskARNA
PRO NAPOJOVY PRUMYSL

DOHLEDATELNOST, HYGIENA, VSESTRANNOST
Kombinace vysoce moderni technologie a zkuSenosti vém zarudi vice nez rychlé

a bezchybné oznacovdni produktd na cesté od vds az k zdkaznikovi a omezi vase celkové

provozni ndklady o 30 %.

* 30% snizeni TCO*.
Optimalizace spotreby redidla a elektrické energie.
* Mark & Read - priméa kontrola kvality vytisténych
zprav na uzivatelském rozhrani predchazf
reklamacim.
* Smart rizeni spotfebniho materidlu
s automatickym nastavenim zabrariuje chybdm.

Vysoky hygienicky standard tiskdarny 9450 S

Hygienické celonerezové provedeni tiskdrny bez retenénich
zén umoznuje efektivni Udrzbu (IP56/IP66). Omyvejte tak
¢asto, jak potrebujete. Tiskarna 9450 S bude vzdy pripravena
k provozu bez ohledu na intenzitu Cisténi a vlhkost prostredi.

obchod@ondrasek.cz
www.ondrasek.cz

www.markem-imaje.com

Splhuje rdznorodé potreby tisku na plechovky, sklo, PET
ldhve, sacky, ndpojové kartony aj. Je univerzalnim resenim
s jednim typem inkoustu. Vysokorychlostni popis je reali-
zovan rychleschnoucim vysoce pfilnavym ¢ernym a kontrast-
nimi inkousty.

Ziskejte cas diky znaceni
vSech produktu stejnou tiskdrnou!

* Propagujte svou znacku a ridte své marketingové
kampané jednoduchym vytisténim promocnich
kodd z flash disku v tiskarné.

e Dva radky tisku na az 120 000 kusech za hodinu,
vée perfektné oznacené.

* Kontrastni inkoust s vysokou kvalitou potisku je
idedlni na tmavé sklo v&etné vratnych [ahvi.

* TCO: Celkové nédklady na provoz.
Porovnéno s jinymi konkurenénimi modely ve stejné kategorii.

ONDRASEK INK-JET SYSTEM
VYHRADNI DISTRIBUTOR MARKEM-IMAJE

KOMPLEXNI ZNACICI TECHNOLOGIE PRO VYROBNI A BALICI LINKY




B AV TEMA

Obliba popijeni
v pohodli domova roste

PROSTREDNICTVIM DIGITALIZACE A RAFINOVANE SPOTREBNI ELEKTRONIKY SE MODERNI|
DOMACNOSTI PROMENILY Z JEDNODUCHYCH PRIBYTKU VE VYSPELE ZONY VOINOCASOVYCH
AKTIVIT. SLOUZI JAKO VYZNAMNA CENTRA SPOLECENSKEHO DENI, JEZ DNESNIM SPOTREBITELUM
NABIZEJl TRENIDY PROSTRED! K ODPOCINKU | OSLAVAM JAKO ATRAKTIVNI ALTERNATIVU

K BIOGRAFUM CI RESTAURACIM. TENTO FENOMEN, OZNACOVANY JAKO ,VSUDE DOBRE, DOMA
NEJLEPE”, JE PROVAZEN NARUSTEM SPOTREBY NAPOJOVYCH PLECHOVEK, PROTOZE PRI
DOMACT KONZUMACI ZDARILE PLNI POZADAVKY NA POHODL, NAKLADY, KVALTU | RECYKLACI.

Ze zahraniéniho zdroje pfipravila Adriana Weberové

nedn spotiebitelé majf viechny dovody véfit, Ze jejich
D dom je jejich hrad: predplacené televizni programy,

platformy pro stahovéni a neustéle rostouci pocet on-
line dondskovych sluzeb jim zajistuji bezprecedentni kom-
fort. Samy o sobé se jejich pln& vybavené volnocasové zény
osvédeuji nejen jako svidnd a levnd altemativa k biografom,
klubom nebo restauracim, ale pofii také k nejdolezitgjsim
hnacim silam trendu ,vsude dobrte, doma nejlépe” — Zivot-
niho stylu sousffed&ného kolem soukromi domova jako hlav-
niho sffediska spolecenského dénf.

SPOTREBA MIMO STRAVOVACI
ZARIZENI STOUPA — VICE NA

V oblibé jsou lehké a malé obaly
Pokud jde o popijeni doma, spoffebitelé davaji prednost
lehkym obaldm, protoze si je museji pfinést z obchodu. Navic
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by mély prispivat k pohodIné konzumaci a v tomto ohledu zis-
kavaiji na wznamu obaly o malém objemu,” vysvétluje Ulric
Woerster, manager Consumer Markets & Trends ze spolec-
nosti Ardagh Group. Proto hraji pii rozhodovani spoffebiteld
klicovou roli plechovky. Organizace Beverage Can Makers
Europe (BCME| a Gesellschaft fir Konsumforschung nedévno
zjistily, ze v Némecku se za poslednich devét let domaci
spoffeba nadpojovych plechovek vice nez zdvojnasobila a ve
Spanélsku doslo k solidnimu 26% nérostu.

VICE NA:

NAPO)J V PLECHU SE RYCHLE OCHLADI

FRANCOUZI | NEMCI PIJi KAVU
PREVAZNE DOMA

Kava ve specialni plechovce s dusikem
Mezi mnoha dostupnymi druhy kévy je obzvlast v USA vy-
jimeéné populémni kéva piipravovand extrakei za studena



HLAVNI TEMA I

a sycend dustkem (tzv. nitro cold brew|. Postupné ale roste jejf
popularita i v Eviopé a Asii. Na fenfo trend napriklad spo-
lecnost Ardagh zareagovala vyvojem specidini kavové ple-
chovky s kapsli naplnénou dustkem. 250ml 3tthlé hlintkova
plechovka Nitro Can vyuzivd jiz zminénou kapsli, kierd je
umisténa uvniff plechovky. Pri ofevieni Nitro Can je kapsle
aktivovana a vypusti dustk do ndpoje, takze pii nalévani do
sklenice bubld a vyivaii pénovou Eepici. ,Nové Nitro Can
umozni spoffebiteldm doprdt si kvalitu, chuf a texturu kévy pri-
pravované za studena. Co bylo difve mozné jen v luxusnich
kavarndéch, si nyni mohou dopidét pri odpocinku nebo oslave
doma,” dodéva Adriana Escobar. Vwhody Nitro Can jsou
mnohem dalekosahlejsi nez jen pohodli spotiebitel: diky zpd-
sobu oseffeni ndpoje je plechovka pri skladovéni stabilni, coz
maloobchodnikim dovoli prodavat tento produkt mimo chla-
dirensky fetézec pfi zachovani jeho bezpecnosti a erstvosti.

Pivni specialy v plechovce na vzestupu
Bezpecnost a kvalita vyrobkd jsou prioritou i pro femesiné pi-
vovary, jez proto spustily skutecny ,hon” na plechovku. ,Pivni
specidly v plechovce jsou na vzestupu, jelikoz mikropivovary
po celém svété hledaji nové zpisoby, jak ochrénit delikéini
aroma jejich produkiu a snadno uvést na trh malé objemy
ndpojd,” fika Jochen Sczepanek, vedouct logistiky v Ardagh
Group a vystudovany pivni sommelier. Cisla BCME ukazui,
ze trth s pivem stécenym do plechovek rostl do roku 2014
po celé Eviopé o 2 % na zhruba 31 mld. kust a po poklesu
v roce 2015 zaznamenal v roce 2016 opét ndrist.

| PIVO SI DAJi NEMCI NEJRADEJI DOMA —
VYSLEDKY ANKETY V ONLINE VERZI
MAGAZINU

A népojové plechovky nabizeji i dalsi potencidl. Jelikoz znalci
piva tthnou k tomu, aby kolem jeho konzumace rozvinuli cely
ritudl, od nalévani napoje do vhodnych sklenic pies krouzent
tekutinou dokola po vychuindvani jejiho buketu, existuje pifimo
uméni, jok specidlni piva servirovat ,fim spravnym zpisobem”,
které také nabizi wrobcom plechovek dal3f prileZitosti, jak ko-
vové obaly ddle optimalizovat. m

Kava ve specidlni
plechovce s dusikem —
Nitro Can od
spoleénosti Ardagh.
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S novinkami
od RAJAPACKU

udrZite potraviny
a léky v chladu!

Jak udrzet potraviny nebo léky v chladu — to je
vyzva, kterou fesime v letnich mésicich kazdo-
roéné. Resenim jsou izotermické krabice, které
poskyinou prepravovanému obsahu dostateénou
ochranu pred tepelnym pisobenim. RAJAPACK
proto obohatil svou nabidku o krabice s izoter-
mickou vlozkou ISOPRO® a izotermické krabice
ISOSTAR®. Jaky je mezi nimi rozdil?

Krabice s izotermickou vliozkou ISOPRO®

Jde o klopové krabice, do kterych je vloZena izotermickd viozka
vyrobend z extrudované polystyrenové pény. Je obalena vngjsim
a vniffnim kovovym pléstém, ktery zabrariuje tepelné vyméné. Sitka
pény z extrudovaného polystyrenu je 3 mm, coz se rovnd 24 mm
pénového polystyrenu. Krabice ISOPRO udrzuji teplotu v baleni od
0 do +4 °C po dobu 24/48 h v z&vislosti na mnoZstvi pouzitych
chladicich gelowych viozek, keré se dokupuijf zvIast.

Izotermické krabice ISOSTAR®

Jsou vyrobené z extrudovaného polystyrenu potazeného metalickou
folii z polyetylenu. Poskytuji zesflenou izolaci diky klopdm na spodnf
a horni strang krabice. Jejich 3itka se pohybuje od fif do péti mi-
limetrd v zavislosti na velikosti krabice. Krabice ISOSTAR udrzuji
teplotu v balenf od +2/+8 °C po dobu nejméné 24 hodin. Tato
doba opét zavisi na mnozstvi pouzitych chladicich gelowych viozek.

ISOSTAR®

BOXSELECTOR &)

Usetiete ¢as a najdéte mezi 550
K 5 ;

P an
Zadejte hledany rozmér v mm:

Défka : | mm T ;
b T

— :

Sika:[ |

Wm.—[ mm
1s0PRO"

Af uz hleddte jakoukoli krabici, vyhledévéni vém usnadni aplikace
BOXSELECTOR. Na www.rajapack.cz siaci zadat pozado-
vany rozmér krabice nebo sé&cku a kliknout. hned ziskéte nabidku
vhodnych produktd, kieré nejvice odpovidaji vasemu zaddni.

Rajopack vém také nabizi potisk a vyrobu obald na miru
od tasek pres krabice po obdlky ¢ lepici pésky. Cenovou nabidku
vam sestavime obratem pro men3i i velké mnozsivi. § nami zis-
kate nejlepsi pomér kvality a ceny!

IRAJAPACK

EVROPSKA JEDNICKA V BALENI

www.rajapack.cz | info@rajapack.cz
tel.: 800 500 515
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Cokolady Orion:
JAK SKIOUBIT TRADIC|
S MODERNIMI PRVKY

Spole&nost NESTLE md v Cesku 60 znagek. Pod tradiéni znackou ORION, kterd vznikla iiZ v roce 1896,
se skryvd pét produktovych fad a 184 druhd vyrobkd. O tom, jak je cukrovinkové zboZi &okolddového
charakteru baleno, jsme si povidali s Lucii Presslovou, manazerkou znagky ORION, a taktickym ndkupé&im

obald a surovin Janem Koldou.

Adriana Weberovd

Kolik produktd nebo produktovych fad pod
znackou Orion vlastné vyrabite? A kolik druhd
spotrebitelskych obalt a z jakych materiald
pouzivate?

ODPOVEDI NA VIDEU
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Kolik dodavateld obald

vyuzivate a jaké na né kladete pozadavky?

Jan Kolda: Pro Ceskou republiku a Slovensko vyuZivéme
kolem 70 spole¢nosti. Nemyslim jenom pro znacku Orion.
Z toho jich je asi 10 az 15 vyznamnych. Prevdzné jde
o fuzemské partnery, ale vyuzivéme i dodavatele slovenské
a polské. Nase pozadavky jsou samoziejmé vysoké. Nez
s dodavateli zagneme obchodovat, probihd dlouhé schva-

’
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lovact Fizeni, které m& nékolik rovni. Mluvim o pdl oz fii
Civrté roku. Zdlezi na tom, zda jde o novy vyrobek. Z pohledu
procesu vyzadujeme audit, certifikaci, podepsany dodava-
felsky kodex obsahuijici minimalni standardy, kferé dodavatel
musi splfiovat.

Muizete byt konkrétnéjsi?

Napiiklad lidska prava, zdravi, bezpecénost, udrzitelnost Zi-
votniho prostiedi a integrita podnikani. Bez toho nemizeme
v procesu schvalovani pokracovat. Déle ide o takzvany socidal-
ni audit, kdy se zjistuje, zda plati mzdy, ma dnikové wehody
atp. Samoziejmé zkoumdame i financni stav firmy nebo tech-
nické z&zemi. Obecné pro dodavatele obalt a surovin plaf
stejné prisnd pravidla. Obal prichdzi do styku s potravinami,
takze jeho solidnost je pro nds zasadni.

Da se Fici, Ze naroky
na dodavatele se stale zvysuji?
Ano. Nestlé je vzdy o krok pred legislativou.

Muizete uvést priklady dodavateld

z hlediska obalovych materiald?

Hladkou lepenku odebirame prevazné z tuzemska a &as-
te¢né ze Slovenska podobné jako félie. Hlinik z Ceské re-
publiky. Napiiklad efikety na Studentskou pecef odebirdme ze
Slovenska. Jinak Ceskou republiku a Slovensko Nestlé vnimé
jako jeden trh.

Klesa, nebo naopak

stoupa pocet vasich dodavateli?

Snazime se o harmonizaci, fakze jejich pocet klesd. Nasi
strategif je jit s globalnimi hréci. Mit dodavatele s vésim z&-
bérem a vy$3im poctem zavodd, aby byli schopni fungovat
napiiklad na nékolika kontinentech. V této oblasti jde tedy
o trend harmonizace a globalizace.

Spolupracujete se stale stejnymi designovymi
agenturami, nebo je vybirate na kazdy projekt
pomoci tendru?

Lucie Presslova: Na véfsi projekty typu redesignu nebo re-
launche celé produkiové fady vybirdme dodavatele pomoci
tendru, do néhoz si pozveme ¢lyfi az pét agentur. VW3S pocet
by byl administrativné a asové piflis ndroény.

Jak ¢asto vybérova Fizeni probihaiji?

V pifpadé Orionu — tabulkowych cokoldd — priblizné jednou
za ¢lyii roky. Zménou designu znacky se snazime odpo-
vidat na spotebitelské trendy. Nejde o zmény z roku na
rok. Spoffebitel potiebuje novy design zaznamenat, vsifebat,
udélat si na zménu nézor. Nechceme délat z&sadni a razantni
zmény, pokud je spotiebitel na design zvykly.

INTERVIEW [

Znamena to, ze se spise drzite tradice?
Ano, ale zaroveri se pii redesignu snazime vychdzet z po-
freb zakaznikd.

Jak ¢asto provadite prozkumy
spotiebitelského chovani?

Pfi kazdém novém konceptu, pokud chceme na trh uvést novy
vyrobek, délame tzv. koncepeni kvalitativni a kvantitativni vy-
zkum a potom na zdkladé vyrobku a designu provadime spo-
febitelské testy.

Muizete nam pripomenout nékteré

znacky Orion a vysvétlit jejich filozofii?

V tabulkovém portfoliu méme dvé znacky: Orion a Studentskou
pecef. V tycinkovém Margot, Kastany a napiiklad Kofilu.
Kazdd znacka si Zije svij zivot. Napitklad Margot a Kofila
maiji svoji vlasini entitu a Orion je nad nimi jako zaruka kva-
lity. Dokazem je, ze znacka Orion vznikla jiz v roce 1896
a jde u nds v cokoladdovych cukrovinkach o nejsilngjsi brand.

Vyvazite znacku Orion?

Orion se nevyvdzi. Jde o ryze ceskoslovensky produkt. Ale
v olomoucké tovéré Zora se nevyrabi pouze fato znacka
a 50 % produkce jde na export.

ZA NFJVETST ZMENU
POVAZUJI PRECHOD

7 HUNIKOVE FOLIE A PAPIRU
DO FLEXIBILNI FOLIE

Ale zpét k obaliom, jakym vyvojem

prosly obaly éokolddové znacky Orion?

Za nejvétsi zménu povazuji piechod z hlintkové félie a po-
piru do flexibilni folie, ¢imz jsme ndsledovali spotiebitelsky
frend sméfujici k vy33i ochrané vici vnéjsim vlivim, ale také
k Setrnéjsimu pfistupu k Zivomimu prostiedi. V minulosti byly
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B INTERVIEW

Cokolady v hlintkové folii a papiru. Tak jako je stéle napfiklad
iiz zminénd Studentskd pecet, coz je ikona paffici do papiru
a hlintku, protozZe si ji kazdy s #€mito materidly spojuje.

Z éeho je zminény flexibilni obal vyroben?
Jan Kolda: Jednd se o dvouvrsivou laminovanou polypropy-
lenovou folii.

Jaky podil tvori tyto obaly v Orionu?
Lucie Presslova: Pouzivéme je kromé Studentské peceti a pré-
miovych cokoléd viude.

Jan Kolda: Je zndmé, ze vyuZzivani flexibilnich obald roste ce-
losvétove, protoze jde o velmi dobfe zpracovatelné a potis-
kovatelné obaly.

"OPROTI NASIM
KONKURENTUM MA
NESTLE VYHODU V TOM,
/F VSE VZNIKA U NAS "

Poditate s jejich vyuzitim

také u prémiovych vyrobkd?

Lucie Presslovd: Urcité ne. Tam zdstaneme u krabicek z hladké
lepenky a hlintkové folie.

Jaké jsou typické jednotici

prvky na vsech obalech?

Predeviim jde o nékolik zakladnich prvkd, které chceme stéle
dodrzovat, protoze délaji znacku Orion Orionem. Napfiklad
hvézdicka s napisem Orion, kterou méme na viech obalech
uz od 30. let minulého stoleti. Ddle jde o obrazek cokolady.
V- minulosti jsme méli na modrém obalu jenom &okolddove
mé&sto. Od toho jsme ustoupili, protoze ze spotiebitelskych
vyzkumd jsme se dozvédéli, ze zdkaznik potiebuje na obalu
vidét, co si kupuje, jak to vypada. Od € doby méme na no-
Sich vyrobcich kostficky okolady. Samoziejmé dbame na o,
aby obaly na produkty vypadaly ,chutné” a zékaznika v misté
prodeje zaujaly.

S jakymi agenturami

a pro¢ na designu spolupracujete?

Vyuzivame pét az Sest agentur. Pro lokdlni znacky vyuZzivame
i men3i mistnf spolecnosti. Napiiklad v pifpadé tycinky Margot
lokalni agentury znaiji nejlépe eského spotiebitele a védi,
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jakym zpUsobem s nim komunikovat, coz by bylo slozité glo-
balnf firmé vysvétlovat.

Jaké prvky znacky Orion vlastné vyuziva Margot
a jakym vyvojem jeji obal prosel?

Mé& pouze hvézdicku Orion, protoze neni komunikovand
jako Orion Margot, ale tim, Ze si Zije swym Zivotem, md svo-
ii esenci. Pritom Orion zde plsobi predevsim joko zaruka

kvality.

Jan Kolda: Obal se zménil pouze z hlediska gramaze, pro-
foZze v tomto piipadé nelze udélat zadné drastické zmény, jde
o stabilni obal. Spise se snaZime o jeho vylepsovani, aby na
Cokoladé hezky sedél, aby mél pekné vyplnény tvar. S dodo-
vateli folie pracujeme dlouhodobég, podobné i s fiskafi.

U prémiovych vyrobkd Orion
zbstaneme u krabicek z hladké
lepenky a hlinikové félie.

Pokud se rozhodnete pro redesign obalu
¢okolad, jak dlouho tento proces trva?

Lucie Presslova: Pokud jde o jednoduchy design, tak od zadéni
agentufe aZ po uvedeni na trh ndm staci Sest az osm mésicd.
Napriklad rozsifeni fady o novy produkt. Pokud jde o véfsi
zménu, napiiklad redesign nebo relaunch celé fady tabulek
Orion, bavime se o fadu 15 mésico. Jde o velmi komplexni
projekt, kdy nejde pouze o zménu jedné fady, ale o zménu
roznych formato, napfiklad tzv. rodinné tabulky. Znamend fo,
Ze agentura musi piijit s feSenim, jokym zpdsobem budou
viechny subsegmenty sedét v jednom designovém feseni.

NECHAVATE DESIGNERUM PRI NAVRHU
VOLNOU RUKU, NEBO JIM ZADAVATE
POZADAVKY, KTERE PRVKY MUS| BYT

V DESIGNU ZASTOUPENY2 ODPOVEDI NA




Kdy naposledy doslo
k vétsi designové zméné?

Naposledy jsme uvedli na trh novy design tabulkové Eoko-

lady v modrém flexibilnim obalu loni v bieznu. Pracovat jsme
na ném za&ali na zagatku roku 2014. Slo o spolupraci né-
kolika ¢lénkd. My a designova agentura, pak se vytvoiila in-
ferni pracovni skupina, kde byli zastupci marketingu, salesu,
trade marketingu, kfefi fesi nové umisténi wrobkd v regélu.
Déle Uzce spolupracujeme s ndkupnim oddélenim a s oddé-
lenim obalaid v nadem zavodé Zora. Jenom tak jsme schopni
vyrobit rizné efekty na obale.

Co bylo na projektu nejslozitéjsi?

Lucie Presslovd: Matnou modrou metalickou &ast jsme méli
pdvodné fesenou trochu jinak, pouZili jsme frochu jinou folii.
Ale poté, co jsme udélali industridini zkousku, zjistili jsme, Ze
se ném vichni matny lak zacing pfi transportnim testu odirat.
Proto jsme museli operativné velmi rychle prijit s jinym feSenim.
Potiebovali jsme s novinkou na trh piijit véas. Pomohl ndm
navrh prévé kolegy Jana Koldy.

ZMENOU DESIGNU
ZNACKY SE SNAZIME
ODPOVIDAT NA
SPOTRERITELSKE TRENDY."

V éem nové reseni spocivalo?

Jan Kolda: Nasli jsme jiny typ félie od jiného wrobce. Z nasi
strany jsme museli pristoupit na kompromis a malinko slevit
z nasich pozadavkd. Presto se ndm podatilo vyrobit kvalitni
obal tak, aby splioval nase predstavy z grafického i funke-
niho hlediska. Pri hledani vyrobce félie vzdy musime testovat,
provadét takzvané chytré testy, které trvaji dlouho, takze nds
velmi tlacil ¢as. Nakonec jsme fo i ve spolupréci s doda-
vateli zviadli. Oni jsou ti odbornici, kiefi védi, jak se obal
bude chovat na balici lince, kde se bali stovky kusd za mi-
nutu. Pfitom zména chemického sloZenf obalu ovliviiuje mnoho
véci — jak obal drzi, jak se chové. ..

Jaka je vase cilova skupina?

Lucie Presslové: Znacka Orion je Siroce profilovand znacka.
V rémcei Eokolédovych tabulek se zamétujeme predevsim no
zeny, které jsou hlavni element, ktery uskutecrivje ndkupy.
Predevsim nakupuijicim se musi design libit, aby na né ,mluvil”:
jsem chutny, jsem dobrd ¢okoldda a to, co je na obalu,

INTERVIEW [

najdes i uvniff. Proto obal vypada tak, jak vypadd, a zaroven
si hrajeme i s tradici. V designu obalu profo vyuzivéme jiz zmi-
néné cokolddové mésto, hvézdicku s ndpisem Orion, ,chumné”
produkiové zdbéry, a hlavng, coz je dolezité, velky napis
a popis toho, co v obalu mame.

Déti se nesnazite obalem pFilakat?

My na déti vibec necilime. Nechceme a nemizeme. Hlavné
nechceme, jsme spolecensky odpovédna firma, kterd chee,
aby déti Zily zdrave, aby nejedly velké mnoZsivi éokolédy .

POMOCi CEHO TOHO CHCETE
DOSAHNOUT2 ODPOVED
V ONLINE VERZI MAGAZINU

Do jaké miry design obald znacky

Orion ovliviiuje vase matefské firma?

Orion je sice lokéIni znacka, ale z centrélniho pohledu je
velmi dolezitd, takze navrhy posiléme do centraly ke schva-
leni. Ale neni to tak, ze by nédm diktovali zpdsob komunikace
znacky. Kreativita je na nds a oni to schvaluji.

Jak promitate do znacky Orion

sou¢asny médni trend retro stylu?

Prestoze jsme tradi¢ni a v nékterych aspekiech vlasiné tak
frochu refro, snazime se jiti v tomto trendu s dobou. Napfiklad
refro edice v jednom nejmenovaném fetézci. Jinym prikladem
je Kofila, kdy jsme méli soutéz se zacinajicimi designéry,
ktefi mé&li navrhnout designy, které skloubi soucasnost s od-
kazy Zdenka Rykra, hlavniho designéra znacky Orion ve
20. letech. V souvislosti s tim také probéhla ve Veletrznim pa-
laci wystava organizovand Nérodni galerii s ndzvem Zdenek
Rykr a tovérna na éokolédu.

JAKY OHLAS VYSTAVA MELA?
DOZVITE SE V ONLINE VERZI MAGAZINU

Mohli byste néjak shrnout, v éem vnimate
vyjimeénost vasich obalb a produktid?

Oproti nasim konkurentom ma Nestlé vyhodu v tom, Ze vie
vzniké u nés. Na zdkladé vyzkumu zjistime polieby spoffebi-
tele. Piimo v z&vodé wyvojova skupina vymysli, jak by mél pro-
dukt chutnat a vypadat, spolecné s ndkupem zjisti, od kterych
dodavateld ziskat potiebné ingredience, a koneéné s obaldri
fo, jak by mél obal vypadat — a do 16 mésicd je novy wy-
robek na trhu, vie lokalné.

DEKUJEME ZA ROZHOVOR. =
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B INTERVIEW

Martin Zufének vystudoval stredni skolu jako me-
chanik-sefizovaé obrébécich stroji, kde se naudil
pracovat s mikrometrovou presnosti. Po prebudo-
vani rodinné kovoobrdabéci dilny na ovocny lihovar
chodil pét let na Mendelovu univerzitu, kde se na-
uéil chemii, zpracovéni zemédélskych produktd,
kvasné procesy a bylinkdfstvi. Od roku 2000 spo-
le&né& se svoji rodinou destiluje. W

Lihovar Zufanek:
SAZIME NA
MINIMALISMUS A CISTOTU

Rodinny ovocny lihovar ZUFANEK neboli ZUSY (Zufének a synové) se sidlem v obci Borgice zaloZili v roce
2000 manzelé Marcela a Josef Zufdnkovi s cilem nabidnout zékaznikiim slivovici v kvalité, kterou znali pouze
z domdciho péleni. Za jeho chodem stoji osm &lend rodiny, ve vyrobé samotné jsou pouze dva lidé, synové
Jan a Martin Zufénkovi. O pistupu k obaldm jsme hovofili s Martinem Zufénkem.

Adriana Weberovd

Ktera vase znacka vznikla jako prvni? Co chcete, aby lahve a etikety

Slivovice Zufanek. Poprvé se zacala prodévat v roce 2002 na vase destilaty vyjadiovaly?

a v tu dobu to byla prvni slivovice v kvalité, jakou zékaznici  Cistotu a povod. Od samého pocatku pouzivame &isté a mi-
znali pouze z domaciho pdlent. nimalistické efikety bez sloZitych malivek a lidowych motivo.
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B INTERVIEW

Kdo se na vyvoiji lahvi podilel

a jaké bylo vase zadani?

Lahve nam podle naeho piéni navrhli vvojdfi ve sklarmach.
Nasim pozadavkem byl tvar kopirujici nasi destilani kolonu.
Tedy kotlina, limec a rekiifikacn kolona tvofict hrdlo lahve.

Jste maijiteli formy na vyrobu sklenénych lahvi,
nebo si vybirate z nabidky sklaren? Pokud ano,
prog< jste se rozhodli pro tuto finanéné nakladnou
variantu?

Ano, jsme maijitelé formy a jde o nasi lahev. Az do roku 2013
isme vyuzivali bézné dostupné lahve z nabidky nasich doda-
vateld. Ale stévalo se, Ze néktery typ skoncil a my jsme mu-
seli slozité ménit tvar efiket a lepenkovych krabic. Profo jsme
se rozhodli pro nasi viasini, kierd tu s nami bude desitky let.

Kolik druht lahvi a pro¢ pouzivate?
Celkem Q0 % sortimentu je v jednom typu lahve. Obal totiz
wyivaii celkovou tvar, image produkiu a jeho vyrobce, nent
dobré to fistit do desitek druhd lahvi. Zdkaznik by mél vz
z délky poznat, kdo za tou lahvi stoji. Zbytek nasi produkee
tvorf malé decovky uréené spis pro dérkové balent.

JAK PROBIHA VYROBA
LAHVE ZUFANEK?2
ZHLEDNETE VIDEO

NEMAME TENDENCE UTIKAT
OD JEDNOHO DODAVATELE LAHVI

K DRUHEMU JEN KVULI KRATKODOBYM

VYKYVUM V CENACH.”

Moizete priblizit zrod - vybér lahve?

Sedli jsme si spolu s lidmi ze sklaren a Tikali si, co od obalu
pozadujeme. Ze to musi byt kulatd lahev kveli pohodingjsimu
strojnimu lepent etiket, Zze tam musi byt orientacni zdafez pro
spravné odliseni predni a zadni strany, ze hrdlo musi mit ta-
kovy primér a zdvit, ze se musi dobte drzet v ruce, a dokonce
jsme Tesili i 18z, a to kvdli barmantm a jejich barmanskym
technikam nalévant.

Kdo a proc¢ je dodavatelem vasich lahvi?

Sklarny Moravia v Usobmé. Slo o jedinou skldrnu v Cesku,
kter& byla ochotnd vyrabét relativné malé série nasich lahvi.
Ty ostatni vyzadovaly nesmysIné mnozstvi v jednotkach stati-
sict kusti. No a dnes vyrabime ty statisice v Usobrné a ne
u t&ch, co nds na zacatku odmitli.
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Uvazovali jste o zméné dodavatele?

Ne, nikdy jsme vybérové fizeni nevypisovali. Vie funguje na
dovére, zkusenostech a dlouhodobé spolupréci. Nemame fen-
dence utikat od jednoho dodavatele k druhému jen kvili krat
kodobym wkyvom v cendch.

Jakym vyvojem u vés prosly

etikety a co chcete, aby vyjadrovaly?

Etikety mé&nime rozhodné castéji nez lahve. Jejich grafika
zastardva rychleji, a navic vznikaji nové a nové materidly
a tiskafské metody. Z hlediska jejich znazoméni je to hlavné
gistota vyjadiujici dany produkt. Vyrébime hlavné ¢isté desti-
laty a nechceme, aby na nich byla etikefa jako na jogurtu.
V3echno chce svij styl. Proto vyuzivame jen symboliku do-
ného produkiu, napiiklad stylizované svestky, jméno produktu
a logo vyrobce. Nic dal3iho.

Kdo je autorem designu etiket?

Od samého pocatku pracujeme pouze se dvéma studii —
AD 13 Group Davida Foldyny a eskou typografickou legen-
dou Martinem T. Pecinou.

Predpokladam, ze jste s nimi podobné jako
s dodavatelem sklenénych lahvi spokojeni...
Ano. Jind studia neplanujeme oslovovat.

Z jakého materiald a proc¢

jsou vase etikety vyrobeny?

Materidl se také wvijel. Jako prvni jsme pouzivali prihlednou
samolepici f6lii pravé kvili eleganci a istoté. Pak jsme presli
na aufomatické lepeni a pfi tom dochdazelo k vytvareni bublin.



INTERVIEW

To opravdu nevypadalo dobte. Presli jsme na papir. Jenze
papir a alkohol se nemaiji rady. Ty lahve casto konéi v ledni-
cich, kde se papir krabatil. Nakonec jsme objevili naprosto
zasny sendvi¢ovy materidl od firmy Fasson a od & doby ne-
chceme nic jiného. Je neodlepitelny a odolny vici vodé i lihu.

Jak dlouho pouzivate vase

soucasné logo a kdo je jeho autorem?

AktudlIni logo je dilem Martina T. Peciny a vzniklo v roce
2008. Zndzorfiuje Z jako Zufanek, procento jako vyrobce
vysokoprocentnich ndpoji a také dvé 3vestky na véivicce.
Martin je podle nas nejsikovngisi grafik, jeho knihy ziskavaiji
mnohd ocenéni jak u nds, tok v zahraniéi. A préci na nasem
logu povazuje za svou nejzdafilejsi.

KDO JE VASE CILOVA SKUPINA
A KAM VASE PRODUKTY MiRi2
ODPOVED V ONLINE VERZI MAGAZINU

Dnes pouzivate automatizovanou plnici a eti-
ketovaci linku. Jakym zpisobem jste tyto ¢in-
nosti vykonavali v minulosti? Jaka byla vyrobni
kapacita?

Na zacdtku $lo pouze o ruéni plnéni a etiketovani. Méli jsme
nadrz, na ni kohoutek, pod kohoutkem lahev a vie hezky
ruéné. Prvnf stacect linku jsme si pofidili v roce 2004 a slo
o jednoduchou pneumatickou linku pro Ctyfi lahve. Zatkovant
ale probihalo ruéné stejné jako lepeni efiket. PIng automati-
zovanou linku, kterd naplni, zazatkuje, nasadi kapsli, nalepf
etikety a natiskne 3arzi, jsme koupili v roce 2014. Jednoduse
isme na ni museli nejdiive vydélat.

AUTOMATIZOVANA LINKA
V AKCI NA VIDEU

 BEHEM NASI LIHOVARNICKE
KARIERY JSME VYZKOUSELI PET
TYPU LAHVI. TEN POSLEDNI,
PATY JE UZ ALE KONECNY.”

SKLARNY MORAVIA, akciové spoleénost

Usobrno ¢&. pop. 79, 679 39 Usobrno, CZECH REPUBLIC
Phone: + 420516 427 711
Fax: + 420516 427 700
E-mail: info@sklomoravia.cz
www.sklomoravia.cz

POKRACOVANI ROZHOVORU NA VAS
CEKA V ONLINE VERZI MAGAZINU
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Dokoncovani digitalné
vytisténych obals

O DIGITALNIM TISKU SE PISE A MLUVI HODNE, ALE PONEKUD SE ZAPOMINA NA
DOKONCOVANI DIGITALNE WYTISTENYCH OBALU. V TOMTO CLANKU SE ZAMERIME NA TO,
JESTL TAKTO VYTISTENE OBALY POTREBUJI NEJAKE SPECIALNI POSTUPY CI TECHNOLOGIE NEBO
JESTL JE LZE DOKONCOVAT STEINYMI POSTUPY JAKO KLASICKY TISTENE VYROBKY.

Martin Bélik

digitéInim tisku je zndmo, Ze pro tisk nenf potieba
O 74dnd tiskova forma (deska, stocek apod. ) a kazdy

wytisk mize byt jiny. Jak je to tedy v pfipadé do-
konceni2 Rozdélme tuto problematiku pro nase potieby do
fii kategorif. Prvni bude dokoncovani bez pridané hodnoty,
jednd se tedy o operace typu celoplodného lakovani ¢i lami-
nace. Druhou kategorifl bude dokoncovanti, kieré mé za tkol
vyrobek zatraktivnit, ale nepracuie s variabilnimi daty. Do frefi
kategorie bych zafadil dokoncovanti, kdy jsou pro néj pouZita
stejné jako pro fisk variabilni data.

Dokoncovani bez pridané hodnoty

Budeme mit wtisténo napitklad 10 000 obald digitéIng a nent
podstamné, jestli bude kazdy jiny nebo ne, pro nds je pouze
dolezité to, Ze obal, potazmo tisk potiebujeme ochrénit pred
mechanickymi a povétrnostnimi vlivy. V tomfo pifpadé bude
tedy dokoncovaci operaci celoplodné lakovéni nebo lami-
nace. Pro kvalitni digitalni tiskové stroje Ize pouzit zafizent
(lakovacky a lamindtory), které se pouzivaii pro dokoncovéni
wiskd z analogowych tiskovych strojd, napiiklad z ofsetu ¢i
flexotisku. V pripadé nékterych digitélnich tonerovych strojd
ale moZe byt vzhledem k odlisnym vlastnostem toneru od kla-
sickych barev nuiné pouziti specidlnich laminovacich félii &i
lakd. Do nékterych laminatord je také nékdy potieba doplnit
pro laminaci t&chto materidli pridavny valec. Zjednoduseng
se dd ale fici, ze po nalezeni vhodné kombinace tiskoviny
a laku nebo lamina je tenfo problém vyfesen a nejednd se
o nijak komplikovanou operaci. Proto zpravidla tiskamy po
zakoupeni digitdlni tiskové technologie nemusi do t&chto za-
fizenf investovat.
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Dokoncovani, které ma obal zatraktivnit

V tomto piipadé je kol odlisny, protoze dokoncovéni nema
obal ochrénit, ale jde predevsim o zwyseni jeho atraktivity.
Z hlediska dokon&ovacich operact se jednd nejcastéji o par
ciéIni lak, horkou ¢i studenou razbu nebo vysek. Vétsinou do-
chazi ke kombinaci t&chto technologii. V tomto pfipadé plafi
v podstaté fotéZ co v predeslém pifpadé. Vetsinou Ize digi-
talné fistené obaly dokoncovat stejné jako ty tistené  klasicky”.
U téchto operact je u nékterych levnych digitalnich fiskovych
fechnologif potieba dét opét pozor napi. na vybér sprévné
folie pro razbu, na moznost prasknuti fisku pfi bigovani, na
spravné povichové napéti pro aplikaci loku a podobné.
V pripadg, ze vibec néjaké problémy nastanou, se tedy opét
véfsinou jednd o nalezeni vhodné kompatibilni kombinace.

Dokonéovani variabilni, kazdy obal je jiny
Jestlize digitalni tisk umoziuje, aby byl kazdy obal jiny, byla
by jisté skoda, pokud by v t&chto piipadech newyuzili desig-
néfi i moznosti, kieré jim davaii digitaini dokoncovact techno-
logie, fedy Ze i kazdy dokoncovaci efekt mize byt jiny. Tato
oblast je pomémé nova a mnoho zakaznikd jeste pofadné
neznd viechny moznosti digitéIntho dokoncovéni, které sou-
Casné technologie nabizeji. Protoze tyto technologie nepo-
flebuji stejné joko digitain tisk zadnou dokoncovaci formu
(vysekova forma, lakovact stocek, raznice atd.), jsou vhodné
i pro dokoncovani malych ndklado. Nelze také zapominat
na casovy faktor. Nékdy moZze byt na vyrobu obalu velmi
kratky éas a v fomto prfpadé by pifprava klasické dokonco-
vaci formy znamenala netnosné zdrzen' vyroby. Jejich 1&ziste
do budoucna je ale rozhodné i v dokoncovani variabilnim.
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VICE NA:

SCODIX, ZIVA LEGENDA
NEOMEZENYCH MOZNOSTI
DIGITALNIHO DOKONCOVANI

O DEVITI MOZNYCH EFEKTECH

V souCasné dobé se jednd o nejvyspélejsi a nejuniverzalngjsi
systém na frhu a jeho prioritni funkci je dokoncovani prede-
viim digitalné tisténych tiskovin.

O LASEROVEM VYSEKU
V ONLINE VERZI MAGAZINU

Jaky je rozdil mezi dokoncovanim obalt tisté-
nych rdznymi technologiemi?

Z vy3e uvedeného vyplyva, Ze tento rozdil je minimalni.
Neékdy je o o polfebé nalezent jiného laku &i lamina nebo
o Upravé dokoncovaciho procesu. V naprosté véfsing piipadi
bude ale pii pouziti kvalitni digitalni tiskové technologie do-
kon&ovani techto produktt obdobné jako u klasickych tisko-
vych technik. Do budoucna Ize ale ocekavat bouilivy rozvoj
digitéInich dokon&ovacich technologif. Predpoklady pro po-
ptavku po nich jsou ¢im dél silngj3i — jednd se o rychlost zpra-
covani a useffené ndklady a ¢as za dokoncovaci formu. Ddle
fo jsou stdle se zmendujici velikosti tiskovych zakazek. A tim
hnacim motorem budoucnosti budou pozadavky na unikat-
nost dokon&ovant, stejné jako je fomu jiz dnes u tisku. Vyrobci
t&chto technologii maiji tedy do budoucna na cem pracovat,
ale jiz dnes Ize Tici, ze odbyt budou mit zajisteény.

Dokoncovat digitalng tisiéné obaly |ze tedy temér stejné jako
ditv ty klasické. Ale vzhledem k moznostem, které nam digi-
t&Ini dokoncovant nabizi, byla by skoda t&chto moznosti vice
nevyuzivat. Pii vhodném pouziti t&chto novych aplikaci se
zvy3i afraktivita obalu, coZ se projevi zcela urcité na prodef-
nosti wrobkd. Obal by nemél slouzit pouze jako ochrana vy-
robku pfi transportu a prodeii, ale predevsim jako upoutavka,
inzerdt, reklama na vyrobek jako takovy. A ve svété existuje
mnoho prikladd obald, kdy se staly hlavnim divodem ke koupi
produkiu, ktery se skryval vevniti. m

top@c

Zamérujeme se na nové, moderni
a atraktivni trendy v oblasti
zpracovani a vyroby oball z hladké
i vinité lepenky. Nabizime svym
klientdm pres 17 let zkuSenosti,
nové moznosti konstrukce obald,
technologickou vyspélost, pruzné
terminy zakadzek a osobni pristup
v komunikaci. Jsme prosté TOP.
Vyzkousejte, co muizeme udélat
prave pro Vas.

»

Co nas déla vyjimecnymi?

+ zakaznicky pristup
+ pruznost a efektivita
+ spolehlivost
+ vlastni vyvoj obalu
+ metalické efekty Prindor

+ Accucheck/Accubraille

www.toptisk.cz



Becherovka

Limitované edice bavi

S RUZNYMI LIMITOVANYMI EDICEMI JAKO BY SE ROZTRHL PYTEL. JEJICH ROZKVETU PRISPIVAJI NEJEN
TECHNOLOGICKE MOZNOSTI, ALE PREDEVSIM TOUHA SPOTRERITELU PO POUTAVYCH OBALECH

S ORIGINAINIM MARKETINGOVYM SDELENIM, ZA KTERE JSOU OCHOTNI ZAPLATIT | VYSSI CENU.
LIMITOVANE EDICE CASTO KONCI U SBERATELU A VYJADROVAT MOHOU | SEZONNI PRODUKTY.

Adriana Weberovd

posledni dobé& se na tuzemském i zahraniénim trhu
\/ objevilo hned nékolik zajimavych prikladd obald
z kategorie limitované edice. Zaéit mizeme napiiklad
Becherovkou, kterd na svych efiketach odtajfivje cast 200 let
starého receptu. Abyste se k receptu dostali, musite lahev

spravné namrazit. Nizké teplota, kierd Becherovce sedi nej-
lépe, nasledné zobrazi Eesky ndzev byliny &i kofenf na efikefé.

LEtikety funguji na principu termochromatického efekiu. Pouzit
byl specialni inkoust, kfery reaguje na teplotu. Pfi namrazent
lahve se tak objevi ndzev bylinky ¢i kofeni v lating, zemé
a kontinent jejiho povodu. Timto zpdsobem Becherovka ,pood-
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haluje” fajemsivi jejf receptury,” popisuje technologii Katefina
Haskovd, junior brand manager spolecnosti Jan Becher —
Pernod Ricard.

Limitovana edice méla aktivovat pijaky

Tii specidini lahve bylo mozné koupit od biezna v obcho-
dech, éivrtou 3lo sehnat pouze v Muzeu Jana Bechera
v Karlowch Varech. ,Cilem projekiu byla akfivace pijaki pred
Velikonocemi 2017, zvyseni rotace diky sbératelskému efek-
tu, kdy iste mohli koupit ffi varianty Becherovky v fetézcich,
a koneéné podpora Muzea Jana Bechera, kde byla k prodeji
Etvrtd varianta,” fika Katefina Haskovad.



ADD

MORE KBA

TO YOUR
DAY

Iberica AG je soucasti KBA

KBA pokracuje v expanzi do obalového primyslu diky akvizici
spolecnosti Iberica AG S.A.

S nasim rozsahlym programem technicky vyspélych a inovativnich
strojl pro plochy vysek nabizime vsem vyrobclim oballi, moderni
feseni podle jejich specifickych pozadavkd. Jako ¢len celosvétové
Gspésné skupiny KBA podporujeme Vase podnikdni vysokym vykonem,
jedinecnou kvalitou vyseku, dlouhodobou orientaci na zivotni
prostrfedi a privétivym zdkaznickym servisem. Jsme pfipraveni Vam
predvést, jak mize pokrocila technologie plochého vyseku pomoci

v rlstu Vasi firme.

Budujte svou obalovou budoucnost spole¢né s nami!
ADD MORE KBATO YOUR DAY!

KBA CEE Sp. z 0.0.
organizacni slozka, Pobfezni 249/46, 186 00 Praha 8
tel.: +420 222 319 555, kba@kba-cee.cz, www.kba.com/cs

KBA Packaging Technology

KBA

Koenig & Bauer Group



ORIGINALNI{ LAHVE KONC|
VE VITRINACH SBERATELU — VICE NA

Zadanim byla tvorba prémiového designu zobrazujiciho jed-
noflivé bylinky a kofenf tak, aby spotiebitel nenabyl dojmu,
ze se jednd o prichuf. ,Muselo tedy byt jasné, ze jde stdle
o Becherovku Original a pouze odhalujeme jeji bylinky
a kofeni na efiketé. Jakmile fofiz pouzijete k odlident jednotli-
vych variant etiket barvy, okamzité to evokuje novou prichuf
ndpoje. Profo se jako nejlepsi fedent jevilo ponechat pozadi
v pifrodni bézové a pouze ndzvy v lating provést v riznych
barvach,” podotykd Michaela Zldmalovd, manazerka ino-
vaci. Tvorba designu efikety trvala necelé ffi mésice.

ABSOLUT MOSCOW: MOST MEZI
TRADICNIM A MODERNIM — VICE NA

Pilsner Urquell uvedl| na trh v posledni

dobé deset vyraznych limitovanych edic

V Plzeriském Prazdroji se limitované edice u masovéjsich pro-
duktt mohou lisit naptiklad pouze designem efikety. Naopak
u prémiové znacky piva Pilsner Urquell se u limitované edice
oprofi standardnimu obalu méni vie — tvar lahve i graficky
design. Jedinou konsfantou zdstéva pak logo znacky i jejf ba-
revny kod. Takovym pitkladem mize byt litrové lahev Pilsner
Urquell navizend designerem Ronym Pleslem. ,Ta povodné
vznikla jako jednordzové edice, méla ale tak velky prodejni
Uspéch, ze i uvédime na trh fradiéné pied Vanoci opako-
vang,” doplrivje Jitka Némeckovd, manazerka korpordmni
komunikace CZ & SK Plzerisky Prazdroj. Jinou zajimavou
ukdzkou je lahev od Maxima Vel¢ovského.

Vyraznych limitovanych edic Pilsner Urquell se podle Jitky
Némeckové podafilo za poslednich pét let uvést na trh
zhruba deset. U ostatich znacek dochdzi k mensim Opravam
mnohem Eastéji.

ETIKETA GRANAT MELA
ODKAZOVAT NA HISTORII - VICE NA
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Letni Mattoni Okurka

méla oslovit mladsi generaci

V rémci kampané Tanec chuti predstavila spolecnost
Karlovarské minerdlni vody (KMV) segment ochucené fady
znacky Mattoni v barevnych lahvich. Ty mély spotiebitelim
pomoci orienfovat se lépe v Siroké skale prichuti. Novy de-
sign obalu navrhl osvédéeny designér Marek Mikovec, s nimz
vyrobce minerdinich vod dlouhodobé spolupracuje. ,Obal
v sob& zamémé nese ,DNA" Mattoni, profoze tvar lahve ty-
picky pro tuto znacku je obecné mezi spoffebiteli pozitivné
vniman,” ftka Pavel Novak, medidlni zéstupce Karlovarskych
minerdlnich vod, a pokracuje: ,Dekor lahve jsme pozménili,
ovsem ikonicky orel zdstal jeji soucasti. Grafiku nové etikety
zpracovala agentura Futurebrands, se kterou také spolupra-
cujeme mnoho let a z jeji dilny napiiklad pochdzi i soucasny
vzhled loga Mattoni.”

Novy design celé ochu-
cené fady Mattoni byl
predstaven vloni a poté né-
sledovala limitovand edice
Mattoni Okurka, kterd méla
béhem léta oslovit spise mlad-

§f generaci. Llimitovand edice
méla stejny design jako lahve
nové ochucené fady a faké efi-
keto dodrzovala stejnou logiku
a pouze reflektovala danou pri-
chuf a samoziejmé limitovanost
edice.

Z hlediska éasového horizontu se
KMV snazi uvadét jednu limito-
vanou edici roéné, zpravidla jde
o trendy piichut na leti sezonu.
V roce 2016 to byla pravé
Mattoni Okurka, kterd sklidila
u spolfebitelt velky Uspéch. Lefos
zase chystdme néco unikatniho,
vice ale zatim nemdzeme pro-
zradit,” podotykd Pavel Novdk
a dodavéa: Vyvoj nového vy-
robku pro celoroéni nabidku
miZze frvat aZ jeden rok, zdlezi
na spousté aspekit. Priprava
limitované edice byva krafsi,
napf. posledni limitovanou
edici Mattoni Okurka jsme
dokazali vyvinout za nékolik
mésicd.



Od ndpadu k red

profotypu obalu z PackRight
Centra DS Smith Packaging
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Diky novym technologiim budou vsichni dodavatelé v budoucnu schopni vytvofit perfekini obal kdykoli.
Dodavatele pak budeme posuzovat a rozhodovat se pro n& na zdkladé jejich odbornosti, schopnosti inovovat
a kvality jimi poskytovanych sluZeb. Trend v budovéni skuteénych partnerstvi se zékazniky nastolila spoleénost
DS SMITH prostfednictvim inovaéniho pfistupu ve svych PACKRIGHT o IMPACT CENTRECH.

edno ze swych novych PackRight Center ofeviel DS Smith

v blizkosti vyrobnich zavodd v Boleficich nad Labem

a Jilovém u Décina. Zakaznici zde ziskaji povédomi
o profotypovani idedlntho baleni i vyrobé vinité lepenky, jejim
zpracovani a distribuci. Zaroveri tak i vnimaif obal v jeho pri-
rozeném prostredi, tedy na cesté za konecnym spofebitelem.
Soucésti PackRight Centra je totiz i ukazka vystaveného zbo-
Zi na regdlech a jeho vlivu na viechny féze dodavatelského
cyklu. DS Smith spocita prinosy, které vam inovovany obal
zaijistt z pohledu snizovani nékladd, zvyseného prodeje ¢i -
zeni rizika. Sofistikovany systém ke zminénému wpoctu Uspor
se jiz osvédcil nejen pro segment zdkaznikd z FMCG, dle
i aufomotive a elekironiky. Poradensivi piindsi zejména fi-
nancni Uspory, neméné dilezity je i pfinos v ndvodu, jak
snizit CO, a chranit Zivoini prosfredi.

PackRight Centrum DS Smith je misfo, kde se spolecné se z&-
kaznikem hledd cesta k idedlnimu baleni. U jednoho stolu se
spolu s designéry, obchodniky, marketéry a technology
DS Smith schazeji zastupci zakaznika z fad ndkupu, vyroby,
obchodu, marketfingu i logistiky. Béhem chvile dokazi desig-
néfi zhmotnit jejich predstavy do konkrétniho feseni a zakaznik
sleduje wyrobu redlného prototypu. Kromé PackRight Centra
mohou z&kaznici soucasné navativit i tzv. Impact Centrum, pro-
stor, kde se obalovi specialisté z DS Smith defailngji nofi do
,DNA" produktovych znacek a navrhuji idedIni obalovou stra-
fegii k upoutani spoffebitele ke konkréinim wyrobkim. Impact
Centrum DS Smith je vémou kopif supermarketu se viemi vlivy
a frendy. Neékolik stovek &tverecnich metrd s regdly s vysta-
venym zbozim nabizi simulaci, jak kfery obal pisobi na z&-
kaznika. Z&kaznik tak moze posoudit propagaéni funkci obalu
i moznosti ohledné rychlosti a zpUsobu vystavent konkrétniho

zbozi v regdlu. Zisk& inspiraci a porozumf jednotlivym fézim
celého procesu. Odnese si jasnou predstavu o vhodném ba-
leni. Nezapomind se zde ani na dalif redIné simulace ma-
loobchodu, joko jsou vhodné moznosti skladovéni, Gspory
pii dopravé a dalii vyzvy na cesté zbozi ke spoffebiteli.
V ramei Eviopy nabizi DS Smith sedm novych Impact Center.
Velmi casto se v Impact Centru sejdou zastupci velkych retailo-
vych spolecnosti s dodavateli a vyrobci FMCG, aby se ujis-
fili o spravném pochopeni obalowych pozadavkd a nastolili
spolecnou obalovou strategii. Obé strany fofiz pracuji dlou-
hodobé s realitou, Ze obal je jednou z nejicinn&jsich reklam,
kterou ze Uspé&sné aplikovat piimo v misté prodeje.

DS Smith ve swch PackRight Centrech vyuZiva synergie a spo-
lupréce nékolika stovek designérd po celé Eviopé. Pravidelnym
sdilenim nové vyvinutych oball se z tohoto prostoru stal zdroj
inspirace, kreativity a podpory pro nespocet spokojenych kli-
entd. Je fieba jim byt neustdle k dispozici. Naslouchat jim,
porozumét jejich frhu, predstavém i poffebam o baleni. Préve
takowy pristup se naplno uplatfivje pii kreativnich workshopech

iak v PackRight, tak i Impact Centrech DS Smith.

Jdéte na www.dssmith.com/proc o zajistéte si piinosy
pro vase podnikanti.
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Z lepenky

se da vyrobit ledacos

MOZNOSTI VYUZITi LEPENKY SE ZDAJi BYT NEOMEZENE. S TROCHOU NADSAZKY SE

Z NICH VYRABEJI POKOJICKY, ZBROJNICE NERO ZAMKY PRO PRINCEZNY. LEPENKY SE TAKE
VYUZIVAJI PRO VYROBU SRP, KDE SE BEZNE KOMBINUJE NEKOLIK DRUHU VLNITE LEPENKY. U SRP
DALE ROSTOU NAPRIKLAD POZADAVKY NA OBALY STROJOVE LEPENE U ZAKAZNIKA.

Adriana Weberovd

ejviditeln&jdim soucasnym trendem u SRP (shelf ready
N packaging) v Ceské republice jsou pozadavky na

obaly strojové lepené u zdkaznika. Doddvaji se
k vyrobci FMCG na plocho, kde se jednoduse strojové se-
stavi, naplInf a finalné zalepi. Tento trend souvisi zejména
v Ceské republice s nedostatkem pracovni sily, kterou se firmy
snazi nahradit automatizact a robotizaci. Ty firmy, které se
pro automatizaci jedté nerozhodly, vyzaduji Easto jedno- nebo
dvoudilné obaly strojové lepené u dodavatele, obal s tzv. so-
mosvornym dnem. Doddvaiji se k wrobci FMCG rovnéz na
plocho, tam je obsluha snadno a b&hem dvou aZ fif sekund
ruéné sestavi, naplni a findlné zalepi. Tento frend souvisf
s pozadavkem na zvy3eni produktivity préce pri baleni,” uvadi
Martin Hejl, jednatel spoleénosti Thimm Packaging.

U vicedilnych obal je jiz naprosto bézné kombinace, kdy
isou pro dno a viko pouzZity rizné typy vinité lepenky — presné
podle toho, jak je potieba. Tam, kde je fieba vyssi nosnost,
se u vika pouZije napfiklad pétivrstva vinitd lepenka, naopak
na dno je pouZita fifvrstva mikrovina. Optimalizuje se tim spo-
ffeba materidlu. Do regdélu se tak zbozi vkladd pouze se
dnem, viko se predem odstrani. Neni tok poffeba z&dnych
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perforaci a odirthavacich pasek, a obal v regdle pak navic
neni ,okousany”.

Tématem u SRP je i stohovatelnost v regadle
Dilezitym pozadavkem je rovnéz dobrd stohovatelnost
oball v regdle, zejména po odstranéni vika a vlozeni dna
se zbozim do prodejniho regdlu. Drive tak casto vidané né-
sledné zborceni v regdle je dnes z pohledu prodejce nezé-
doucim kritériem.

Ne zcela ojedinélym trendem u SRP je pozadavek na sjedno-
ceni barevnosti designu na primarnim a sekunddrnim obalu.
Neni vyjimkou poZzadavek na sladéni odstinu barvy primar-
niho obalu, tis&ného napr. ofsetem, s odstinem sekundamiho
obalu fisteného flexotiskem. ,Za vechny bych uved| jako pif-
klad oboustranny potisk u SRP pro syr Olmin,” fika Martin Heijl.

Ukolem bylo v misté prodeje

navodit pohodu a atmosféru Vanoc

V oblasti POP/POS jsou zase velmi z4dand integrovand in-
-storefedeni. Napiiklad Santdv pokojicek vyrobeny prevazné
z vinité lepenky od spolecnosti Sprint Trading, kfery mél plné




podporovat kampai Vanoeni kamion a je dlouhodobé pro-
pojen se spolecnosti a znackou Coca-Cola. Celd kampari je
doplnéna o ATL komunikaci.

Ukolem bylo v misté prodeje navodit pohodu a atmosféru
Vénoc prosfiednicivim realistického Santova pokojicku, ve
kterém by se navitévnici citili jako doma. ,Pokojicek mél za
Ukol rozddvat radost, coz byl hlavni claim kampané. Slouzit
mé&l joko fotokoutek, odpocinkové misto s pohodlnym kie-
silkem a zaroven jako prodejni misto. Zakomponovény do
ného mély byt prodejni displeje a paletovd vystaveni,” vyjme-
novévé pozadavky Jaroslav Filgas, chief executive spolecnosti

Sprint Trading.

Skvéla vizibilita vystaveni podle Jaroslava Filgase vyrazné pri-
spéla k budovéni povédomi a propojeni spolecnosti Coco-
-Cola s Vénoci. Vystaveni vedlo k podpore prodeje a jeho
nawyseni. Tim doslo k naplnéni ocekévanych obchodnich
a markefingovych cili. Predeviim viak splnilo hlavni cil
Rozdavej radostl” shruje Jaroslav Filgas. Usp&snost pro-
iektu potvrzuje ocenéni Cena publika v soutézi Popai Awards

2016.

Nové Feseni pro ovoce a zeleninu

Na vitézné viné se v lofiském roce ocitla také spolecnost
Smurfit Kappa. Za zminku stoji naptiklad patentovany zpiisob
baleni ovoce a zeleniny nahrazujici liskové prepravky, které
jsou v porovndni s vinitou lepenkou vice nachylné na plisné.
Systém prepravek na ovoce vyrobeny prévé z vinité lepenky
ma dostatenou nosnost a zarover je zcela ofevieny kvili po-
frebnému rychlému a efekfivnimu zchlazen produkid. VWhodou
ie také rychlost slozeni. Produkiovd fada se sklada z | lisky”,
vanicky a prepravky.

MATERIALY [

Obal ve tvaru lisky s madlem uprostied je vhodny predeviim
na jahody. Na mensi produkty, jako jsou napiiklad maliny, je
vhodna vanicka s nosnosti 250,/500 g. A koneéné do pre-
pravky s ofevienou konstrukei s rozméry 800 x 300,/400
a 600/400 Ize vlozit bud jednatlivé lisky, anebo pri instalaci
dodatecné sffedové vzpéry i malé vanicky.

Opominout bychom neméli tzv. Panorama box — inovativni
zpisob, jak balit vejce. Ochranny obal z vinité lepenky je
dobie stohovatelny, snadno naplnitelny, jednodilng a uza-
viratelny. Benefitem je dobrd vizibilita prémiového produkiu
v regdlu.

A na zé&vér byl ocenén také obal podporujici prodej ovoce
se zdsahem piimo na détfi a jejich rodice. Obal z vinité le-
penky je graficky zpracovén ve verzi jak pro holky, tak pro
kluky (dom pro princezny a hasi¢ska zbrojnice), a navic ho
|lze druhotné vyuZit jako hracku. m

Obal ,hasiéska

zbrojnice”

Panorama box

Obal , liska”

Nejlepsi misto,

kam se vyplatiinvestovat
a zvysit tak prodej:

REGAL

Tady se rozhoduje...

(=) Smurfit Kappa ‘ ShelfSmart




rTRAC
a udrzitelny obchod
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JEDNA Z PREZENTACI BYLA VENOVANA CASTO SKIONOVANE PROBLEMATICE SLEDOVATELNOSTI ZBOZ|
A PRIPRAVILO JI SDRUZENI GS1 CZECH REPUBLIC. A NESLO O ABSTRAKTNI TEORETICKOU PREDNASKU,
PREZENTACI DOPLNILA DEMONSTRACE RESENI PRO SLEDOVATELNOST FTRACE, KTERE FUNGUJE NA BAZI
STANDARDU GS1 A S USPECHEM JE IMPLEMENTOVANO V EVROPE | MIMO NI,

Mikulas Cerny, GS1 Czech Republic

fTRACE: sledovatelnost

a maximum informaci o produktu

Udaij o zemi pivodu dnes povazujeme za informaci béznou.
Pro cersivé potraviny viak casto neni dostacujici. Spotiebitel
2adé vice. Napiiklad z kieré farmy produkt pochdzi, kde
a jakym zpdsobem byla ryba vylovena, zda je kvalita final
ntho produkiu pravidelné kontrolovana nebo jaky je proces
jeho zpracovani.

“
l P’ -
/.,-& \
V)
s
fTRACE, platforma na bazi standardd Systému GS1, zdkaz-

nikdm umozfiuje zjistit pivod produktt z kategorii masa, dro-
beze a ryb, v budoucnu také ovoce a zeleniny, mlécnych
vyrobkd a dalsich. Po naskenovani fTRACE kédu smartphonem
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se zobrazi celd fada detailnich informact o tom, odkud pro-
dukt pochdzi, kdy a jak byl zpracovan, jsou nacteny infor
mace o jeho kvalité ¢i doporucené recepty.

Pilotni projekt sledovatelnosti produktd s vyuZitim platformy
fTRACE v Ceské republice v lofiském roce zahdjil fetézec
MAKRO. Jeho dodavatelé pro sektory masa a produkty z ryb
byli detailné obezndmeni se souvisejicimi standardy Systému
GS1, pifslusnym SW, aplikacemi a zpisobem komu-
nikace. Spoluprace v oblasti zaddvani konkrétnich
kmenovych dat, jejich kontrola, prenos atd. jiz byla

zahdjena.

. Rychly vyvoj v Némecku

V zemi autora platformy, GS1 Germany, probihd sku-
fe¢né prekotny rozvoj. Po dvouletém aktivnim obdob,

1l

které ndsledovalo stejné dlouhou pipravnou fazi, pro-

10

iekt fTRACE zahmuie jiz vice nez 50 000 Zivych GTIN

s dynamickymi daty v systému. Tento posun umoznila

aktivita zhruba 330 uzZivateld z 20 zemi, ktefi reali-
zuji priblizné &tyfi miliony datovych prenost do systému

fTRACE roenél

fTRACE je v Némecku prosazovan zejména ze sfrany
klicowych hract tamniho frhu, joko jsou Metro, Edeka, Lidl,
Kaufland, Handelshof, Element Fresh, Royal Greenland,
Westfleish, Tonnies, Greenland Seafood a dalsich.




IDENTIFIKACE I

V soucasnosti se fTRACE uplatfivje v sekiorech masa a ryb;
redIné byly nastarfovany €z smésné produkty, tj. produkty
s mnoha vychozimi surovinami, napitklod zmrazend pizza.
V budoucim obdobi je predpokladdéno postupné rozsitent to-
hoto zpUsobu sledovatelnosti do oblasti tabdkovych vyrobkd,
produkit mlékarenského sektoru, ovoce a zeleniny, obald, ce-
redlif, mouky a dalsich.

+Sledovatelnost je moZnost

zpétné identifikace vzniku kon-

krétni polozky, jeji aplikace

a mista vyskytu v logistickém

fetézci.” (ISO 9001:2000) W

fTRACE je neutrdlni globdlné vhodné feseni
sledovatelnosti, multioborové platforma, vyvinutd
GS1 Germany, strikiné vyuZivaijici standardd GS1

a umozivuijici rychlé dosazeni ovéfenych informaci
nejen pro oblast B2B, ale i pro koncového zdkaznika.
Predstavuje prakticky informaéni systém Fesici celou
fadu povinnych legislativnich pozadavkd pfistupny

pro viechny Gcastniky logistického fetézce.

Evropské staty se postupné pridavaiji

Kromé Ceské republiky je v soucasné dobé platforma fIRACE
v rozné fazi realizagnich priprav v Madarsku, Spanélsku,
Svédsku, Svycarsku a lrsku. Pilomi projekt byl zahdjen také
v Hongkongu. Dobrym prikladem je 3panélsky trh. Spoluprace
se spolecnosti Metro Group zde probihda od léfa 2016. K po-
catecni iniciaci byl realizovén vstupni workshop s 20 dodave-
teli, z nichz 15 bylo ndsledné do systému prijato. Zapoaiili se
t€Z prvnf dva dodavatelé Lidlu a fTRACE byl zahgjen pilotnim
projekiem s redlnym vyhodnocenim do konce roku. Obdobny
pilotni projekt byl 167 spustén ve Svycarsku a ve Svédsky,
kde jsou hnacim motorem majoritni obchodni fetézce ICA

a COOP. m

JAK FUNGUJE VYSLEDOVATELNOST
PRODUKTU V METRO CASH & CARRY?

OTK (% GROUP
!

PRINTING & PACKAGING

FLEXIBILNi OBALY

NAPOJOVE ETIKETY

SAMOLEPICIi ETIKETY

SHRINK SLEEVES

IML ETIKETY

HLUBOTISK

OFSET

FLEXOTISK

DIGITALNI TISK

www.otk.cz




Fixace pro

snadnou manipulaci

SPOLECNOST SERVISBAL OBALY MELA ZA UKOL NAHRADIT NEVYHOVUJICI PLASTOVOU PROLOZKU
SLOUZICI PRO PREPRAVU TYCI DO AUTOMORILU FIXACT Z VINITE LEPENKY. VYSLEDKEM JE SKUPINOVE
BALENI, JEHOZ HLAVNI BENEFIT SPOCIVA VE SNADNE MANIPULACI, A TO PRI SOUCASNEM
ZACHOVANI POZADOVANE OCHRANY PRODUKTU. JINOU ZAJIMAVOU UKAZKOU Z OBRLASTI FIXACI
JE PROTISKLUZOVY NASTRIK OD SPOLECNOSTI FIPACK, KTERY JIZ NEKOLIK LET USPESNE VYUZIVA

SPOLECNOST UNIPETROL.
Adriana Weberovd

/
l I kolem spolecnosti Servisbal obaly bylo navrhnout fixaci

z vinité lepenky, kterd by nahrazovala stavajici nevy-

howvujici plastovou prolozku slouZici k fixaci nékolik ki-
logrami vaZicich kovovych produkid opatienych packami
a kabely. ,Fixace — prolozka — se bali do standardniho 4G
obalu, paletového boxu. Reseni musi pojmout dvé patra fixac
po péti kusech na paffe. S balenymi produkty se musi snadno
manipulovat, fixace musi predeiit jak poskozeni produktd
o sebe navzajem, tak predchdzet prepravnim rizikim,” upfes-
fije zaddni Renata Danielisovd, vedouci marketingu spolec-
nosti Servisbal obaly.

Vitézna varianta byla

vybrana z péti navrho

Obal, respekiive fixace, musi byt kromé toho z divod( snadné
manipulace s balenymi produkty snadno pifstupny ze viech
stran. Citlivé ¢ésti fidicich tyei (kabely, konekiory, plastové
i kovové brackety] se nesmé&ji dotykat nejen samy sebe na-
vzajem, ale nejlépe ani lepenky, ¢imz se piedejde riziku jejich
poskozeni. ,Nd&roéné bylo navrhnout obal tak, aby manipu-
lace byla skuteéné snadnd, a zdroveri poskytoval poffebnou
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ochranu b&hem prepravy. Tyto dva fakiory jdou asto piimo
proti sobé&,” upozorriuje Renata Danielsova.

Na projekiu pracovali za dodavatele feseni predeviim kon-
struktér a obchodni zdstupce. Za stranu zadavatele ndkupdi,
pracovnik logistiky, pracovnik kvality a balici pracovnik.
Vitéznd varianta byla vybrana z péti navrhd. Hlavnim dove-
dem byl fakt, Ze nejlépe odpovidd pivodnimu tvaru plastové
prolozky a zaroven spliuje piisnd kritéria na jednoduchou
manipulaci. Od pifpravy projekiu po jeho realizaci ub&hly
dva mésice.

Fixace presné kopiruje tvar produktu

Jedn& se o samonosnou fixaci slozenou ze ffi pétivrstvych
prolozek opaffenych proseky, do kterych se vklédait jednot-
livé fixaeni prvky, a to bez dalstho lepeni nebo siti. Diky
fomu je fento obal zdkaznikovi dodavén v plochém stavu.
Fixaci Ize pouzit opakované a zaroven je plné recyklova-
felnd. Kompletaci zjednodusuji navadséjici vypichovaci znaky
a rizné tvarované proseky, které zdrover usnadnuji vylupo-
vani odpadu pii vyrobé. Fixace presné kopiruje tvar produkiu



a podepird ho pouze na &yfech urcenych mistech. Pro cit-
live césti produkiu jsou vytvoreny dostatecné ochranné zény.
Vkladani produkit je velice snadné diky oteviené konstrukci
patra zajisfujici snadny pristup ze viech stran.

Hlavni benefity

Hlovnim benefitem je splnéni ndroénych pozadavki zakaz
nika predevsim ve smyslu umoznéni jiz zminéné snadné mani-
pulace pii sou¢asném zachovéni vyborné ochrany produktu.
Dalsimi whodami jsou zamecky umoziiujici spojent fixace
k prolozce bez lepeni, vypichovaci znaky a tvarové proseky
usnadiujici kompletaci a nosné sloupky po deviti kusech
v jednom paffe poskytujici maximalni nosnost pri ulozeni de-
viti pater na sobé s hmotnosti 630 kg.

UNIPETROL vsadil na protiskluzové fixace

Jinou technologif slouZict k fixaci zbozi — napitklad zbozi na
paletach — jsou protiskluzové néstiiky od spolecnosti Fipack.
Toto vodou feditelné, ekologicky 3etrné paletiza¢ni adhezivum
zaijisti soudruznost zbozi na paleté a tim zabrani skodam pri
prepravé. Kromé foho je netoxické, biologicky rozlozitelné,
nehoflavé a bez zdpachu. ,Vzhledem k tomu, Ze nezane-
chava pevné zbytky na obalu, neovlivni jeho recyklovatel-
nost,” popisuje fixaci Michal Fikejz ze spolecnosti Fipack.
Technologie protiskluzovych néstiikd pracuje na principu vel-
kych stfihovych sil a nizké sily v tahu. To zabrafiuje posuvu
zboZi po sobé, ale naopak lehké prizvednuti umozni jeho
odebrani bez poskozeni povichu obalu (z vinité lepenky,
PE folie). ,Protiskluzovy ndsffik zcela nahrazuje nebo omezuije
pouziti jinych zplsobd baleni palet, které mohou poskodit
obal. Napiiklad pomackanim pii pouZiti stretch folie, potr
hanim pri pouziti hotmeltového lepidla a podobné,” podotyké
Michal Fikejz. Vhodny je pro viechny povrchy, jako napfiklad:
recyklovany a potistény papifr, vinitou lepenku, barevny a bily
papir, vysoce leskly laminovany povrch, smrstitelny i stretch
polyetylen &i lepeny vrstveny materidl.

Protiskluzové nastriky nam

vytrhly trn z paty

Pred pouzivanim profiskluzovych néstiikd balili ve spolecnosti
UNIPETROL RPA saze do PE pytld, kieré byly stohovany ve
14 vrstvéch, a to vzdy fi pytle s protiskluzovou Upravou.
Wska palety dosahovala piiblizng 2000 mm. ,S prechodem
na nové pytlovaci zafizeni nebylo mozno pouzit protisklu-
zovou Gpravu félie a PE pytle nebylo mozno udrzet na paletg,
aniz by se paleta zhroutila jedté pred zabalenim do smrsfo-
vac félie. Proto jsme museli hledat moznost, jak stabilizovat
PE pytle,” vysvétluje Pavel Dub, technik a mechanik spolec-
nosti UNIPETROL RPA, a dodéva: ,Technologie protiskluzo-
vych nasfiikd ndm takzvané vytrhla trn z paty, a to diky stabilité
PE pytld na paleté pied zabalenim do smrsfovaci félie.”

cAse stupy

Zaroveh piizndvd, ze se poleta pred zabalenim obé&as
zhroutf, coz je ovsem zpdsobeno dvéma fakfory.
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PROTISKLUZOVE NASTRIKY
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Intersnack u POS sazi
na vizibilitu a zabavu

KATEGORIE SLANYCH SNACKU JE VELMI IMPULZNI, ZAKAZNICI VE VELKE MIRE JEJICH NAKUP
NEPLANUJI A DO REGALU S TIMTO ZBOZIM NECHODI VE VETSINE PRIPADU CILENE. VE
SPOLECNOSTI INTERSNACK PROTO SAZE) NA ORIGINALTU A VYSOKOU VIZIBILTU POMOCI
DRUHOTNYCH UMISTENIT V PRODEJNE TAK, ABY BYLY POS MATERIALY ZAZNAMENATELNE

Z POZIC, KTERYMI ZAKAZNICI NEJCASTEJl PROCHAZE]!.

Adriana Weberové

polecnost Infersnack nabizi pestrou skalu slanych snackd
iiz od roku 1993. Mezi jeji vyrobky patii bramborové
lupinky a snacky, kiupky, slané pecivo a offsky. V jejim

portfoliu jsou znacky Bohemia, Chio, Canto, ale také détmi
oblibené Pom-Bar.

Vzhledem k povaze kategorie slanych snackd se ve spole¢nosti
Infersnack snazi pfi vyuzivani POS prostiedkd uZivat prvky hra-
vosti a zabavy. ,Trendem je odlisit se od konkurence, ukazat
originalitu, a to jakymkoli zpdsobem. Zakladem je dobrd krea-
tiva a napaditost. V segmentu slanych snackd je to sazka na
vizibilitu, zabavu i viralni potencial,” potvrzuje Martin Horejsi,
instore activation manager spolecnosti Intersnack.

Z hlediska standardizace nebo individualizace se zde snazi
najit vzdy optimdlni fesenf pro konkrémni vyrobek. ,Pro dlou-
hodobé POS materidly se vyuZivaji standardizované stojany,
tedy takové, které mame provéfené a vime, Ze funguii. U nich
pracujeme s vyménitelnymi prvky, jako jsou bocnice nebo TOP
karta, vzdy podle typu vyrobku,” podotykd Martin Horejsi.
IndividudIni stojany se pouZivaji pro jednorazové aktivity,
u kterych je kladen doraz na kreativitu a originalitu. Vyuzivéany
isou v podobnych pripadech specifické tvary nebo dopliky
tak, aby z&kazniky co nejvice upoutaly.
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Stojan mél vyjadrovat prémiovost,

tradici a poctivost pFi vyrobé

Pfi vwybéru dodavatele POS prostiedkd rozhoduje zpracovéni,
které nejlépe zachycuie filozofii daného produkiu. ,Vzdy je do-
lezité, aby nds névrh oslovil a zfotoznil se s produkfem. Neékdy
se nabidka presné shoduje s nasi predstavou, jindy naopak
piinese zcela novy smér, ktery se ndm zalibi natolik, Ze jej vy-
uzijeme. Zasadni je tedy kreativa, vzdy si ale ovéiujeme i re-
ference a zjistujeme, za jakymi projekty dané agentura stoji,”
itk& Martin Horejsi. Napiiklad stojan Kotlikové mél oslovit §i-
rokou cilovou skupinu. Obecné se da fici, ze mifi predeviim
na zakazniky, ktefi nokupuji impulzivng, radi testuji novinky
a neboji se zkouset i nefradien’ prichuté.

Zadanim displeje prezentujictho brambirky byl kreativni
stojan, ktery reflekivje povahu a specificky proces vyroby
Kotltkovych brambirkd. Vyjadiovat mél proto prémiovost, tra-
dici a poctivost pii vyrobé. Jednim z cild komunikace byla
i jednoduchost a srozumitelnost pro spotiebitele. Dolezitymi
kritérii byla dale prakti¢nost a snadné manipulace. Stejné
jako ve viech pripadech byl i zde dodavatel zvolen v tendru.
V rédmci wybérového fizenf byly osloveny ffi agentury, z nichz
byl ve dvou kolech vybran nejzajimavéjsi navrh, ktery vypra-
covala agentura Knowinsfore.




Jedinou podminkou

bylo vyuiziti klicového vizualu

Pri realizaci stojanu Kotlikové méla vybrand agentura relativné
volné ruce, jedinou podminkou bylo vyuZiti klicového vizudlu.
,Dolezité byla i zminénd prakticnost. Pivodnich variant jsme
méli k dispozici 3est, nakonec jsme se rozhodovali u vybrané
agentury mezi dvéma kreativami,” upfesiivje Martin Hofejsi.

Od prvniho névrhu az k redlnému dodani trval proces pri-
blizné jeden mésic. Na zacatku se ndvrh mimé upravoval,
aby piesné odpovidal piedstavém zadavatele. Kreativni &ést
byla hotovd za dva tydny, viasti vyroba s dodanim pak fr-
vala 12 dni.

Policovy systém displeje umoziiuje

umisténi 3D prvku na TOP kartu

Wsledny stojan md jednoduchy tvar s éyipolicovym systémem
a moznosti umisténi 3D prvku na TOP kartu. Zékladem je
snadnd pristupnost ke stojanu, tfedy i moznost doplnéni pro-
duktu a jeho snadny odbér z&kaznikem. Klicova je i funkenost.
Zbozi musi byt ve stojanu pevné umisténé, aby pfi manipulaci
nedochdzelo k jeho padu.

cAse stupy

DISPLEJE NESMEJi
V PRODEJNACH PREKAZET

Obchodni fetézce ovliviivji obecné rozméry

a parametry stojant — vysku, 3itku i hloubku —
vzdy tak, aby dané POS materidly mezi
regdly nepfekdzely napfiklad bezpeénostnim
kamerdm nebo nebrénily komfortnimu prijezdu
s ndkupnimi kosi. Vedle toho ale existuji

i specidlni stojany s misty zvldstniho vystaveni,
které maji parametry volnéjsi — a u nich zdlezi
vzdy na domluvé s konkrétnim obchodnim
fetézcem. POS materidly nejsou umistovdny
samotnymi fetézci, ale jsou instalovény
obchodnimi zéstupci. Jejich logistickou

a manipulaéni funkénost proto neni nutné

s obchodnimi fetézci konzultovat. Funk&nost
stojand je viak dilezitd pro obchodni zdastupce
nebo merchandising. Ve spole¢nosti Intersnack
proto voli stojany, u kterych je manipulace

co nejsnazsi, ¢imz se minimalizuje jejich

poskozeni.

Z hlediska potisku stojanu vyrobeného z lepenky byla zvolena
metoda pfimého tisku. TOP karta je doplnéna efektivnim 3D
prvkem v podobé loga, tedy zuslechténim, kieré se spole¢nosti
Infersnack u POS materidld dlouhodobé osvédéuie.

Kompletni slozenf stojanu zabere priblizné pé&t minut, také ma-
nipulace s nim je velice snadnd. Baleny je na plocho, police
se zakladaji do konstrukee stojanu jednoduchym vlozenim.
Demontdz pak probihd stejnym zpsobem, stojan je mozné
opétovné slozit, a nezabere tak mnoho mista. ,Stojan presné
splnil vie, co jsme od n&j cekali. Je jasné rozpoznatelny od
konkurence, vystihuje nés vyrobek a v prodejnach v zadném
piipadé nezanikne, naopak dokdze zaujmout,” hodnoti pro-
iekt Martin Horejsi.

POS displeje Kotltkové jsou uréené pro hypermarkety, super
markety i vétsi formaty prodejen tradiéniho trhu v celorepub-
likové obchodnf siti. Planem je umistit do prodejen jeden az
dva stojany, které zde zstanou maximalné jeden mésic. Ci-
lem je, aby vyrobek oslovil co nejvétsi pocet zdkaznikd a ti
si produkty po skon&eni kampané sami aktivné vyhledavali
v primdrnim vystaveni. ®
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Dominantnim obalem
v kategorii napoju
jie PET lahev

NAPOJE NAKUPUJE KAZDA CESKA RODINA. JE TO JEDNA

Z VETSICH KATEGORITV NAKUPNIM KOSI CESKYCH
DOMACNOSTI, V RAMCI VYDAJU MA 15% PODIL. OBSAHUJE
STUDENE ALKOHOLICKE A NEALKOHOLICKE NAPOJE

A TEPLE NAPOJE. Z HLEDISKA NAKOUPENEHO OBJEMU TATO
KATEGORIE MEZIROCNE ROSTE. NEJCASTEJl SE NAKUPUJI
NAPOJE V PET LAHVICH.

Vladimira Sebkova, GIK

Sechny uvedené Udaje jsou vysledky prozkumu trhu
obali v kategorii ndpojd metodou Spoffebitelského
panelu GIK (Consumer Tracking)* za obdobi prosinec

2015 —listopad 2016 ve srovndni se stejnym obdobim pred-
choztho roku.

Z hlediska pouzitych obalovych materiélo je dominantnim
obalem PET lahev, a to diky jejimu podilu ve studenych neal-
koholickych ndpojich. V tomfo obalu si produkt zakoupf kazdy
kupujici této kategorie. Z celkového objemu nakoupenych na-
pojd stoji za necelymi 70 % viech nékupt. Naprostou pie-
vahu, vice nez 90% podil, m& v sycenych népojich (CSD),
sportovnich napojich a v ledovych ¢ajich.

Obliba nakupovani piva v ,petce” roste

Svoji pozici PET lahev posiluje i v tak tradiéni ,sklenéné kate-
gorii’, jako je pivo. V soucasné dobé je pivo v PET lahvi
ochotna koupit kazdd freff rodina ze viech kupuijicich, v ob-
jemu tyto ndkupy predstavuji necelych 20 %. Predstihla tak
v pivu ffetl z pouzivanych obald, kov, jehoz podil se také zvy-
Suje — obojf na tkor sklenéné lahve.
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Druhou nejsilngjsi skupinou napojovych obald je vyse zmi-
fiované sklo, které je stale ochota koupit kazdd rodina.
Tento obal je nejsiln&jsi, s podilem na objemu vic nez 90 %,
v kategoriich fortifikovaného vina, pre-mixed ndpojd, sekid/
/Sumivych vin, lihovin, ale napfiklad i u sirupd pro vyrobu
koktejlovych népojd.

Napoje v papiru jsou na ftreti pricce

Na pomysiné fieti piicce se pak umistil papir. Jedna se
o obaly v riznych papirovych variantdch nebo néapojovy
karton. Bez prekvapent je informace, Ze tento obal akceptujf
viechny ceské domdcnosti, z hlediska objemd v ndpojich pak
predstavuje zhruba 5 %. Ndpojovy karfon je nejdolezitgjsi
pro napoje na bézi ovocného koncentraty — dzusy, nekiary,
ddle ledové caje, papir pak pro feplé ndpoje — kakao a ¢aj.

Specidly a energetické drinky v kovu
Z dal3ich druht obald stoji za zminku kov, ve kterém wyrobky
kupuiji vic nez fii &vrtiny domdcnosti. Tento typ obalu je do-

lezity pro nékteré mensi kategorie, jako jsou napiiklad spe-

ciélni piva — radlery a cidery nebo energetické ndapoje.

Ostatni druhy népojovych obald hraji z hlediska ndkupd do-

mdcnost minoritn{ roli.

Cesi nejsou ochotni si za ekoobal pFiplatit

Pokud se jedné o ochotu Eeskych domécnosti si priplatit za
ekologicky obal obecng, je velmi nizkd. Vedomé vyhledavé
vyrobky, kieré méné zatézuji Zivomn prosiiedi, 32 % domdéc-
nosti. Pouze 26 % ceskych domdcnosti je pripraveno si za
ekologicky obal priplatit.

* Spoffebitelsky panel GIK je kontinudlni panelovy vyzkum
zaloZeny na detailnich informacich o ndkupech reprezentativniho
vzorku 2000 &eskych domdcnosti.
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TOP 9 obalovych
trendi pro rok 2017

NEDAVNA ZPRAVA SPOLECNOSTI NIELSEN POTVRDILA, 7E DESIGN OBALU PATRI MEZI KUICOVE
FAKTORY OVUVNUJICT USPESNOU POZICI PRODUKTU CI ZNACKY NA TRHU. POUTAVY VZHLED BALENI JE

DOKONCE MOCNE)SI NEZ TELEVIZNI REKLAMA.

Adriana Weberovd

yzkum, ktery analyzoval 9900 vyrobkd v Evropské unii,
\/odhom, ze teméf 60 % ndkupnich rozhodnuti vznikd

pii ocnim kontaktu spoffebitele s vyrobkem umisténym
v regdle obchodu. Kolem 56 % spoffebiteld uvedlo joko nej-
vyznamn&jsi zdroj informaci o novych produktech in-store ko-
munikaci, coz je o 11 % vice, nez dokdaze televizni reklama.
To vie potvrzuje zwysujict se ndroky obchodnich fefézcl na

dodavatele z hlediska atraktivniho vzhledu obald.

Obal musi vypravét pribéh, svij pribéh

Sprévna kombinace barev, materidld a typografie je jen
$picka ledovce. Dnes vice nez kdy jindy musi obal vypraveét
piibéh, svdj prtbeh, Tiké studie. Zpréva spolecnosti Nielsen
ddle zvefejnila devét obalovych trendd pro rok 2017 ovliviiu-
jicich sektor FMCG.
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Prvnim trendem je minimalismus. Jeho prvky velmi
dobre funguji u prémiovych mlécnych vyrobki, kde je diraz
kladen na pfirozenost, Eistotu a autenticitu. Cisty design pod-
poruje minimalIni vyuZiti obrazkd o textu. Na druhé strané je
urcitym rizikem jednotvérnost. foto &.1: tapped-packaging

Druhym trendem je exploze barev. Jasné, zafivé barvy
jsou chytlavé. Psychologicky navozuji pocit neprobadanych
Uzemi a v nékterych pfipadech jsou slova zbytecnd. foio ¢. 2:
Keiko Akatsuka

Pismo na miru

Tretim trendem je pismo na miru. Odbormici poukazuji na mo-
sivn névrat ruéniho pisma, kieré je v porovndni s digitélnim
designem vroucn&jsi a vlidngjsi. Rucni ndpisy na zakdzku



spofiebitele napliuji nostalgickym pocitem néceho zndmého
a blizkého. foto & 3: moodley brand identity

Chvrtym trendem jsou vzory a tvary. Pii jejich sprévném
pouziti pisobi dynamicky a mohou vyivorit silnou a nezapo-
menutelnou identitu znacky. Neni nic Spatného ani nudného
na opakovani tvard, pokud je celkovy design hravy.

foto &. 4: BOB STUDIO

Humor prodava

P&tym trendem je be funny. Obalovy design stéle castéji tvoi
vypravéjici ilustrace se $petkou humoru. Chytré a nepredvido-
felné navrhy mohou vyvolat emociondlni reakce, coz prispivé
k pozitivnimu a veselému vniméni znacky. Soucésti tohoto
trendu jsou individudlIni tvary obal. Pokud obalem zakaznika
rozesméjefe, mate napdl hotovo. foto &. 5: SmashMallow

Sestym trendem e neskryvat se. Moderni designéfi si hraji
s prohlednymi okénky, pres kierd mohou zdkaznici vidét, co je
uvniff obalu. Napfiklad sacky na chipsy, cukrovinky, susenky,
kde kupujici vidi obsah a zaroveri i kvalitu vyrobku.

foto &. 6: beehive

Sedmicku reprezentuje nostalgie. Je frochu ironif, Ze frendy
refro a nosfalgie se masivné vyvijeji diky novym technologiim
a materialim. ,Prastary” &i starobyly design je populérni jak
mezi mladymi, fak u starsi generace spotiebiteld. U prvni sku-
piny uspokojuje fouhu dozvédét se vice o neprozité minulosti,
u sfarsich ro¢nikd ozivuje vzpominky z dob minulych. Pozor
bychom si méli dat na zéménu pojmu starobyly, coz v sobé
zahruije urgitou kvalitu, a stary. IdedIni je vyvézend kombi-
nace refro prvkﬁ s modernimi. fofo & 7: Makers & Merchants

Byt zeleny je trendy

Osmym modnim tfrendem je byt zeleny. Spoffebitelé nejsou
lhostejni k Zivoinimu prostiedi. Stdle vice znacek se proto roz-
hodlo jit cestou 3etméjsitho pristupu k nadf planeté. Stale castéi
se tak setkavame s pojmy udrZitelnost a ecofriendly packa-
ging. K nejnov&jsim inovacim v této oblasti paffi napfiklad
obaly vyrobené z rosflinného materidlu. Nékferé spolecnosti
predstavuii ¢im dal Castéji vicetcelové obaly, kieré misto aby
putovaly na sklédku, slouzi joko dekorace nebo jako zdroj z&-
bavy ¢i vzdélavani. Napriklad ,hraci” obal na pizzu.

foto ¢. 8: Maria Fernanda

A konecné smyslové rozkos. Obal mize poskytnout mul-
tismyslovy zazitek. Docilit ho Ize strukiurou pouzitého papiru,
ale také materidly, jako je dievo, hedvébi, juta nebo kize.
Tedy materidly vhodnymi pro prémiové produkty nebo faké pro
limitované edice napfiklad na obaly okoléd.

foto &. 9: Caribou Coffee

2. Keiko Akatsuka
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Design obalu je
cernym koném
ve svété marketingu

PODLE STUDIE SPOLECNOSTI NIELSEN BY MARKETERI MELI VENOVAT JESTE VICE POZORNOSTI
OBALOVEMU DESIGNU. JE VSEOBECNE ZNAMO, ZE VETSINA FINALNICH ROZHODNUTI O NAKUPU
KONKRETNIHO PRODUKTU PROBIHA AZ PRIMO PRED REGALEM, A PRITOM OBALOVY DESIGN JE STALE
JEDEN Z NEJMENE OSLAVOVANYCH ASPEKTU MARKETINGU.

Adriana Weberovd

balovy design je podle agentury Nielsen hlavnim
faktorem ovliviiujicim nejisp&inéjsi nové produkty
uvedené na frh za posledni dva roky (2015-2016).

Pravé on ma klicovy vliv na velkou &ast rozhodovaciho pro-
cesu, kfery probihd piimo pred regdly v misté prodeje.

Nejnovéjsi vydéni studie Prilomové inovace spolecnosti
Nielsen z prosince 2016 analyzovalo 9900 novinek
(z Francie, Némecka, ltdlie, Ruska, Turecka a Velké Britanie)
uvedenych na evropské trhy. Z mnoha Usp&nych iniciativ
Nielsen vybral 11 opravdu prolomovych inovaci. Téchto je-
dendct produktt generovalo prodeje ve wy3i nejméné 7,5 mi-
lionu eur béhem prvniho roku po uvedeni na trh a udrzelo si
minimalné 90 % z této Castky v druhém roce.

Komunikace novinek v prodejné

je mocnéjsi nez TV reklama

,Design obalu je emym koném ve svété marketingu. Dostava
se mu mdlo pozornosti ve srovndni s jinymi markefingovymi né-
stroji a jeho vliv je vyrazné podhodnoceny,” ftka Ben Schubert
z Nielsen Innovation Practice Europe, spoluautor reportu.
Zaklady markefingu, které zdoraziuji, jok dilezité je vynikat
na prodejni plose, jsou zastinény vlivem zvySovéni soustie-
dénosti marketérd na propagaci v médii presyceném svété.
Temer 60 % rozhodnuti o koupi produkiu se déje prévé na
prodejni plose. Dokonce 56 % evropskych spotiebiteld uvad,
ze zjisfovani informaci o produktech v prodejné je jednim
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z jejich nejcastéjsich zdroji seznamovani se s novinkami, ve
srovndni se 45 % spofiebitel, ktefi uvedli jako hlavni zdroj
televizni reklamy.

Nejvice zaujala lahev
pFipominajici cerstvé
nalitou sklenici piva

Ben Schubert ve studii vyzdvihuje
piiklady vitéznych inovaci — pro-
dukty Whiskas z Velké Britanie
a Air Wick z Francie. Za wznam-
n&jsi ukazku z hlediska dolezitos-
fi obalového designu vedouciho
k Usp&snému uvedeni nového pro-
duktu na trh povazuje pivo Gold
Mine Beer Zivoje od EFES RUS.
Jde o prvni prémiové nepasterizo-
vané pivo v Rusku.

JJelikoZ nepasterizované pivo ma
omezenou trvanlivost, ale o to cer
stv&jt chuf, jeho lahev dostala tvar
pripominajici cerstvé nalitou skle-
nici piva,” vysvétluje Ben Schubert
a dodava: Tento obal vytvoril
v myslich spoffebitelt 1éméf fyzické

spojeni s osvézujici chuti toéeného
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B vzkum

piva piimo v baru.” Balenf bylo tak odlizné od tradienich piv-
nich lahvi, Ze budilo pozomost v regdlech a maloobchodnici
zacali sami zadat jeho zalistovani.

Ale zpét k inovaci Whiskas od spolecnosti Mars, které se
rozhodla pro novy smér v designu obalu krmiva pro kocky.
,N&3 novy obal je navrzen tak, aby pomohl majiteldm kocek
koupit to spravné jidlo podle véku jejich kocky,” vysvétluje
Gina Head, senior brand manazerka v Mars Petcare. Na
obalu je ziefelngjsi oznaceni cilové vékové skupiny, Zivéjsi
barvy, véfi pismo, jasn&jsi zabér na jidlo a vési obrazek
kocky. ,MiZe to vyznit jednoduse, ale v okamziku sekund,
kdy se zd&kaznici rozhoduji o koupi jidla pro kocky, jsou tyto
véci opravdu rozhodujici a dévaiji zdkaznikim jistotu, Ze je-
jich kocka dostévé tu spravnou vyzivu.”

Oboalovy design byl klicovym foktorem Gspéchu
i v pripadé italského produkiu AZ Complete od

Al

RICERCA ¥

spolecnosti Procter & Gamble. Jednd se o vy-
robek ,dva v jednom” kombinujici Gstni vodu
a zubni pastu. Wrobce prozkoumal vice de-
signovych moznosti a pii findlnim rozhodnuti se
spolehl na objektivni zp&iou vazbu od spotie-
biteld, coz jen potvrdilo, Ze spolebitelé ihned
pochopili prémiové benefity produktu. Vitgzny
navrh mél velmi Cistou grafiku bilé, zafivé zubni

pasty a Usini vody, kieré se spolu spirdlovité
foci do tuby.

VHODNY DESIGN UMOZNIi
NASTAVIT VYSSi CENU PRODUKTU —
VICE NA

DALSI PRIKLADY VITEZNYCH
INOVACIi V ONLINE VERZI
MAGAZINU

Usp&snym inovacim se budeme vénovat i v dal-
Sich ¢&islech magazinu Packaging Herald. m

11 VIiTEZU PRULOMOVYCH INOVACI 2016

K identifikaci spravného SPOLEENOST
designu je tFeba pét navrho
Studie uvadi i vitéze v ,pielomo- RECKITT BENCKISER
vych inovacich” z roku 2015 z ko-

PROCTER & GAMBLE

tegorie nealkoholickych napojo jako

piiklad toho, jak by méli marketéFi THE COCA-COLA®

prikladat vessi doleZitost obalovému COMPANY
designu. Posuzovano bylo vice nez COLGATE®
30 rdznych designd lahvi. Vyslo na-
jevo, Ze typickd designovd agen- =
fura predstavuje pouze ffi ¢i Chyfi

. . . < PROGRESS
navrhy pro jednu znacku a na dalsi
rozvoj se poté vybere pouze jedna TR
lahev. Pritom na zdkladé analyzy
vice nez Q0 obalovych redesignd MELITTA®
se Zjistilo, Ze vyrobci, kieff spoffebi-
felsky festuji nejméné pét designd, S
jsou schopni identifikovat takovy

. . ) MARS®

obal, ktery obstoji mnohem [épe
v preferencich spoffebiteld i na pro- ZOTT

dejnich regdlech.

44 www.packagingherald.cz

PRODUKT OBLAST ZEME
Air Wick® Pure Pé&e o domdcnost Francie

AZ Complete Osobni hygiena Itélie
Finley Ndpoje Francie
Colgate®Défi Zéro Carie Osobni hygiena Francie
Sit Burger Potraviny Turecko
l\i;ULorlo\I;UF;EU Potraviny Rusko

Gold Mine Beer Zivoje Népoje Rusko

Mein café Ndpoje Némecko

Olala Sufle Potraviny Turecko

Krmiva pro doméci

. Velkd Britdnie
mazlicky

WHISKAS® Dry Cat Food

Zott Sahne Joghurt

Némecko
Mascarpone Duett

Potraviny
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BubbleWrap I.B. Expressions

Vyplné a fixace
pod drobnohledem

SE ZVYSUJICIM SE VYKONEM EKONOMIKY, ROSTOUCT PRUMYSLOVOU VYROBOU, INTERNALIZAC
OBCHODU A NAVYSUJICI SE SPOTREBOU DOMACNOSTI SE ROLE OBALOVEHO MATERIALU
DOSTAVA STALE VICE POD DROBNOHLED. A TO NEJEN OBAL JAKO TAKOVY, ALE | VYPLNOVY

A FIXACNI MATERIAL, KTERY MUSI VYROBEK V PRIMARNIM CI SEKUNDARNIM OBALU
OCHRANIT A ZAREZPECIT PROTI NECHTENEMU POHYRU.

Adriana Weberovd

enoménem dnedni doby je ecommerce. Spoffebitelé
F v poslednich nékolika letech vyznamné ménf své nakupni

chovani a presouvaji ndkupy z kamennych obchodd do
eshopt. Odhadovany kazdorocni rist sekforu e-commerce
se pohybuje mezi 30 a 35 %. V Ceské republice je dokonce
iiz 37 000 eshopl. Jen pro piedstavu, stejny pocet jich je
napiiklad ve Velké Britanii. Tento trend zvy3uje pozadavky na
logistiku @ samotnou ochranu zboZi pii piepravé.

Podle akiudlnich prozkumi az 39 % zdkazniko sdili své zku-
Senosti s ostatnimi, napfiklad kdyz jim dojde zakoupené
zbozi pres eshop v unikéinim obalu. ,Az 63 % zdkaznikd
ecommerce kupujicich darky by si rado priplatilo za prémiovy

obal. Jinym faktem je, Ze firmy sledujici spokojenost z&kaznikd
rostou pétkrat rychleji,” podotykd Petr Martinek, jednatel spo-
lecnosti BRANOPAC CZ.

E-shopy si zacinaiji

uvédomovat dilezitost obald

Zakaznik je stale ndrocnéjsi a vzhledem ke zvydujici se kon-
kurenci v sekioru e-commerce si eshopy zacinaji uvédomovat,
ze jejich konkurenéni vyhoda je nejen v cené produkiu, ale
ze klicovou roli hraje i logistika a baleni. V3e je i o emocich.
Nakupovéni v e-shopu musi byt zazitek, ten si tofiz zdkaznik
nejlépe pamatuje a ovlivni jeho rozhodnuti o opakovaném
nakupu v budoucnu.
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Obal by mél proto slouzit nejen jako ochrana produkiu, ale
je fieba ho wyuzit i pro marketingové Ocely s cilem budovat
image znacky a podpoiit jiz zminény opakovany ndkup, ne-
smime opomenout snadnou manipulaci a ofevieni obalu.
,Samoziejmé je nuié zabezpecit, aby vyrobek dorazil ne-
poskozeny a emocni efekt pri rozbalovéni z&silky byl umocnén
efekinim a efektivnim wpliovwym materiglem uvnitt obalu,” pri-
pomind Pefr Martinek. Zé&kaznici si stéle castéji kupuji vice
variant daného produkiu (napr. boty a odévy si objednavaiji
ve vice velikostech) — i zde je prostor pro dalii odlideni se od
konkurence diky moznosti nabidnuti obalu pro zpéiné zaslani
nevhodného nebo nepadnouciho zbozi.

Spravné zvoleny fixaéni materidal je klicem
ke zvysovani efektivity baleni a zabranovani
skodam

Vnifini fixaci produkiu je mozné provést mnoha zpUsoby, ale
diky naristajici poptavce se zvysuji pozadavky na rychlost
vychystani zakézky. Proto je nutné vzdy zvolit nejefektivnajsi
zpUsob, ktery se vwhodnocuje poctem vychystanych balikd za
jednotku ¢asu na jednoho pracovnika. Sprévné zvoleny vypl-
fiovy fixacni materidl je klicem ke zvySovani efekfivity balent
a zabrafiovani skoddm zpisobenym pii prepravé k zakaz-
nikovi. V podstaté mozeme vie kolem baleni shrnout do ¢tyf
z&kladnich Einnosti: 1. optimalizace obalu, 2. zabrafiovant
skoddm pri prepravé produkiu, 3. rychlost vychystavéni zo-
kazky a 4. pozitivni zkusenosti zakaznika.

{;;:gﬁ

Pr
———

StealhWrap

Fixaci |Ize vyrobit z Siroké skaly materiald

Pro fixaci je mozné zvolit rdzné materidly, napiiklad mac-
kany papir, bublinkovou félii, vzduchové polstatky, p&nova
fixacni t&liska, specidlni obaly udrzujici produkt zavéseny
uvniff krabice &i PUR pénu. Kazdy méd své whody a nevyhody,
profo je fleba vzdy zvolit vhodny zpdsob fixace v kontextu
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s charakferem produkiu, zpisobem a vzddlenosti prepravy.
Variantnost umozZriuje presné vystihnout oekdvani a potieby
z&kaznika. Technologie fixaci jde neustdle vpied a vyvoj pii-
&3 nové moznosti, které odsouvaif klasické materidly, jako
ie napriklad bublinkova félie, do pozadi. Stale vice se firmy
snazi sledovat své néklady na baleni v celém kontextu véeiné
dopravy, skladovéni, operativni manipulace, O¢innosti, jedno-
duchosti, rychlosti, reklamaci a ndkladd na reklamace. Profo je
dolezité vzdy vypracovat detailni projekt zohlednujici viechny
ndklody balenf, nejen ceny jednotlivych fixacnich materiald
na jednotku.

Pro je3té vétsi zvysent efektivity balenf se na trh dostavaii nové
technologie, kferé zautomatizuji cely proces. Jako priklad Ize
uvést technologie od spolecnosti SealedAir ([e-Cube, Pack,
FloWrap, StealhWirap) &i novinky od spoleénosti Ranpak,
kterd koupila spolecnost e3neo. Tyto spolecnosti na tuzem-
ském trhu zastupuje spole¢nost BRANOPAC CZ.

TECHNOILOGIE FIXACI |DE
NEUSTALE VPRED A VYVO)
PRINAST NOVE MOZNOSTI,
KTERE ODSOUVAJI KLASICKE
MATERIALY, JAKO JE NAPR.
RUBLINKOVA FOLE, DO
POZADI.

Novinky v oblasti fixace, které byly na trh
uvedeny poéatkem roku 2017 nebo bu-
dou uvedeny béhem letosniho roku:

B Technologie BubbleVWrap 1.B. Small je povazo-
vana za jednu z nejvétich novinek tohoto roku. Jed-
nd se o revoluéni fesent, kferé vyrébi bublinkové félie
s promérem bublin & mm pifmo v misté baleni. To
znamend, ze si uzivatel nafoukne folik b&znych metrd
BubbleWrap félie, kolik potiebuje. Odpadd tudiz
ndkladné skladovani, slozitd manipulace a vysoké
prepravni ndklady. Velkou vhodou BubbleWrap je
témér nemoznost prasknuti, a to diky zvolenému ma-
teridlu a designu félie. Seffi také Zivotni prosfred,
profoze Ize vzit v potaz i snizeni emisi kamiond, které bub-
linkové félie prevazeji, tedy snizent uhlikové stopy. Dal3i vy-
hodou je snadné& manipulovatelnost a poddajnost félie pri
balenf. Tato technologie moznd v budoucnu zplsobi revoluci
na frhu s bublinkovymi féliemi. Podobné technologii jsme se
vénovali v unorovém vyddani magazinu Packaging Herald.



B BubbleWrap I.B. Expressions — pro zwyseni afraktivnosti
fixacnich materiald ve smyslu Ginného marketingu byla na trh
uvedena tato technologie, kterd nafukuje fixacni félie v roz-
nych barvach a s moznosti brandingu — umisténi loga pfimo
na félii. Nejvetsi emoce viak ve vas mize vyvolat sdéleni ve
formé& nafouknutych motivd, které mohou byt ve tvaru srdce,
hvézdy, smaijltka nebo fextu, jako napi. Thank you, Merry
Christmas, Happy Holidays a dalsi. Timto se fixacni materidl
stava efekfivnim marketingovym néstrojem a ecommerce fak
ziskava vice moznosti, jak si udrzet zakazniky a odlisit se od
svych konkurentd.

BubbleWrap I.B. Expressions

B BubbleWrap I.B. Pouch — tofo inovativni feseni uvedené
béhem letodniho roku umozni uZivateli si vyrabét bublinkové
sacky primo v misté balent. Diky riznym tloustkédm pouzité félie
New Air Flex nebo Express se budou moci efekfivné ochrénit
a zafixovat produkty riznych hmotnosti. Tuto technologii bude
mozné pouzit napiiklad pro balenf tonerd, pocitact, pocitaco-
vych komponentd, néhradnich dild pro automotive a elekiro,
$perkd, vin, kosmetiky a parfémd.

B New Air|.B. Extreme bude také uvedeno v probéhu lefos-
niho roku a bude alternativou k PE a PUR p&novym fixa&nim
fedenim uréenym k baleni a fixaci t&Z3ich produktd, jako jsou
napiiklad cerpadla, nebo pro ochranu hran nébytku, elekiro-
spofiebict &i elektroniky.

LoGIsTIKA

B Ceami WrapPak HV Paper Cutter — tato fechnologie je
urcena zejména pro balenf a fixaci dérkového zbozi, porce-
lanu, sklenic a mnoha dalsich produkit, kieré je nuné efek-
fivné a 0&inné zabalit. Tato technologie ziskala ocenéni Obal
roku 2016. Inovace pro rok 2017 spociva v zakomponovdni
fezaciho noze pro zlepseni a zrychleni baliciho procesu. Ddle
byl na trh uveden Geami WrapPak M, coz je sfroj uréeny pro

uzivatele s mensi spotiebou obalového materidlu.

FloWrap

B Bulk Pallet — pro vyplfiové technologie mackaného papiru
FillPak a PadPak LC bylo na trh uvedeno inovativni fedeni ve
formé ,nekoneéného papiru”, kdy zasobni palefa s papirem
pro FillPak stroje m& névin 12 km (gramdéz papiru 50 g/m?)
a pro PadPak LC 8,6 km (70 g/m?), resp. 7,2 km (90 g/m?).
Operdtor balici stanice tak nemusi ztrécet ¢as dopliovanim
fixagntho materidlu.

Z vy3e uvedeného je ziejmé, Ze trh s obalovymi materidly je
velice inovativni a reaguje na zvysenou potiebu ochrany zbozi
v disledku expanze e-commerce. ,Vhodné zvolenou fechno-
logif pro fixaci Ize v priméru usefiit 30 % ndkladd,” upozor-
fiuie na zavér Petr Martinek. m
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Dily v automotive
v plastu i lepence

JEDNIM Z POSLEDNICH POZADAVKU DODAVATELE KOMPONENTU PRO AUTOMOBILOVY PRUMYSL,
SPOLECNOSTI VALEO, BYLO DOPLNENI EUROKONTEJNERU PRIPOJITELNYMI DRZAKY NA
IDENTIFIKACNI STITKY — TZV. CLICK HOLDERY. V ROCE 2016 PROTO VYROBCE ZACAL VYUZIVAT
NOVOU RADU MODULARNICH PREPRAVEK EUROCLICK OD SPOLECNOST SCHOELLER ALLIBERT.
JINYM ZAJIMAVYM RESENIM, TENTOKRAT Z PRODUKCE SPOLECNOSTI DS SMITH, JE PREPRAVNI|
OBAL Z VINITE LEPENKY, URCENY K OCHRANE VOLANTOVYCH PREPINACLU.

Adriana Weberovd

adndrodni skupina Valeo psobi celosvétové v ob-
lasti automotive. Tento koncern se snazi neustdle op-
timalizovat logistické procesy, napitklad pouzivénim

standardizovanych prepravnich obali vedoucich ke snizent
poctu druhd obald.

Hlavnim ddvodem, kiery ved! k nahradé povodnich plastovych
euroboxd Galia z fady prepravek Oskar, byly nevyhovujici
drzaky na identifikaéni stitky. Vyvinuty byly pro Gchyt papiro-

vych 3titkd s gramazi 160 g/m?, piicemz uZivatel obalu po-

uziva gramdéz 80 g/m?, coz vedlo k jejich odpadavani.
Spole¢nost Valeo proto zagala pouzivat samolepici Stitky,
iejichz zbytky viak nebylo snadné z prepravek odstranit.
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Navic zbytky lepidla na obalech komplikovaly operétorom
pracujicim v rukavicich manipulaci s prepravkami. K fixaci
§titkd se déle pouzival tzv. Thar (klip ve tvaru T), kfery nawysil
cenu prepravky, a presto nedokézal zamezit ztratam Stitkd.
Pozadavkem uzivatele bylo najit obalové Teseni, které zmi-
néné nedostatky odstrant.

Volba padla na vraié a snadno stohovatelné prepravky
EuroClick, které jsou vybaveny pripojitelnymi zacvakava-
cimi drzdky stitkd — tzv. click holdery. ,S jejich pomoci Ize
jednotlivé prepravky veetné obsahu snadno o bez-
pecné identifikovat a sledovat. Drzaky se mohou pri-
pojit na predni stranu nebo na bok a jejich velikost
lze ménit,” vysvétluje Gdébor Iffland, national marke-
fing and external communication director spolecnosti
Valeo Autoklimatizace.

Prepravky EuroClick se ddle vyznacuji nizkou hmotnost
a vysokou stabilitou. Wuzit se daijf jak ke skladovant,
tak k prepravé zbozi. K dispozici jsou v rozmérech
400 x 300 mm a 600 x 400 mm v rdznych vyskach,
coz umoziiuje snadné uloZeni na europaletach. ,Nase
spolecnost pouziva k prepravé nahradnich dild sedm
roznych velikosti,” doplrivje Gabor Iffland.

Vzhledem k moznému zatizeni az do 15 kg jsou obaly
dostatecné robusini a Ize je vyuzit k prepravé ¢i skladovant
roznorodého zbozi. Kromé jednodudsi manipulace prindsi
nové feseni snizeni logistickych nakladd.



Dalsi whodou nového fedent je flexibilita. S nasozovacim
ramem ClickBooste mize uZivatel snadno a rychle zménit jeho
wyiku, coz prindsi opét wwhodu pii pouzivéni Siroké skdly vy-
robkd. Barvu prepravek a jejich piislusensivi, napiklad dre-
ndzni olvory nebo mfizky v bocnich sténach, gravuru nebo
potisk, dokéZe jejich dodavatel, spole¢nost Schoeller Allibert,
individualng prizpUsobit podle prani zékaznika.

UKAZKA FUNGOVANI
EUROCLICK NA VIDEU

V tomto pifpadé jsou v zelenych vylepsenych obalech prepro-
vovany komponenty, predeviim pro klimatizacni moduly, které
isou kompletovany v rakovnickém zé&vodu. ,Hlavnimi benefity
nového obalového fesent jsou vylepseny drzak Click Holder
na identifikaéni stitky a odstranéni samolepicich stitki, vylep-
$end ergonomickd rukojef a nizsi pofizovaci néklady,” shrnuje
na zé&vér benefity prepravniho obalu Gabor Iffland.

Jinym zajimavym obalovym fesenim ve spolecnosti Valeo, ten-
tokrét z produkce spolecnosti DS Smith, je prepravni obal
z vinité lepenky. Urceny je pro ochranu volantovych prep-
nacd béhem zamoiské prepravy. Pozadavkem zadavatele,
vyvazejictho do zamoii zbozi ve velkych objemech, byl bez-
pecny a ekonomicky optimalizovany transporini obal. Cilem
bylo kromé minimalizace moznych rizik poskozeni zboZi také
snizeni naklado.

Vysledkem je diomysiny obal

K vyfeseni zminénych pozadavkd byla oslovena spolec-
nost DS Smith. Vysledkem je obalovy systém, ktery obsahuje
sestavu prepdzek z vinité lepenky. Ta zajistuje fixaci osmi

VALEO PUSOBI PO CELEM SVETE

Skupina Valeo je dodavatelem pro automobilovy
promysl s pisobnosti po celém svété. Jako
technologickd spoleénost navrhuje inovativni
produkty a systémy, napiiklad asistenéni a pohonné
systémy, které pfispivaiji ke snizovani emisi CO,, ke
zlep3eni vykonu vozidel a také k vyvoiji intuitivniho
fizeni. V roce 2016 &inil celkovy prodej skupiny
16,5 miliardy eur. Valeo vlastni 155 vyrobnich
zdavodi, 20 vyzkumnych center, 38 vyvojovych
center a 15 distribuénich skladd. Zaméstnavé

91 800 lidi ve 32 zemich po celém svété.

A

volantovych piepinacd odolnou vici offesu. Dimyslnost obalu
spocivé v propojovacim mechanismu, kfery umoziuje jed-
noflivé prepazky rychle a bez pouziti daldich néstrojd spojit.
Benefitem pro uzivatele je predeviim casové a nékladové
efekfivni proces balenf a vybalovani. ,lakované povichy vo-
lanfovych prepinacd se prepdzek béhem transportu nedoty-
kaiji, coz zabrariuje poskrabani a dalsimu poskozeni povichu,”
dopliuje Vera Svobodova, customer support specialist spole¢-
nosti DS Smith Packaging Czech Republic. Dal3i vwhodou je
optimalni vyuZiti palet a prostoru v kontejnerech, nebot palety
|ze sklédat po dvou na sebe.

RYCHLE. JEDNODUSE. ONLINE.

@ TEA

PLASTOVE OBALY

EURO

PREPRAVKY

PRIMO OD VYROBCE!

Specialni barvy i potisky.
Rychlé dodani!

www.tbaplast.cz



Vyvézeci zafizeni je pfiblizné 8 m vysoké a md& hmotnost 120 t.

Nadrozmérné
vyvdazeci zarizeni
putovalo do Francie

FIRMA ELECTRICITE DE FRANCE (EDF) ZADALA PLZENISKE SPOLECNOSTI SKODA JS
VYPRACOVANI KONSTRUKCNIHO RESENI, VYROBU A MONTAZ VYVAZECIHO ZARIZENI PRO
KONTEJNERY S VYHORELYM JADERNYM PALIVEM V BUDOUCT JADERNE ELEKTRARNE EPR 1600 MW
VE FRANCOUZSKEM FLAMANVILLE. ZARIZENI JE PRIBLIZNE 8 M VYSOKE A DOSAHUJE HMOTNOSTI
120 T. PRO UCELY BALENI A EXPEDICE BYLO ROZDELENO NA TRI CASTI. V BREZNU BYLY
TRANSPORTOVANY PRES NIZOZEMSKO A ANGLII DO FRANCIE NEJVETSI CASTI TOHOTO ZARIZENI
O HMOTNOSTI 79 T. A PACKAGING HERALD BYL U TOHO. O PROJEKTU JSME JIZ INFORMOVAL

V MAGAZINU PACKAGING HERALD 09.

Veronika Kozelkovd

Celé zafizeni se skladé z nékolika staciondrnich a mobilnich podsestav, z nichZ jedna &ést je nainstalovana
v budové paliva. Zafizeni zajisfuje cely proces vyvdzeni kontejneru s pouzitym jadernym palivem, tedy
od jeho pFepravy na misto pres naloZeni vyhorelého paliva aZ po vyvezeni kontejneru.
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Nejvétii dil o rozmérech
8780 x 3710 x 3900 mm
vézi 47 t. Na vozidlo byl
usazen pomoci jefdbu.

O NAROCNOSTI BALENi A PREPRAVY NEJVETSIHO
DiLU JSME HOVORILI S PROJEKTOVYM MANAZEREM
SKODA JS MARTINEM RANDOU.

Baleni vyvéazeciho zafizeni jste zvladli

sami, nebo jste si prizvali externi firmu?
Samotné balenf probihalo v rezii obalové firmy, nase spole¢-
nost pouze zajisfovala podporu poskytnutim napiiklad jerdbd
a energie.

Moizete prozradit jméno obalové

firmy a zpisob, jakym byla vybrana?

Vybér probihal na zakladé vybérového fizeni ve SKODE |JS.
Vzhledem k Easovému omezeni se nakonec na baleni podi-
lely firmy Prvni obalové a OBAL Expert.

Baleni probihalo pfimo na vozidle ve vyrobni
hale SKODA JS. Jak dlouho cely proces baleni
trval a jak velky tym ho ze strany dodavatele za-
jisfoval? MUzete nam cely proces baleni priblizit?
Balenf bylo rozdéleno na fii etapy. Citlivé &asti byly zabaleny
do drevéné bedny a zbytek do specidlni smritovaci 300mik-
ronové félie s odolnosti proti UV z&feni. Nadrozmémy dil byl
na vozidlo usazen pomoci jefdbu a ndsledné probihalo ba-
lent. Balent do félie bylo asové nejnarocnéisi a pohybovalo
se okolo 10 hodin od ndjezdu auta, ustaveni dilu, zabaleni
az k odjezdu kamionu.

Jak bylo baleni dilu naroéné ve srovnani

s ostatnimi projekty, které jste jiz realizovali?
Baleni bylo narogngjsi kvoli znaéné velikosti balenych dilo.
Folie se na zavér baleni za pomoci plynového hoidku teplem
smrsfovala, coz bylo u takto velkych ploch Easové naroéné.
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JJsme radi, Ze jsme mohli tuto zakdazku
realizovat, Ze nédm francouzsky partner
svéfil tak vyznamny dkol. Prace to

byla néro&nd na invenci a technologii,
zvladli jsme ji diky vysoké kvalifikaci

a motivovanosti nasich lidi a dobré spo-
luprdci se zakaznikem.”

JOSEF PERLIK

GENERALNI REDITEL A PREDSEDA
PREDSTAVENSTVA SKODA JS

K zabaleni obou nadrozmérnych dild
byla pouzita smrifovaci 300mikronovd
félie s odolnosti proti UV zafeni. Druhy
nadrozmérny dil (horni &ast zafizeni)

o rozmérech 8300 x 4650 x 3800 mm
vazi 32 t.

Ktera spolecnost zajisfovala prepravu?
Preprava byla objedndna nasi spolecnosti na zdkladé vwbé-
rového Tizeni u brnénské firmy Rail Cargo Logjistics.

Jak byl dil na vozidle fixovan?
Fixovén byl za ram k dopravnimu prostiedku pomoci fetézd
dopravce.

Museli jste vzhledem k objemu

zarizeni Celit néjakym omezenim?

Expedice probihala pozdé vecer z dovodu mensiho provozu.
S kamiony jela fii doprovodnd vozidla od dopravni firmy,
kterd zastavovala na velkych kfizovatkach dopravu. Zadné
dal3i zvlésini opatfent nebyla potieba.

Jaka trasa byla zvolena?

Jelikoz je ve Francii velmi zdlouhavé wyfizovéni viech povo-
leni pro silniéni dopravu, rozhodli jsme se pro frasu Plzefi—
Rofterdam a poté pouzit trajekt do Anglie a z Anglie do
pristavu Cherbourg ve Francii, odkud je to uz jenom 30 km
na misto uréent.

Kdy je planovana expedice

zbyvaijicich dvou éasti zarizeni?

Zarizeni bylo jiz kompletné vyexpedovéno. Jak jsem jiz zminil,
zésilka byla rozdélena na fii césti. Zatizeni v dievéné bedné,
které bylo rozmérové nejmensi, jelo az na misto uréeni po
silnici zvIést. Zbylé dva velké nadrozmémé dily jely spolu
v koloné.

JAK PROBIHALO BALENI VYVAZECIHO
ZARIZENi? VICE NA VIDEU




Balte 5 jedniikou

Specialné navrzené vratné obaly

Exportni zamo¥rské baleni Prodej obalovych materidlu

www.prvni-obalova.cz
www.jiffypackaging.com

Member of group



Rezaci plotry se
posouvaji smérem

k produkci

PLOTRY PATRI MEZI NEJVICE VYUZIVANA ZARIZENI V KARTONAZNIM A REKLAMNIM PRUMYSLU.
JEDNOTLIVE TYPY ZARIZENI SE V ZAVISLOSTI NA SVEM UCELU LIS KONSTRUKCI, VELIKOSTI, ZAMERENIM
| CENOU. V SOUCASNOSTI PRODELAVAJI VELKY VYVO) REZACI PLOTRY, KTERE SE STALE VICE ZF
VZORKOVACT POZICE POSOUVAJI SMEREM K PRODUKCI. S TiMt ZAROVEN CASTO SOUVISI

| PROBLEMATIKA DIGITALIZACE VYROBNIHO WORKFLOW.

Jana Zizkovad

N

ezaci plotry se zacaly objevovat teprve v 80. lefech
20. stoleti. Zjednodugené Ize konstatovat, Ze se vyvinuly

z klasickych wykreslovacich plotrd, které byly jiz v 1 dobé
vyuzivany jako vystupni zafizeni pro nékteré typy konstrukef.

Dnes se setkévéame piedeviim s dvéma konstrukénimi provede-
nimi: vélcovym a stolnim. Konstrukéné jednodussi a zaroven
i cenové levngjsi variantu predstavuji plotry valcové (rolové).
Jak jiz jejich ndzev napovidd, nefezou material v arsich, ale
z role, &imz jsou zde dané pomémé znacné limity z hlediska
floustky materidlu. Tyto plotry jsou nejcastéji pouzivany na fe-
zéni rznych typd f6lii & papird v oblasti signmakingu a re-
klamy. Jednodussi konstrukce se tyké i pohybu hlavy, kierd
se pohybuije jen v jednom sméru, v druhém sméru je pohyb

L

zajistén pohybem félie odvijené z role. Valcové vyiezavaci
plotry jsou Siroce vyuZzivany profesiondly pfi vyivéreni rozséh-
leho spekira produktt v oblasti signmakingu, jako jsou z&fivé

54 www.packagingherald.cz

wyvésni tabule z vinylu, grafika na pléstich vozidel nebo pro
vykladni skiiné.

K prednim dodavateldm plotrd i materidld na fezanou grafiku
pafii na nasem trhu spolecnost Spandex, kierd nabizi Siroky
vybér nejspolehlivéjsich vyfezévacich feseni ve své ffidé od
renomovanych wrobcl Mimaki a Gerber Scientific Company.
Soucasné plotry t&chto wrobc dokdzi fezat celou fadu sub-
strétd vyssi rychlosti nez kdykoliv diive, a to véemné obloukd.
Vjimkou nenf ani funkce halfcut, kierd umoZriuje po vyfiznuti
v materialu zanechat pér spojd, které drzi obrdzek na misté
(pro samolepky a obtisky) a dalsi vychytévky. Stalici na trhu
s reklamni produkef jsou plotry Summa, kieré na nasem trhu
dodéva HSW Signal. Tangencidlni fezaci plotr tohoto typu
mUZe také pracovat s oboustrannym nozem.

Vedle plotrd pracujicich samostainé |ze plotry zaclenit
i do toku vyroby, kde fezani predchazi tisk. Napiiklad
SClass 2 je diky systtmu OPOS X (opticky systém pro
tvarovy ofez) idedlnim doplitkem k velkoplosné tiskarné
pro sériovou vyrobu samolepek s tvarovym ofezem.
Ovladani plotru je velice snadnou zdlezitosti i diky no-
vému barevnému dotykovému LCD displeiji SelectTouch.
Autorizovanym zéstupcem znacky Roland DG na nasem
tthu je spole&nost Bitcon. Firma v Ceské republice nabizi
siroké portfolio tiskovych a fezacich plotrd této znamé
znacky. Vedle oddélenych technologif nabizi Roland jako
jeden z mdla v tomfo sortimentu i ,dva v jednom”. Jedné se
o patentovanou fechnologii kombinovanych tiskowych plotrd

s digitalnimi tiskarami, kieré v sobé kombinuji dvé zakladni




funkce, a to wytisknuti Olohy a nasledny ofez v jednom auto-
matickém procesu. Tato funkce umoziiuje rychle a efekfivng
vyrébét napfiklad viechny druhy samolepek, efiket nebo no-
zehlovacich transferd.

Stolni fezaci plotry

zajisfuji vzorkovani i produkci

Stolnf plotry jsou vhodné ke zpracovanti i velkych formatd, ve-
likost je ovlivnéna velikosti stabilniho sfolu plotru.

NA PLOTRECH LZE ZPRACOVAVAT
| VICE TYPU MATERIALU - VIiCE
V ONLINE VERZI MAGAZINU

Dnes se s plotry vysich fiid stale castéji setkévame v produként
podobé. Dalsim trendem je jejich zaclenéni do komplexniho
digitéintho workflow, kde asto spolecné s digitalnim tiskem
realizuji celou vyrobu mensich &i stiednich zakazek.

V souvislosti s produkénimi plotry dnes ¢asto hovoiime i o tzv.
digitéInim vyseku. V tomto pripadé se k realizaci wseku, fezu,
perforace, ryhovéni &i gravirovéni wuziva primo digitélnich

TECHNOLOGIE

dat v pifslusném formatu (PDF, DXF, CF2, DDES, HPGL atd. ).
Vedle plotrd |ze takio realizovat vyrobu napfiklad na laseru,
vodnim paprsku ¢i CNC strojich. Na rozdil od standardniho
procesu zde nejsou pofieba planZetové vysekavaci a vylupo-
vaci néstroje, a co se tyce dalsi pripravy, je tenfo proces pro
men3i, stiedni a specidlni typ zakdzek i mnohem ekonomic-
1851 (ttmé&F z&dné pifpravné casy, minimalizovand makula-
tura, vy3$i operativnost, Gasto vy3si kvalita fezu). Plotry obvykle
pracuji v ndvaznosti na digitdlni tiskamu, kferd je v nékte-
rych pifpadech realizovana podobnou konstrukef (stabilnf stdl,
pohybliva tiskova hlaval, jako jsou vlasini plotry. Piikladem
fakovéto wykonné technologické kooperace je propojeni vel
koforméatovych fezacich plotrd Kongsberg a digitalni tiskérny
Durst pfi zpracovavéni tabuli vinité lepenky. Varianty viak
existuji i pro mensi formaty a materidly o nizsich plosnych hmot
nostech. Kompakini velikost Mimaki CFL-605RT s pracovni
plochou A2+ nabizi univerzalni multifunkeni fedent, zvlaste
kdyz je spdrovan s Mimaki UV LED tiskérnami UJF série.

VYROBCI PLOTRU JSOU NA
DIGITALIZACI | AUTOMATIZACI
PRIPRAVENI — VICE NA

Pl
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Tiskové plotry mohou
byt valcové nebo stolni

TISKOVE PLOTRY JSOU FORMOU DIGITALNIHO TISKU. KONSTRUKCNE, PODOBNE JAKO PLOTRY
REZACI, JSOU NA PRINCIPU VALCOVYCH ROLOVYCH,) CI STONICH KONSTRUKCI. JEJICH VYUZITI JE
VELMI SIROKE — ZATIMCO VALCOVE PLOTRY JSOU URCENY SPISE PRO POTISK PAPIRU, FOLIE CI TEXTILU
O NIZSI PLOSNE HMOTNOSTI V ROLI, STOLNI PLOTRY MOHOU BYT | NA VETSI FORMATY

A VARIABILNE)SI TYPY MATERIALU RUZNYCH TLOUSTEK.

Jana Zizkova

od pojmem tiskovy plofr je mozné si predstavit plotry
pérové, vykreslovaci, tuzkové, inkoustové, ale i digitdlni

tiskarny (inkoustové i laserové] produkéniho charakteru.

Technické plotry vétsinou vykresluji CAD data z pocitace na
papir ¢i folii a slouzi viceméné pro tisk konstrukenich vykresd
&i wyrobni dokumentace. Na rozdil od plotfrd, kieré vyuzi-
vame v oblasti signmakingu, polygrafie ¢i tisku efiket a obalg,
jsou tyto vykreslovaci, pérové i tuzkové plotry schopny na-
&itat a tisknout pouze vekiorovou grafiku. Hrot pera musi byt
dostatecné pevny, aby snesl narazy pii sklépéni pera a na-
mahani pii vykreslovani car. Pritom nesmi poskozovat kreslici
médium. Obdobné dolezité jsou i parametry inkoustu, kfery
musi dostate¢né rychle zasychat (aby nedochézelo k roz-
mazdvani), a pritom nesmi hrozit jeho zasychdni v kreslicim
peru. Konsfrukéni novinkou u téchto zafizen' je vyuZiti robo-
tiky. V tomto pifpadé vykres realizuje robotickd ruka oviddand
pocitacem.
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Pro osfamni typy tisku se vyuZivajl plotry &i fiskamy, kieré do-
kazou pracovat jak s vektorovou, tak i bitmapovou grafikou.

Velkoformatové plotry

pro technické i grafické aplikace

Velkoformatové plotry s sirokou podporou médii pro CAD,
CIS a POS aplikace ma ve své nabidce zndmy vyrobce tis-
karen a dalsich vystupnich i vstupnich pocitacovych periferi,
spolecnost Epson. Chytbarevné tiskové plotry SureColor umoz-
fiuji potisk substrétu az do tloustky 1,5 mm a 3ftky fisku 36",
Vzhledem k tomu, Ze vystup formatu Al lze vytisknout za
28 sekund, jsou tyto tiskarny idedlni pro pouZiti v oblastech,
kde jsou rychlost a produkfivita mimofadné dolezité. Inkousty
Epson UltraChromeXD jsou zérukou vyjimeené kvality wytiskd,
které vynikaji stabilnimi, presnymi a sytymi Carami a za&fivymi
barvami. Modely mohou byt fedeny v jedné roli, s dvéma ro-
lemi ¢i se skenerem. Modely s jednou roli maji novy integro-
vany stohovac wyiiskd.



TecHNoocE

Techni

Sirokou nabidku plotrd a velkoformétowych tiskaren pro tech- . =
nické i grafické aplikace, veemné oblasti signmakingu, po- STROJ!\lvl NO,ZE PRO ;
skytuje jeden z nejvéfsich gigantt z oblasti tisku, spolecnost POTRAVINARSKY A OBALOVY
Hewlett Packard. Nejnovéjsi typy CAD tiskdren se vyznacujf PRUMYSL

robustosti, kompakosti a dlouhou Zivotnosti. Oproti pre-
deslym modelim tisknou i dvakrat az fikrat vetsi rychlost.
Inkoustové kazety HP pro tyto typy technickych tiskéren pra-
cuji s objemem od 40 do 300 ml podle kapacity tisku. Pro
produkéni tisk paffi k nejkvalinéjsim tiskérnam ve své tiidé HP

Leader Ceského trhu ve vyrobé a distribuci
Designiet Z6800 Photo Production.

reznych nastrojt, dodavatel komplexniho
sortimentu Feznych néastrojd a spotrebniho

RYCHLOST TISKU AZ 140 m2/h — materialu

VICE V ONLINE VERZI MAGAZINU

Vytvrzovani je vysoce ekologické

Mezi wyznamné vyrobce Sirokoformdtowych inkoustovych ftis-
karen a fezacich strojd pro odvétvi reklamni grafiky & textilni
promys| pafff jiz fadu let spolecnost Mimaki, jejiz zafizent
u nds prodavé spolecnost Spandex. Velkoforméatové tiskové
plotry mohou byt zaloZeny na technologii inkoustd na bézi
vody, solventnich inkoustd i UV vytvrzovani. Mimaki UJV-160
vyuzivé pokrokovou technologii vytvizovéni pomoci UV lampy
typu LED, ktera eliminuje viechny problémy s dobou schnufi,
deformaci média nebo popraskani barev. Tato technologie
vytvrzovani poskytuje maximalné 3etré feseni vici Zivotnimu
prostiedi a vyhovuje nejvyssim ekologickym pozadavkim.

NOVA MIMAKI UJV 55-320
VELKOFORMATOVA LED UV INKOUSTOVA TISKARNA

OBLIBENE VELKOFORMATOVE
TISKOVE PLOTRY

Patentovana technologie
tisku a fezu v jednom
Spole¢nost Bitcon v Ceské republice zastupuje hned dva

zndmé vyrobce plotrd a velkoformdtovych tiskaren, spoleé-
nosti Ricoh a Roland. Pro 3iroké a extra 3iroké formaty tisku (az
1620 mm) na nasem trhu nabizi latexovou tiskarnu Ricoh Pro
4160. S pomoci inovativni technologie latexového inkoustu
a diky vysokorychlostni multitryskové piezoelekirické hlavé
(s osmi pozicemi — CMYK + bila + oranzova a zelend) pro-
dukuje vysoce kvalitni propagaéni materialy pro vnitini i ven-
kovni pouziti. Rozlisenf fisku je az 1200 dpi.

VICE O KOMBINOVANEM PLOTRU
OD SPOLECNOSTI ROLAND V ONLINE
VERZI MAGAZINU

Techni Trade, s.r.o.
+420 246 089 786

service@techni-trade.com | www.techni-trade.com | www.techni-eshop.cz




Vysekové nastroje ve
znameni superkvality

VYSLEDNY VZHLED OBALU A JEHO USPESNOST NA TRHU JSOU OVLIVNENY NEJENOM
DESIGNOVYM POJETIM, VYBEREM MATERIALU CI VHODNOU PREZENTACH, ALE | BEZCHYBNOU
REAUZACT. NA TU MA VLIV PREDEVSIM KVALITA TISKU, VYSEKU A LEPENI. POKUD SE LEPENKOVY
OBAL VYRAB| PRODUKCNIM ZPUSOBEM, NEJCASTE|SI MOZNOSTI VYSEKU JE PLANZETA.

Jana Zizkovd

nostmi vyrobnfho zpracovani. Pokud pro tentokrat opo-

Kvoh’ro i sebelepsiho névrhu je podminéna kvalitou a moz-

meneme tisk, na pocatku vyrobniho procesu pii zpro-
covani lepenky na sérii obald je kvalini vroba vysekowych

i vylupovacich desek. K vyrobé t&chto desek jsou zapofrebt
kvalitni komponenty, presnd technologie vyroby a v nepo-
sledni fadé i kvalifikovany lidsky pofencidl.

Némecka kvalita na ¢eském trhu

N&mecky wyrobce Karl Marbach, plisobici i v Ceské repub-
lice, zhotovuje vysekové néstroje povésiné svou kvalitou pre-
devsim pro kartondze z hladkych a vinitych lepenek a vysek
efiket. Ndastroje jsou pouZivény i v daliich oblastech, napii-
klad pfi vysekévani t&snéni.
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Nosné vysekové desky se li3i svou pevnosti a stabilitou. V na-
bidkovém portfoliu najdeme desky jak z pieklizek, tak i dalsich
materiald. Pro sfandardni zpracovéni se pouZivaii preklizkové
desky Multiplex, které jsou vyrobeny z pevného dfeva finské
biizy. V piipadé pozadavku na extrémni stabilitu je mozné
vyuzit dalsi typy desek, napiiklad Duramar/Duramar plus,
kde je mezi dvé vrstvy z plastu viozen ocelovy plech. K nej-
nov&jsim, a navic k Zivoinimu prosfredi detrnym typom desek
pafii Greenplate, které pro svoji wrobu potiebuiji ve
srovnani se standardnimi preklizkovymi deskami pouze
30 % primérniho materidlu. Az 70 % materidlu je zde
totiz nahrazeno kvalitnim sekunddrnim materidglem (ni-
koli recyklétem) specidlng vyrabénym z mistnich zdrojo

pro Marbach.

Firma v3ak nabizi inovativni fedent i ve vybéru dalich
potiebnych komponentt a také v celkovém kompletnim
fedeni. Systém m-power predstavuje fedeni v podobé
vysekového ndstroje s nozem m-power, vyménny plech
strednf tvrdosti (loustka 1 mm) a systém plodného pod-
lepeni. Systém marbapoint zarucuje optimalizaci spa-
sovani horniho a spodniho wlupu, coz je dilezité pro
spravnou funkci t&chto ndstrojd, zejména v piipadé
pouziti technologie Marbastrip (patentovany systém
wlupu za pomoci ocelowych kralend). Kvalitou jsou povéstiné
i feSeni pro razbu (Marbabraille] a mnohd dalsi.

Tradiéni dodavatel naroénych

feseni na ¢eském trhu

Spolecnost Karel Karidk patfi spolecné s jiz jmenovanou spo-
lecnosti Marbach k lidrom na nasem trhu. | fafo spolecnost




nabizf soriment v celé 5ifi (vysekové, wlupovaci, rozlamovaci
ndstroje, protfipfiprava, razici sfocky jak pro standardni, tak
i fu nejndrocnéisi vyrobu).

Vedle wyroby a servisu spolecnost poskytuje i rozséhlé kvalifi-
kované poradensivi, véetné softwarového skoleni. Spatné zvo-
lené wsekové &i rozlamovaci néstroje mohou znatelné ovlivnit
nejenom kvalitu, ale i prestavbové casy, rychlost stroje a tim
i celkovou produkfivitu vyroby. Vedle klasické pipravy v po-
dobé pertinaxu zminéné spolecnosti pro delif zakdzky vyzadu-
jici vy3si stabilitu a presnost protipfipravy zhotowuji i frézované
plechy (tvidost 350 HV pro stiedné velké série, 500 HV pro
velké série). Firma Kandk pafif mezi Ozkou skupinu vyrobct
v Eviopé, kterd v pribéhu vyroby proméiuje vysekowy ndstroj
a plech na 3D mé&ficim zafizeni a tim garantuje zvolenou to-
leranci. Vedle klasického ohybu je casfo pii vyrobé néstroje
fe3en i negativni ohyb &i nések, ktery usnadiuje otevieni skla-

dacky, a wuzivé se jok pro plnou lepenku, tak i pro kasiro-

vanou a vinitou aZ do typu pétivisivé lepenky. K zavedenym
vyrobcim paffi i firma Hunter. Diky kvalitnimu vybavent (laser,
vodni tryska nebo ohybacky na zpracovani nozovny) nabizi
svym klientdom iz fadu let skutecnou kvalitu za optimalni cenu.

TECHNOLOGIE Il

NEN{ NUZ JAKO NUZ...
VICE V ONLINE VERZI MAGAZINU

Kandlky, ¢i pertinax?

Jiz sto let je na svétovém trhu spolecnost Cito Group (u nés
CITO CZ), osi nejzndméjsi vyrobce komponentd pro rylovact
piipravu, vysek a wlup. V nabidce nechybéji ani noze, vwha-
zovaci materidl, pfislusensivi pro plotry & méfici pristroje. Na
Drupé v lorfiském roce byl predstaven novy revolucni systém
CITO ULTIMATE, kfery se vyznacuje specidlnim flexibilnim po-
vichovym povlakem. Ten umozfiuje dosazeni vyroby i u mimo-
fadné velkych zakdzek. V praxi bylo pii zpracovani lepenky
pro skladaci krabice dosazeno pri wseku ndkladi v poctu az
480 000 archu. Jedineénost nového rylovaciho systému CITO
ULTIMATE piitom spocivé v neménné konstanini kvalité rylova-
ctho profilu (odchylka mén& nez 0,03 mm).

SOUCASNE S TIMTO SYSTEMEM
BYL PREDSTAVEN | NOVY TYP
NUZEK AC 3 - VICE NA

PI
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@ ArtiosCAD

dokonalé reSeni pro obaly z kartonu ¢i lepenky

Navstivte ukazku
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softwaru Artios(
pro navrhy a kor
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stolem KONGSB
v centru malonal
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Propojeni strukturalniho a grafického navrhu
Knihovny standard(i Setfi ¢as
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Konference OBALY 201/

opet na scene

Konference OBALY 2017 byla rozdélena do nékolika blokd. Aktuality zamé&fené na novinky z Evropské unie
vysttidalo ohlédnuti za prvnim rokem fungovdni novych prdvnich predpist v oblasti obald a odpadi na Slovensku.
Ndsledovaly novinky pro klienty AOS EKO-KOM, které byly zprostfedkovény formou panelové diskuse.

Posledni ¢ést se vénovala pfipadovym studiim z oblasti ndpojovych kartoni a jejich recyklace.

Adriana Weberovd

skych prostorach OKsystem Praha spolecnosti AOS
EKO-KOM, zahiil jeji generalni feditel Zbynék Kozel.

Vénoval se drobné prévni zméné z Bruselu, kterd mize zpi-

K onferenci Obaly 2017, poféddanou 28. biezna v proz-

sobit neodhadnutelné disledky. Konkréing: zda mé byt nové
obalova smémice prijata na zékladé Elanku 114 Smlouvy
o fungovani EU nebo radéji na zdklodé ¢lanku 192 téfo
smlouvy. Vzhledem k mnoha nejasnostem kolem nové obalové
smérnice se téfo problematice budeme podrobnéji vénovat

v nékterém z dalsich vydani magazinu Packaging Herald.

Zastupce ze Slovenska Miroslav Jurkovic reprezentujici spo-
lecnost SLICPEN (Slovenské promyslové sdruzeni pro obaly
a zivotni prosfiedi] seznamil zaplnény sdl se zavadénim no-
vych pravnich predpist z oblasti odpadd a obald do praxe,
které odstarfovalo 1. cervence 2016. Pravé od tohoto data
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zaZalo fungovat napiiklad nové pravidlo pro tzv. vyrobce,
ktery, pokud nemd sidlo na Slovensku, musi mit zplnomocné-
ného zdstupce.

Vyrobci na Slovensku

neméli dost ¢asu na vybér OZV

Miroslav Jurkovié déle poukdzal na fakt, Ze wyrobci neméli
dostatecny ¢as na vybér OZV (Organizace zodpovédnosti vy-
robcl), jejimz prostiednicivim wyrobci plni povinnosti vyplyva-
jict ze zakona o odpadech. Na Slovensku ziskalo poffebnou
autorizaci pro vykon &innosti OZV 11 subjektt, pri-
gemz trh ovladaji spolecnosti ENVIPAK a NATUR-
-PACK. ,Vhodnou OZV by si méli vyrobci vybirat
nejenom podle ceny, ale predeviim podle jejich ka-
pacitnich moznosti nutnych k plnéni sb&rového po-
dilu," doporucil Miroslav Jurkovic.

Panelovou diskusi na téma Pozadavky subjektt z ob-
lasti hospodareni s komundlnimi odpady modero-
vala 3éfredaktorka Easopisu ODPADY Jarmila Stasing,
které sekundovalo 3est panelistd, mezi nimiz byli z&-
stupci obcf, ministersiva Zivotntho prostiedi, svozové
spoleénosti, zpracovatele odpadd a organizdtora
konference. Hovoiilo se o rizicich systému ruéniho
fiidéni odpad a naopak o whoddéch strojntho. Bylo
konstatovéno, ze v Ceské republice previadd ruéni fidéni, coz
prindsi urcitd rizika. Proto je budoucnost ve strojnim fiidént.

O komunikaénich kandlech vedoucich k vy33i mife ffidént ho-
voril Lukas Grolmus z EKO-KOMu. Kromé masmédii je velka
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pozomost vénovana skolnimu vzdélavacimu programu, kfery
funguie jiz 19 let a oslovi 160 000 déti rocng. ,V lofiském
roce jsme zorganizovali 22 semindil pro 426 uliteld,” po-
dotkl Lukas Grolmus.

PRIKLAD KAMPANE NA PODPORU
TRIDENI NA VIDEU

Velky prostor byl v&novan recyklaci ndpojovych kartond. Do
wyétu aktudlnich trendd z oblasti t&chto obal se pustil Stépan
ledvina ze spolecnosti Tetra Pak. Zasadni inovace spoci-
vaji ve vyuzivani biobased polymert a wrobé plastowych
uzavéry z obnovitelnych zdrojd, kieré maiji stejné vlastiosti
jako uzavéry na fosilni bazi. Téch se v roce 2015 vyrobilo
2,7 miliardy. Déle zminil obal bio Tetra Rex vyrobeny vy-
hradné z kombinace plastt rostlinného pivodu a papiru. Obal
tvori Bio based uzdvér, papir s certifikaci FSC a biobased
polyethylen. Novinkou spolecnosti je Tetra Brik Aseptic Edge
s biobased uzdvérem vyrobenym z cukrové kitiny.

Lidrem v tridéni

néapojovych kartoni je Praha

Dalsi zéstupce organizétora konference Martin Lochovsky
hovoril o systémech fiidéni, sbéru a pravy ndpojovych kar
fond. Pripomenul, Ze s ffidénim napojovych kartond se zacalo
v Olomouci a soucasnym lidrem je s 20% podilem Praha.
Predstavil Elyfi typy nddob na ndpojové karfony (nejrozsite-
n&jsich ve velkych méstech), ale také moznost sbéru ve smési
s jinou komoditou, kterd patii v Ceské republice k nejcast&i
pouzivanym, a kone&né pytlovy sbér. ,V Ceské republice je
k dispozici 80 000 nadob. V roce 2016 bylo pouzito vice
nez 1 300 000 pytlo,"” ozndmil Martin Lochovsky.

Déle zminil dvé zasadni metody zpracovéni ndpojovych kar-
fonl, coZ jsou vyroba stavebnich desek a zpracovani v po-
pirach. V pifpadé vyroby stavebnich desek jde o wyrobu
desky lisovanim nadrceného ndpojového kartonu pri vysoké
teploté a tlaku bez pridani pojiv. Vyslednym produktem je
deska s vlastnostmi podobnymi sadrokartonu. Druhd moznost
spociva napiiklad v ziskani papirenského viakna klasickou
papirenskou fechnologii mokrého rozvlaknéni. V zévérecné
prezentaci Jan Novak ze spoleénosti JIP Vétini seznamil G¢ast
niky s Uskalimi spojenymi s recyklaci napojovych kartond.
Dozvedéli se napiiklad, Ze linku na zpracovani napojového
kartonu tvorif technologie zajisfujict rozvlaknéni, separaci, fif-
déni a zahudténi. m

NAHLEDNETE, JAK PROBIHALA
KONFERENCE OBALY 2017

B PR PREZENTACE

Akvizice

PRVNI OBALOVE

Unorové vydani Packaging Herald p¥ineslo prvni
&ast informaci o nesnadné cesté PRVNi OBALOVE
zpét mezi predni obalové spolecnosti. Série
nespravnych rozhodnuti a hospodarska krize
primély jeji vedeni k prodeji spoleénosti.

V roce 2014 vstoupila do jedndni o koupi Pregis EU italska oba-
lovéa firma Airpack S.P.A. Jednani byla rychld a firma Pregis EU
byla prodéna v prvni poloviné roku 2014. Akvizice viak neméla
primy vliv na vyvoj v Prvni obalové. Proto téméF rok pokraéovala
dal3i jedndni s lokdlnimi a jednim zahraniénim zdjemcem. Presto
k prodeji nakonec nedoslo, a to predeviim kvili rozdilnym pred-
stavdm obou stran o hodnot& spolecnosti. Prvni obalové tedy
neméla jasnou strategii rozvoje ani po cely rok 2015.

Zlom nastal aZ na poédtku roku 2016, kdy vedeni Prvni oba-
lové presvédcilo nového vlastnika o smyslu pétiletého byznys
pldnu a realizaci neodkladnych investic na rok 2016. Nové
stabilizovany a dovéryhodny obchodni tym za&al produkovat
nové projekty a zakdzky. Ty viak nebylo redlné uskutecriovat za
konkurenéni ceny na zastaralé technologii. Vlastnik pod vahou
pdadnych argumentd okamzité odsouhlasil nejnutnéj3i investice

a rozhod| o radikdlni zméné Prvni obalové v pribéhu roku 2016.
V prvni fadé doslo k pofizeni primyslového plotru (Routeru).
Z nechté&né firmy se zadal stévat pevny &len nové formované sku-
piny Jiffy Packaging, vlastnény formou Airpack S.P.A. Firmé& bylo
povoleno se vrétit ke svému pivodnimu, marketingové silnému
logu. Za&ala se napliovat rozvojovd strategie firmy a padlo roz-
hodnuti o kli¢ovych investicich. Jednim z nich je st&hovani firmy
do nové vybudovanych prostor letos v srpnu, kde se Prvni oba-
lové bude prezentovat jiz inovovanym firemnim logem. Investiéni
plany na daldich pét let jsou jasné a budou se tykat zejména
obmény vyrobnich technologii. Veskeré investice Prvni obalové
se realizuji bez dotaci.

member of

Group

www.prvni-obalova.cz
www.jiffypackaging.com
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DSCOOP:

Digita

ni tisk v centru pozornosti

Dne 5. dubna se v Aquapalace Hotel Prague uskuteénila konference DSCOOP, na kieré se seslo témér
80 Gcastnikd, prevazné maiiteld tiskovych strojo HP Indigo a zdjemcd o tuto technologii. Setkéni odbornikd

zahdjil a moderoval Martin Bélik, sales and marketing manager spole¢nosti DATALINE TECHNOLOGY.

Celkem se zde predstavilo sedm feénikd z Sesti zemi svéta.

Veronika Kozelkovd

Gvodni prezentaci se Simon Llewis, CEE regional bu-
v siness manager HP, zaméfil na Uspéch HP Indiga

z globdlni perspektivy a z pohledu z&kaznikd. A co je
vlastné Dscoop, objasnil t¢astnikdom v dalii prezentaci Alonzo
Romero, Dscoop EMEA regional manager. Zjednodusené fe-
Zeno je to organizace, kterd sdruzuje maijitele tiskowych strojd
HP Indigo a firmy, které spolupracuiji s byznysem, ktery se na
t&chto strojich déla. Pripomenul, Ze velkd eviopska konference
Dscoop Print Experience s podfitulem Taste of Innovation pro-
béhne letos od 7. do 9. cervna v Lyonu.

Jak pracovat s majiteli znacek a marketingovymi agenturami,
nastinil Richard Askam z Woolly North Consulting Limited.
Svoji prezentaci zahdijil slovy, ze kdyz néco délédm, vzdy
musim zacit otdzkou PROC. Pro¢ chtéji vidét zdkaznici na
obalech produkit sva jména nebo jména svych pratel? Pro¢
chtéji z&kaznici personalizaci@ Predstavil také fadu Gspé&snych
kampani, napfiklad spolecnosti Coca-Cola nebo Unilever,
které potvrzuji fakt, Ze obal se jménem ma vétsi hodnotu.
lidé se s nimi napfiklad fotf a fotky sdileji na sociélnich sitich,
které maiji vyznamnou roli. Pokud totiz sdilim fotku napitklad
se 120 prdteli na facebooku, zasah mize byt az 1728 000
lidi. V neposledni fadé zminil, ze spolecnost Nestlé ocekava,
ze do roku 2020 bude 20 % obratu tvorit prodej pres internet,
coz umozni komunikovat se z&kaznikem pifmo.

Jak se podafilo spolecnosti PressUp vyrist béhem jednoho
roku o vice nez 20 %, informoval Vincenzo Cirimele, CEQ.
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Martin Bélik z Dataline Technology pripomenul, jaka byla
situace v polygrafii pred 15 lety, deviti lety a jaka je dnes.
Rovnéz zminil, Ze Tetézce a vlastnici brandd hledaji cesty,
jak zdrazit. Zwysit cenu bez jakékoliv zmény produkiu nebo
zmensit obsah produkiu v baleni, to asi neni ta sprévné cesta
a mize vést oz ke ziraté zakaznika. Resenim by mohly byt
limitované edice a také je dolezité naslouchat a reagovat
na potieby zakaznikd. Predstaven byl priklad izraelské ¢oko-
lady, kterd wyivorila obaly, kdy kazdy nejen vypadal jinak,
ale skryval i dalsi pridanou hodnotu v podobé moznosti slozit
si z obalu origami. A vysledek? Za Sest tydnd se prodalo
stejné jako za 10 mésicd. A nechybély ani dal3i priklady
Usp&snych Tedent.

OBAL SE IMENEM
MA VETSI HODNOTU.

Operaéni systém tiskowych strojd HP Indigo — PrintOS pred-
stavil netradiénim zpsobem spojenym s hlasovénim pres
telefon a soutézi Adam Goldthorp, HP PrintOS category
manager. V z&véreéné prezentaci se Gastici dovédéli od
Dominika Szulima, CEO Key2Print, jak Uspé&sné zprovoznit
web2print porfdl. m

STANTE SE | VY SOUCASTI AKCE
PROSTREDNICTVIM VIDEA
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Na vychod od Prahy vyrostla
velkokapacitni hala na cokolddu

Spole¢nost FM LOGISTIC 21. bfezna slavnostné oteviela v parku P3 Prague D11, pobliz obce Mstétice,
nové skladové prostory pro spolecnost NESTLE. Na hlavnim snimku zleva: Peter Be&dr, managing director CEE P3,

Lubos Stryncl, plant manager FM Logistic, Stanislav Martinek, supply chain director Nestlé, Piotr Sukiennik,
Central Europe managing director FM Logistic, Tomd3 Mi&ek, country head pro Ceskou republiku P3,
a moderdtorka Hana Koutnd.

Adriana Weberovd

Budovu pro jednoho ze svych dlouhodobych
klientd, FM Logistic, postavila na miru (build-
to-suit) developerskd spoleénost P3, a to za re-
kordnich 171 dni od zahdjeni vystavby.
Logisticky park v sou&asné dobé nabizi k pro-
ndjmu 60 000 m2. Rozloha nové haly je {émé&F

40 000 m?, svétld vyska skladu &ini 12,2 m. B

O OBSLUZE SKLADU A SLUZBACH
V ONLINE VERZI MAGAZINU

PREDSTAVEN BYL INVENTORY VIEWER —
VICE V ONLINE VERZI MAGAZINU

Spoleénost Nestlé vyuzivd centrum pro distribuci
veskerych vyrobkd pro Ceskou republiku. Skladuje

se tu v proméru 23 000 palet cukrovinek, kulinéfskych
vyrobkd, kdvy a ndpojd, ceredlii, potravy pro domdci
zvifata i détské a klinické vyzivy. Ty do skladu pfiché-
zeji nejen ze zdvodu Zora Olomouc a Sfinx Hole3ov,

ale i z ostatnich tovdren z celé Evropy.

EEE
=

Celkovd skladovaci a distribuéni plocha, kterou FM Logistic I VY MUZETE BYT PRI TOM

pronajala pro aktivity Nestlé, presdhla 15 000 m? PROSTREDNICTVIM VIDEA
a md 26 000 paletovych pozic.
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THIMM PACKAGING slavnostné

ofeviel nové wrobni a skladovaci
prostory

Spole¢nost THIMM PACKAGING, kterd patfi mezi predni vyrobce obald z vinité lepenky, investovala
276 miliond korun do nové vyrobni i skladovaci haly ve Vietatech. U slavnostniho otevieni novych prostor
o plose 11 500 m?, které probéhlo ve ¢tvrtek 23. Gnora, nechybél ani magazin Packaging Herald.

Adriana Weberovd

e

Spole¢nost THIMM Packaging ve Vsetatech je
souédsti mezindrodni skupiny THIMM. Skupina
zalozend v roce 1949 je jednim z pfednich
vyrobcl pfepravnich a prodejnich obald z vinité
lepenky, prodejnich stojant (displejd), obalovych
systém0 z riznych materidlovych kombinaci a také
poskytovatelt obalovych sluzeb na evropském trhu.
Na roénim obratu pres 560 miliond eur se podili
vice nez 3000 zaméstnancl v 20 zdvodech

v Né&mecku, Cesku, Rumunsku, Polsku, Francii
a Mexiku.

Prohlidce novych prostor a strojo predchdzela
prezentace Martina Hejla, jednatele spole&nosti
THIMM Packaging. Zaznélo napiiklad, ze

v lofiském roce tato spoleénost vyrobila

140 mil. m? vinité lepenky.

Trzni podil
THIMM Packaging
v Ceské republice
¢ini 18 %.
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Nové skladovaci hala o plode 11 500 m? s 15 tisici
paletovymi misty v mist& vyroby nahradi dosavadni sklad ve
20 km vzdélené Uzici. To nejen zésadné zefektivni a zkvalitni
logistické procesy, ale také snizi emise CO,, nebot odpadnou
iizdy mezi Vietaty a Uzici, mezi kterymi kamiony roéné najely
kolem 15 000 km. A pravé snizovdni uhlikové stopy je

v souladu s trendem udrzitelnosti, kterému THIMM Packaging
vénuje ndlezitou pozornost.

Na &tvrtecni akei byli kromé novindib také zdstupci obce,
dodavateld, bank a daliich obchodnich partnerd.

Souéésti investice je i zakoupeni freti
lepicky typu Tanabe JD-BoxR, kterd
je centrdlné fizend pocitadem. Stroj
obsahuje agregéty pro vlepovani
silikonovych pdsek do obald. Ty
funguiji jako oboustranné lepici
pdsky a vyuZivaji se napfiklad _ Ve Vietatech vznikd Folder Gluer Center —
k uzavirédni u obald pro e-commerce. kompetenéni centrum lepicek, stroji

na skladani a lepeni sofistikovanych
oball z vinité lepenky, které bude plné
zprovoznéno v dubnu 2017. Pfinosem
bude urychleni vyrobnich a dodacich
procesy.

NAHLEDNETE, JAK PROBIHALO
SLAYNOSTNi OTEVRENI

Po oficidlnim slavnostnim otevieni nésledovala Se zaméstnanci také oslavovalo vedeni THIMM Packaging. Zleva

25. Gnora oslava se zaméstnanci a jejich rodinami. Otto Meier, Martin Hejl a Jitka Knyfovd, ddle pak Mathias Schliep,
Na snimku jsou obklopeni détmi Oliver Rokohl, CEO THIMM Group, a Josef Becvdr, ktery projekt stavby koordinoval,
jednatel THIMM Verpackung z Némecka, vystieluji z konfetovych kanond. Konfetové kanony nahradily

a Martin Hejl, jednatel THIMM Packaging. prestfizeni pdsky a nejvétsi radost udélaly détem.
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