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GREEN
PACKAGING
BARVI PODZIM

VAZENE CTENARKY, VAZENI CTENARI,

Ustrednim tématem veletrhu FachPack byly ekologické nebo
cheefeli udrzitelné obaly, coz presné odrézi aktudini atmo-
sféru na obalovém trhu. V podobném duchu je koncipovano
podzimni vydéni Packaging Herald. Oslovené firmy nikdy ne-
zapomenou zminit reprezentanta eko obalu. A profo pravé ty
se linou jako Cervend nit tméf celym magazinem.

Dikladné vas zasvétime do obchodnf filozofie hned fii ces-
kych kosmetickych firem. Ve odstartuje kosmetika SMYSSLY,
kterd se soustiedi na pifrodni kosmetiku, ¢emuz odpovidaij
i obaly vyrobené z bambusu, dieva, papiru, kize nebo latky.
Manufakiura se snazi do svych obald vtisknout Eeskou tradici,
historii a pifrodu. Profo jeji obaly vyuzivaji recyklovatelné ma-
feriagly. Silné zastoupeni zde mé PET a papir. V designu nds
neprekvapi motivy ovoce, kvétin ¢i bylin. A koneéné znama
znacka RYOR. Ta se chce mimo jiné vice vénovat unisex
obalom.

EDITORIAL I

Zajimavé véci se déji v oblasti privéinich znacek. Vedéli jste,
ze pronikly i do e-commerce a pet food? Vlastni znacky Alzy
jsou samoziejmé& baleny do ekologickych obald. U nékte-
rych fad zapomerite na plastové blistry a chemickd lepidla.
Drogerie AlzaEco je k dostani v recyklovatelnych bag-in-
-boxech a i jejich design vsadil na pirodni feeling. Jinym
frendem jsou krabice vyrobené na miru a opakovatelné po-
uzitelné obaly.

Viydat se s nami mozete do Norska za kobotem. Pry ma skvélé
vlastnosti, ale o tom se jiz presvédcte sami. Posledni pozvan-
ka se tykd jiz zminéného FachPacku. | zde jisté najdete mnoho
inspiract.

Prijemné cten!

Séfredaktorka Adriana Weberové
a tym Packaging Herald
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Jack Daniel’s ma

novou limitovanou edici
Nejprodavanéjsi americkd whiskey Jack
Daniel’s Tennessee whiskey predstavila
novou limitovanou edici. Na cerné etiketé
nové najdete kotvu a provaz symbolizujici
sebejistotu znacky a ffi hvézdy odkazu-
jict na stat Tennessee. Jack Daniel’s vy-
rabi whiskey vice nez 150 let. lkonické
ernobild efiketa ji zdobi od roku 1904.
Prestoze tenfo produkt spliuje regulacni
kritéria pro klasifikaci bourbonu, diky
filraci pres dievéné uhli se od n&j odli-
Suje a je zafazen do skupiny Tennessee
whiskey.

Ledové kastany
v ,chutnéjsim” obalu

Tradiéni cokolddova tycinka ledové kastany prichdzi v novém
kabdté. Novy, Cistési design mé za cil jasnési a prehlednéjsi
komunikaci typu okolédy a zlepseni vnimané hodnoty pro-
duktu. Nowy obal v podobé unikatni mamné metalické folie
ve C&yfech barvéch doplnila i drobnd zména loga, kde se
pridaly grafické prvky cokolady. Obaly tak pisobi mnohem
,chuingji’, jsou moderé&j3i a wyrazn&jsi. ,Receptura zUstavd
stale stejnd, chuf ani kvalita se neméni,” komentuje novinku
brand manazerka Adenike Gbadeboriovd. ,Zamérem znacky
je nejen nabidnout roznorodost stavajicim spoffebitelom, ale
zéroved oslovit i nové zajemce, kieff se s mimotadnym cokold-
dovym prozitkem Lledovych kastand jesté nesetkali.” Podzimni
kampari rozviji predchozi myslenku a laka spoffebitele mottem
,Zasfavte se a vychudvejte”, &imz nepfimo odkazuje na vy-
jimecné momenty, které mohou se svoji oblibenou tycinkou
v dnesni uspéchané dobeé lidé stravit a vychutnat si tyto chvile
naplno. Probihajici televizni kampari bude rozsifena o tag-on,
ktery upozorni na novy atrakfivni design obalu pfi zachovani
osvédeené receptury. POS materidly doplni v obchodech nowy
klicovy vizudl. Vice na www.packagingherald.cz.

CANPACK expanduje

na tuzemsky trh

Skupina CANPACK, predni wrobce hlintkowych ndpojovych
plechovek, investuje 100 miliond eur do vystavby zavodu ve
Stiibfe. Novou vyrobni linkou zajisti objednavky pro pivovar
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Plzensky Prazdroj a dalsi klienty v regionu. Investice pozitivné

ovlivni rozvoj ceského obalového promyslu a zéroven posili
mistni pracovni trh tim, Ze vytvoii 160 novych pracovnich
mist pro lokalni obyvatele. ,Novy nejmodermnéjsi zévod je
meznikem v pokracujicim strategickém partnersivi mezi spo-
le¢nostmi Asahi a CANPACK. S vyuzitim naseho obchod-
niho modelu se snazime nabidnout Plzeriskému Prozdroji
a nasi rozséhlé evropské zdkaznické zakladné inovativni
a udrzitelné baleni, 3pickovou kvalitu i provozni dokonalost
a zdroved zvy3ujeme zkusenosti se znackou a spoffebitelem,”
itk& Stephen McAneny, viceprezident a obchodni feditel spo-
lecnosti CANPACK. Zé&vod postavi jako hlavni dodavatel spo-
lecnost CTP, kterd zaroveri bude zodpovédnd za cely proces
piipravy a vystavby. Vybaven bude nejmodernéjsimi technolo-
giemi, které zaru&i efektivni vyuzivéni elekifiny, svétla a vody,
a snizi Orovef hluku a emisi CO,,.

Vice na www.packagingherald.cz.

CANPACK

Spoleénosti Koenig & Bauer se dafi plnit cile
V prvnim pololeti roku 2019 zaznamenala skupina Koenig

2°elAeiowops"Mmm

& Baver ve strategickych projektech viditelny pokrok. CEO
spolecnosti Claus Bolza-Schiinemann informuje o Gspé&iném

zahdijent spole¢ného podniku se spolecnosti Durst a dobrych
perspektivach: ,Po schvdlent ze strany antimonopolniho Gfadu
isme zacatkem kvétna 2019 oficialng zaloZili s prokopnikem
inkjetového tisku spolecny joint venture 50/50 a k 1. srpnu
2019 jmenovali zkuseného experta do funkce jednatele firmy
Koenig & Bauer Durst. V oblasti sklédacek a vinité lepenky
vidime skutecné 3ance pro digitalni vyrobni linky u men3ich
individualizovanych zakazek. Kromé tiskového stroje VariET
106 pro digitélni potisk sklédacek paffi do portfolia spolec-
ného podniku stroj CorruET 170 spolecnosti Koenig & Bauer
a SPC 130 spolecnosti Durst pro digitalni piimy tisk na vinitou
lepenku veetné inkoustd a servisnich sluzeb.”

Vice na www.packagingherald.cz.

SKLARNY MORAVIA, akciova spole¢nost

Usobrno ¢. p. 79, 679 39 Usobrno « CZECH REPUBLIC
Phone: + 420516427 711 « Fax: + 420516 427 700
E-mail: info@sklomoravia.cz
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Novd kolekce obald Box next to Box, kterd byla poprvé prezentovéna na Luxe Pack 2019.

LEONHARD KURZ
S PESTROU PALETOU
NOVINEK NA ZARIJOVYCH

VELETRZICH

Na Luxe Packu v Monaku LEONHARD KURZ ohromil ndvrhy, které reprezentuji ducha doby. Pouze ozdoba
obalu je jiZ véci minulosti, a proto prichdzime s expresivnimi obaly, odrdZejicimi ducha a Zivotni styl doby.

abidkou rozmanitych a neobvyklych vzor doufame,
N Ze budou inspiraci pro designéry i maijitele brandu,
aby se odpoutali od obvyklych dekort, vidéli de-
sign obald novym zplsobem a znovuobjevili svét moznosti

horké razby.

Design zalozeny

na odlisnych trendech

N&3 tym jiz po dobu osmi let pravidelné a pozorné zkouma
nejnovéjsi socidlni vyvoj a opét prisel se ctyimi klicovymi
frendy. Aktudlni trendy implementoval do névrh a vyvinul novy
koncept obalu, Box next to Box, kiery je koncipovan jako ko-
lekce, jako dekorovand prihradka, kierd obsahuje jednotlivé
témata. Po ofevieni zasuvky se objevi ¢iyii krabicky, s né-
vrhy bohatymi na kontrast, znézoriujicimi kazdy motiv trendu:
ARCHIV — znovuobjeveni a kreativni wyuziti starych pokladd
a zdrojo; SUPA FUNC - zaméfeni na efektivitu, funkci,

8  www.packagingherald.cz

poréadek a strukiuru; BLACK MIRROR — rozjimani nad Gvo-
hami o sebeureni v dobdach viudypiitomné digitalizace
a umélé inteligence — a nakonec CLEARANCE - fouha po
skutecné udrzitelnosti, novych materidlech a lepsim spotiebi-
felském chovant.

Nové barvy a efekty

pro dokresleni trendt

Pro zachyceni ndalad vystihujicich trendy vyvinul KURZ meta-
lické razebni félie v dosud nevidanych barvach a s piekva-
pivym optickym efektem. Zahrnuji napitklad Zivou fluorescenéni
oranzovou, matnou terakotu a lesklé prisvitné sfibro, kieré pro-
sviti podtisténé vzory. Ddle byly vyivoreny dva zcela nové dif-
rakeni dekory s neocekavanym vzhledem.

Dcefind spolecnost Hinderer a Mihlich vyrobila raznice pro
rozpracované strukiury a reliély umocrivjici haptické viemy do



oci bijicich motivi a vzord. Vywysené vicedroviiové plochy se
stidaii s vyraznéjsimi hloubkami a velké plochy ndpadnych
vzor0 s ultrajemnymi mikrostrukturami.

Nasobeny efekt hloubky

Svétlo se ldme v mnoha odstinech, ale Zzadné barevné spek-
frum se nezobrazuje... Holografické cocky naznacuji ne-
konecnou hloubku, ale jsou striking omezeny symetrickym
usporadénim... Tyto zajimavé kontrasty byly zkombinovény
v novém fapetovém holografickém designu TrustSeal SFX
Mosaic, ktery KURZ také prezentuje v konceptu pro Luxe Pack.
Hra svétla, chromatickych barevnych t6nd a nasobné opa-
kujict se efekt hloubky nadchly navatévniky na stanku KURZ.

Holografické

a polopruhledné

vzory pro plastové obaly
Na Luxe Packu jsme odhalili nové

Poloprihlednd félie
LUMAFIN umoZiuje
tisku prosvitat.

zpisoby dekorace plastd. V nékte-
rych produktovych tadach jsme
vyvinuli dekorace pro pouziti na
uzavéry, pouzdra nebo kosmetické
kelimky. Jedna ze sérii obsahuje di-
frakent fadu LIGHT LINE nabizejici
siroky vybér tipytivych vzorl, kieré
jednoznacné upoutaji pozornost z4-
kaznika v regdlovém prodeii.

Druhd produkiové fada pro plas-
fové obaly obsahuje rdzné barevné
tony nové série LUMAFIN, polopro-
hledné barvy s jemnym fipytivym a rafinovanym kovovym
vzhledem. Umoziuje vyniknout podtistiénym designom tak, ze
ie preknyva tipytivym leskem, &imz wytvaii mimotadny hloub-
kovy efekt. LUMAFIN byl vyvinut, aby designérim poskytl
nové moznosti vytvofit jejich unikdtni produkty. V zavislosti
na svételnych podminkach se barva substrétu bud' mimé pro-
74T, nebo se objevi jako neprohlednd s vysokym tipytem.
Na LabelExpo KURZ poprvé prezentoval tuto fadu také pro
vyrobce samolepicich efiket, tj. pro aplikace z role do role. Je
dostupny i pro archové aplikace a v kvalitach pro horkou, stu-
denou i digitéIni razbu. LUMAFIN je k dosténi v 3iroké skale
standardnich barev, ale je rovnéz mozné jej vyrobit ve spe-
cifickych odstinech na zakazku. Vyuzivé se jako celoplosny
suchy lak nebo pouze v parcidlnich dekorech. Suchy proces
aplikace skyté hned nékolik whod, kromé jiného pii aplikaci
horkou razbou neni nutnd tiskova jednotka. Tim se eliminuje
Casové ndrocné Cisteni, jak je tomu obvykle u parcidlniho
lakovani. Proces je plochy, tudiz pii zpracovéni nedochdz
k deformaci materidlu, kterd by mohla komplikovat dalsf zpra-
covan tiskovin.

PR PREZENTACE

Expozice KURZ nabidly vice nez inspirace pro mimoradné
designy obalti. Poskytly také ucelené informace o recyklova-
telnosti obald zudlechténych horkou nebo studenou razbou
féliemi KURZ. Netajime se rozséhlou dokumentaci o tom, jak
recyklovatelnost obald zistavé i po dekoraci nasich testova-
nych produktt nedof¢ena.

Pro KURZ pokracuije veletrzni obdobi i v fijnu, a to na ve-
letrhu K v Dusseldorfu. Vibec poprvé zde predstavujeme
digiténi razbu také na plastové tuby. Jednd se o snad nejpri-
tazlivéjsi individualizované dekorace tub pro kosmetiku. KURZ
spolecné se svou dceefinou firmou ISIMAT wyvinul proces kom-
binujict ,nepifmou digitéIni dekoraci” s digitalni metalizaci.
Tento proces umoznuje jednoduchou a efekfivni aplikaci pro-
ménlivych dat v tipytivych metalickych barvéch.

foto: Kurz

Etiketa zuslechténa horkou
razbou a félii Lumafin

KURZ a ISIMAT chtély ddle rozvijet jiz dob-
fe zavedenou technologii Inline Foiling.
Z ni odvodily technologii Digital inline
Foiling, kterou je mozné kombinovat s ne-
piimou digitéIni dekoract a umoziuje ze-
iména rychlou a hospodérnou metalizaci.
Dokoncovaci procesy Inline Foiling a Digital

foto: Kurz

inline Foiling zulechtuji vzhled wyrobkd:
tuba (vpravo) byla metalizovana pred ba-
revnym tiskem a je vyrazné zdiivéjsi.m

Kontaktujte nds! Pomizeme vdm KU R Z

vytvofit vlastni unikatni produkt.

Svetlana Holeckovd, PR a marketing manager
KURZ Czech & Slovak s.r.o.
svetlana.holeckova@czkurz.com
www.czkurz.com



Jit v souladu

HEDVABNY HYDRATACNI KREM
HYDRA SILKY CREAM
|
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Ceskd kosmetika SMYSSLY piisobi
v kategorii pfirodni kosmetiky
a tomu odpovidé také vztah k obaldm.

s prirodou je trendy

|V SEGMENTECH KOSMETIKY, FARMACIE A POTRAVINOVYCH DOPLNKU JE PATRNY TREND SMERUJICI
K UDRZITELNOSTI. V KURZU JSOU NEJEN MATERIALY RECYKLOVATELNE, ALE TAKE OBSAHUJICI PODIL
RECYKLATU. VE FARMACII A U VYZIVOVYCH DOPLNKU SE ZACINAJI POMALU PROSAZOVAT NETRADICNI|
TVARY. NEZBYTNOSTI SE STAVAJI SPECIALNI UZAVERY S POJISTKOU. KOSMETIKA MUZE BYT VE DREVE,

PAPIRU NEBO KUZI.
Adriana Weberovd

baly na léciva musi spliiovat piisnd kritéria.
O Napfiiklod pozadavek na nejvyssi t&snost. Obal

také nesmi reagovat s U&innou slozkou léku. V ob-
lasti farmacie a dopliikd stravy by se nemély podcenovat ani
moznosti optimaIniho skladovani a zaroved moderni design.
Reprezentantem podobnych feseni je baleni na vitaminy a po-
fravinové doplitky Duma Pocket od spolecnosti LS ZETIS. To za-
ujme jak designem, tak skladnosti, a to i v kabelce i kapse.
Obal vyrobeny z polypropylenu [PP) je vybaven integrovanym
vickem s viditelnou pojistkou garantujici prvni pouziti.

Origindlni tvary reprezentuji také obaly fithranné, &tyhranng,
kénické nebo obaly ve tvaru vajicka. ,Zaddanéjsi jsou dézy
rodinného baleni od 275 ml wie nebo pak ,handy” déza
kolem 100 ml, kierd je Sikovna do ruky a velice skladné pro
pouziti v domacnosti i v autech,” uvadi Zuzana Martanovad,
jednatelka spolecnosti Nolato Cerbo AB, a piipoming, ze
v Ceské republice je klientela podstatné konzervativngjsi
a sféle uptednostiuje klasické kulaté dézy. ,Nicméné u vel

10 www.packagingherald.cz

Duma Twist Off uzévér s détskou
pojistkou od spolecnosti LS ZETIS

kych wyrobcd potravinowych dopliki je viditelnd tendence
k novym tvardm a snaha zaujmout vefejnost a konecné uzi-
vatele né&im novym, af uZ tvarem nebo funkénosti ofevirani
a zavirani doz."

Ukazkou podobného Tesent je bilé fithrannd 150ml doza vy-
robend z PP. Opaffena je vickem s ochranou originality ve
formé zaklopky. VWvoj obalu ve spolupraci se zadavatelem
trval déle nez fi roky.




Hory plastd kolem nds nuti
nalézat nové ,GREEN" materid
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Podle statistickych ddaijts bylo celosvétové k r. 2015 vyrobeno 8,3 MILIARDY TUN PLASTU, ze kterych byl
generovdn plastovy odpad ve vy3i zhruba 6,3 miliardy tun. Z toho pouze 9 % proslo recyklaci, 12 % bylo spdleno

a celych 79 % akumulovdno na sklddkéch a do Zivotniho prostiedi.

fedpoklad je, Ze za stdvajicich a nezmé&nénych podminek

pfi neustalém ristu spotfeby plastd zistane na skladkach

nebo v pfirodé v roce 2050 az 12 miliard tun plastového
odpadu. Pfitom hrozi nebezpeéi, Ze mikroplasty se nepodaifi zlik-
vidovat Oplné. Nastupuje tedy otdzka, jok Fesit tento problém
a snazit se nahrazovat soucasné fosilni zdroje pfirodnimi dostup-
nymi materidly, tzv. green surovinami. Jednd se o suroviny, je-
jichZ rysy jsou obnovitelnost (bez olejové baze), recyklovatelnost
a biologickd odbouratelnost. Je to vyzva hlavné pro zpracovatele
plastd, mezi které patfi i spolednost Nolato vyrdbéjici plastové
dézy pro farmacii a potravni dopliiky.

,Green” aktivita Nolato

Spolegnost Nolato za&ala jiz v loAském roce testovat nékteré
z piirodnich zdroji jako ndhrazku za sou¢asné pouzivany HDPE.
Nabizelo se hned nékolik surovin jako obilné zrno, dfevéné nebo
kakaové vldkno nebo cukrovd fitina. Z vysledkd testd vyplynulo,
Ze cukrovd fitina nejlépe spliiuje pozadavky na podobnou cha-
rakteristiku ve srovndni s polyetylenem pfi maximdlnim sniZenf
uhlikovych emisi a s minimdlnim cenovym rozdilem.

Testy stability a laboratorni testy ukdzaly ekvivalentni vysledky
oproti materidlu z fosilnich paliv. Srovnatelné €z dopadly testy
tésnosti a svételné propustnosti materidlu. Mezi Uspé$né testo-
vané obaly z ,green” materidlu paffi fada velikosti déz Cerbo
Classic, ffihrannd déza Threasy ze $védského vyrobniho zavodu
a také Vitapack Jaycare obaly z nadeho zavodu ve Velké Britdnii.

Prim déz Cerbo Classic

Dézy Cerbo classic jsou k dispozici od objemu 40 ml do 600 ml
pro suchou substanci, pfedeviim tablety a kapsle. Jsou opatieny
ochrannym vickem ve variantach s ochrannou vnitfni membranou

s oznadenim SC nebo vnéj3im klasickym odtrhovacim krouzkem
TE s oznacenim CL.

Vicka SC mizeme nabidnout v mnoha barevnych odstinech, které
standardn& vyrdbime, navic s moznosti Light s niz3i spotiebou
materidlu PE pfi vyrobé nebo s CR — détskou pojistkou. Vicka
CL jsou sice pouze bild, ale moZnost vloZeni silica gelu (vysou-
$edla) o rizné hmotnosti umoziiuje pohlcovat vihkost ze vzduchu
a ochrénit tak citlivy 1ék v déze.

Adept Threasy 150 ml tfihranné

Dalsi adept na ,green” vyrobu v nejblizsi dobé vzhledem k vy-
sledkdm testu pfirodniho materidlu je nade ffihrannd déza Threasy
o obsahu 150 ml. Obal kombinuje inovovany design s vyraznym
zlepsenim funkce dézy i vicka. Trihranny tvar dézy usnadiiuje kli-
entovi uchopeni obalu s vynaloZzenim minimd&lni manudlni sily.
Vicko je navic konstruovano 6z jako fiihranné se zaoblenymi
rohy, ¢imz dobte koresponduije s tvarem dézy a snadno se otvird.
Déza a Sikovné vicko jsou proto vhodné pro lidi trpici revmatis-
mem nebo starsi, ktefi maji problém s hybnosti a slabosti prsto.

Soucasny materidl pro vyrobu Cerbo Threasy spliiuje viechny
pozadavky certifikace pro potravinové dopliky jak v EU, tak na
US trhu, i normu USP 671 z hlediska vzduchot&snosti a ochrany
voci UV zdieni. |

Pro dal3i informace kontaktujte

zastoupeni spoleénosti Nolato pro CR a SR:
zuzana.martanova@nolato.com

mobil: +420 602 752 818 P
www.nolato.com ,ﬂ N I .I.
www.cerbo.com o a o
11
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Z pohledu bezpecnosti jsou v nabidce kromé klasickych uza-
vérd i specidlni uzdvéry s détskou poijistkou, napiiklad Duma
Twist off uzavér od firmy LS ZETIS.

Trihrannd 150ml déza
od spolecnosti
Nolato Cerbo AB

Vicka s vysousedlem, resp. silica \_‘* -

gelem od Nolato Cebro AB

ZVYSENE NAROKY JSOU NA
ZABEZPECEN| A OCHRANU OBSAHU
V OBALU - VICE NA

Ve farmaceutickém odvéivi jsou z hlediska obald st&Zejni po-
pulami blistry. Vyrobeny jsou zpravidla z viceslozkového ma-
feridlu. IdedInim fedenim je varianta z HDPE, kierd spliivje
pozadavky nejvyssi farmaceutické kvality a je velmi snadno
recyklovatelna. Podobnd fedeni nabizi napfiklad jiz zminéna
spolecnost LS ZETIS. ,V soucasné dobé nastupuje nutnost
hledéni ndhrady plastovych materiald, kieré se pouzivaji na
vyrobu farmaceutickych déz, prosfrednictvim materidld prirod-
niho charakteru, jako je cukrovd fitina nebo kakaovniky,” po-
tvrzuje viudypiftomny trend Zuzana Martanovd.

V neposledni fadé jsou u léciv klicové informace o uzivani
leka. Wrobce léciv Teva Pharmaceuticals CR zacal proto po-
uzivat nové, prehlednéjsi obaly 1ékd. Pikiogram na predni
strané obalu predstavuje typ, tvar a moznosti déleni lékové
formy a mnozstvi G&inné latky. Na zadni strané obalu je ta-
bulka pro prehledné davkovani a rychlé informace o produktu.
.Novinka usnadfivje praci lékafom, lekarnikom a prindsi pa-
cientdm srozumiteln&jsi a bezpecn&jsi informace k uZivéni
leku,” uvadi Bedta Melichovd, communication & PR specialist
CZ&SK spolecnosti.

12 www.packagingherald.cz
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| kosmetika kraci

smérem k udrzitelnosti

Recyklovatelné materidly a obaly vyrobené z recyklétu se jiz
davno prosazuji v kosmetickém promyslu. Spolecnost VWerner
& Mertz, vyrobce ekologickych ¢isticich prostredki a kosme-
tiky znacky Frosch, k zaii 2019 vyprodukovala a naplnila
297 miliond PET lahvi Frosch wyrobenych ze 100 % z pouzi-
teho plastu. Dalii feseni pouZivané touto spolecnosti bylo pre-
zentovano i na veletrhu FachPack, kierému se vénujeme na
strané 60.

Na Zivoni prosfiedi mysli také vyrobce ACTI PACK CZ.
WV loriském roce jsme zacali testovat recyklované materidly,
atos 25%, 50% a 100% podilem recyklatu. Testy byly
Usp&dné a kromé pdr estetickych chyb neevidujeme zhorseni
kvality,” fik& obchodni zéstupce firmy Jan Duda. Wrobci se
podarilo nastartovat wrobu z recykldtu s predni éeskou kosme-
fickou znackou MANUFAKTURA, kterd je pouzivé pro balent
svych produktl a snazi se jit co nejvice v souladu s prirodou.
Na rozhovor se spolecnosti MANUFAKTURA se mizete t&Sit
na strandch 20 az 23.

Diraz na udrzitelnost

potvrzuje i SMYSSLY Cosmetics

Ceskd kosmetika SMYSSLY piisobi v kategorii piirodni kos-
metiky a tomu odpovidd také vztah k obaldm. ,Jejich design
je pro nés velmi dolezity a tvoii neoddélitelnou soucdst na-
Sich vyrobkd. Jednoznaéné by mély byt v souladu s tim, co
se skryvd uvniti. Jelikoz jsme prirodni kosmetika, chtéli jsme,
aby to bylo jasné uz na prvni pohled. Inspiraci cerpame jed-
noznaéné z piirody a jejich zdrojd,” uvédi spolumaijitelka
firmy Silvia Strakova. Vysledkem jsou obaly vyrobené prede-
v3im z materidld, jako jsou bambus, dievo, papir, kize nebo
latka. Vyuzivéno je také sklo. Cast obalti vyrébi v soustruz-
nické dilné v Praze. ,Napitklad k wrobé 3titkd zde wyuzivaij
zbytkovou kozi, kterd dopliuje obaly vyrobené z latky,” zmi-
fivie Cecilia Blandrovd, spolumaijitelka rodinné spoleénosti
a matka Silvie Strakové.

SMYSSLY COSMETICS: ,OBALY SI
NAVRHUJEME SAMY” —
ROZHOVOR V ONLINE VERZI MAGAZINU
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DREAMS & WORK

VIME JAK NA
PEEL OFF ETIKETY

cologniapress.com/produkty/peel-off-etikety

Colognia press, a.s. web mail telefon
Havlickova 844
280 02 Kolin 4 www.cologniapress.com info@cologniapress.com +420 723 845 382
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Blend | Blend

¥

Blend prémiovd znagka ovocnych a zeleninovych népojo

TOP trendy
V DESIGNU ETIKET

JSEM SIJISTY, ZE JSTE LETOS OCHUTNAL NAPRIKLAD NOVY GIN, VINO, WHISKY NEBO PIVO. ZAJIMALO
BY ME, CO VAS PRIMELO UHNOUT ZE ZAJETYCH KOLEJl (KROME DOPORUCENI) - BYL TO DESIGN
ETIKETY2 POKUD ANO, JE TO V PORADKU, | NAM SE Z NICH ZATOCILA HLAVA. | KDYZ JE SNADNE
UVAZOVAT O POUTAVYCH ETIKETACH NAPOJU JEDNODUSE JAKO O CERNE MAGII DESIGNERU, V POZADI
SE SKRYVA URCITA MYSLENKA, VZOR NEBO DOKONCE ,TREND". V NASLEDUJICICH RADCICH VAM

PREDSTAVIM DESET TRENDU O NICHZ VERIM, ZE BYSTE JE PRI NAVRHOVANI DESIGNU ETIKET MELI MIT
PRAVE TED V HLEDACKU.

Dan Hooper, YesMore
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Zjednodusuijte (to je klasika)

Palirma Kings County Distillery sazi na nddech starobylosti.
Jeji etikety ukazuji, jok maélo informaci je poffeba uvést na
lahvi, abyste upoutali pozornost. Spolu s uréitym dojmem jo-
koby domdéci wyroby to prispiva k malosériové povaze pro-
dukiu. Foto ¢. 1

Trendy je i ruéni vyroba

Spoffebitelé chtgji ruéné vyrébéné véci a vyrobci jsou hrdi na
fo, Ze néco vytvorili viastnima rukama. Je tedy prirozené, Ze se
fento prvek prosazuje a je v centru pozornosti. Mluvim o ruéné
psaném, ,naskrédbaném” pismu, potrhaném, flekatém papiru
a jen fak nacmaranych nécricich. Stejné jako jiz zminény
Kings County pouzivé tento pristup i spolecnost Dillon’s Small
Batch Distillers, kterd volbou ruéné psaného pisma pridavé
svému vyrobku dojem malosériovosti. Foto &. 2 a 3

Rada Kings County Distillery, zleva
cokolddové whiskey, kofenénd whiskey,
bourbon whiskey a moonshine neboli
»samohonka”

PrizpUsobte se

Zivotnimu stylu ,publika”

Napoje, které odrazeji, jaci lidé jsou a co je bavi délat
(vedle vychutndvani oblibeného napojel, jsou stale popular
né&jsi. ProtoZe jsou v modé konicky, jako je turistika, plachténi
a dobrodruzné cesty, kterymi se |ze pochlubit na Instagramu,
mohou se urité ndpoje stat dokonalym doplikem nejnovéjsi
fotky na n&&im kandlu. Urodnou piidou pro navrh efiket se

HLAVNI TEMA

stavaji dokonce i oblibené televizni pofady, protoze roste
popularita vséemocného Nefflixu a vecirkd, kde se sleduji celé
seridly najednou. Foto ¢. 4 a 5 viz strana 16.

Sazi se na

plynulé prechody

Pamatujete, jak jste si kdysi ve skole hrali s WordArtem od
Microsoftu@ Vraci se mnohem lepsi verze tohoto vzhledu, a to vy-
raznym zpUsobem. Na plynulé prechody sazeji dokonce i spo-
lecnosti mimo svét népojovych efiket, na svou znacku je aplikuji
i soucasni ,bohové” socidlni sité Instagram. Foto ¢. 6

V CENTRU POZORNOSTI JE
| RUCNE PSANE "NASKRABANE
PISMO, KTERE VYUZILA
SPOLECNOST DILLON'S SMALL

BATCH DISTILLERS.

(Nahote) Dillon’s Canadian Rye
Whisky Batch 1; (vlevo) fada
Weemala z vinafstvi Logan

Vraci se dlouhé reklamni sdéleni

Misto nézvu je mozné pouzit celou vétu, jakési odvazné pro-
hlaseni, kieré zaplni textem vétsinu efikety. Pivovar Evil Twin
Brewing predstavil hned nékolik balenych piv v souladu s touto
konvenct a tim pro né& vyivoril ikonicky styl. Dlouhé propagaéni
sdéleni se pomalu vraci do svéta reklamy poté, co bylo po
VERsT ést dvou desetileti odsunuto stranou. Nyni zacinaiji byt
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vidét v napadnych ,brutélnich” serifovych fontech viude —  vyrobku, ale automaticky vytvotite prémiovy dojem, ktery si

od reklam v mefru po muzejni plakaty. Foto &. 7 viz strana 18. spotiebitel spoji s vasi znackou. Udélat lahev soucasti pro-
duktu je pro spofiebitele zajimavym vedlejsim efektem nakupu

Nejlépe pfimo na sklo a pomUckou v trendu, ktery uvadim ddle. Foto &. 8 viz strana 18.

Dostante sviij design na lahev a vynechte prostiednika. To vam

dava prilezitost predvést nejen jedineéné zbarveni vaseho

Piva Long Trail Cranberry Gose (vlevo)
a Ommegang Bend The Knee (nahofe)

URODNOU PUDOU PRO
i : NAVRH ETIKET SE STAVA]
' DOKONCE | OBLIBENE
TELEVIZNi PORADY.

Myslete na

opakované pouziti

Obaly z trvale udrzitelnych a recyklovanych materiélo
isou jiz n&jakou dobu oblibené, akiuding je ale navic
populérim tématem jejich opakované pouziti. Jak lépe

.3 = dokdzat, aby vasi znacku nékdo vidél den co den?

R = A\ W Zamyslete se nad pocitem, ktery vyvolava sklo, neobvyk-

I (W WP ,.Lfm Y. lymi tvary lahvi a reliéfimi ndpisy. Tyto aspekty davaij

; \F\.‘\-L, ! ur. o l. .r o l A2 skvély vzhled a pocit hodnoty lahvi, kierou nechcete vy-

A, WU %"ﬁ et hodit. Stejné jako vodka Dana Aykroyda Crystal Head.
‘" r.: i Foto ¢. @

: ««f'-""‘ii“i\ :) ity
= a s ‘&:‘ 'j“‘ T‘q. Crystal Head
: od Dana Aykroyda 9

—

‘-':s,',ﬂr
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Piva Evil Twin, zleva ,To neznds
stout”; ,VZdycky jsem mél bliz
k IPE neZ k lidem”

Silent Pool Gin

Fly By a India Pale Ale
z pivovaru Pure Brewing

Priklad integrace
od Vladimira
Biondice

Logo v pozadi
Trend pochdzi od femeslnych pivovard, konkréiné z kategorie
plechovek, kieré si navrhuji. Designéfi se pordd méné snazi
pritahnout vas zrak k logu pivovaru, a naopak se horlivé po-
kouseji vyuZit kazdy centimetr prostoru k prezentaci vlastiho
umeéni. Pokud jste dost statecni, abyste to vyzkouseli, vysledky
mohou byt pozoruhodné. Foto &. 10

Nezapominejte

na integraci

Infegrace je zplsob, jok doslova zapracovat ndzev vasi
znacky, vyrobkové fady nebo informace o produkiu do toho,
co se déje na efiketé. Na etiketéch jsem jeste moc pitklodd
nevidél, ale ve webdesignu je to stale populaméjsi, a pokud
bude integrace sprévné pouzita, zvedne lafku kvality zase
0 néco wys. Foto €. 11
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Brick Brewery Watermelon Sour

A kone¢né ,ikonifikace”

Viytvoreni ikony je do znaéné miry rozsifenim minimalismu,
je uménim udélat néco opravdu jednoduchého. Jako pitklad
mohu uvést logo nasi agentury YesMore, které vychazi z motta
Alcohol markefing from grain fo glass. Vzali jsme zrnko a skle-
nici a dekonstruovali je na nejjednodussi formu. Tento efekt se
pouzivd u celé fady znacek pro technologické spolecnosti,
pro navigaci na webowych sirankach nebo ikony aplikaci,
které hledaji nejjednodussi zplsob, jok své poselsivi prenést
pres poslednich pér let. Ale nachdzi si cestu i na napojové
efikety...Foto ¢. 12m
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CTIKETAM JIZ
NEVIADNE
POUZE
FDINECNOST

DIGITALNI TISK, PERSONALIZACE, OHLED NA
ZIVOTNI PROSTREDI A S TIM SPOJENA SAZKA

NA NOVE MATERIALY. TO JSOU TRENDY, KTERE
VIADNOU SEGMENTU ETIKET. ZAPOMENOUT
NESMIME ANI NA MALONAKLADOVY TISK, KTERY
V HONBE ZA ORIGINALITOU NEUSTALE ROSTE
NA POPULARITE.

J

Iveta KfiZzovéd

avno jsou pry¢ doby, kdy se jeden design vyrébél
D ve stafisicovych nakladech, lezel u z&kaznika sklodem

a ten ho postupné zpracovéval a musel odepsat, pro-
toze se zménil design. Dnes je doba jind, od zdkaznikd pii-
chazi tlak na jedinecnost a mensi série. Casté zmény grafiky,
fextd a riznorodosti produkid jsou hybnou silou pro digitalni
technologie. ,Pro¢ nevyuzit paletu variability, kierou nabizie
Vzdyf diky moznostem této technologie mize byt kazdy obal
jedinecny. Diky cilenému designu a personalizaci mizete
svym obalem oslovit pozadovanou skupinu zékaznikd. Za nas
hovori &isla jasné, na digitalni technologii kazdy mésic zazna-
mendvame ndrdst a v meziroénim porovndnt to jsou desitky
procent,” zmiruje Jifi Havranek, produktovy manaZzer kolinské
fiskarny Colognia press vyrabéjici rizné typy efiket.

Rapidni rost na poli digitéIni technologie byl podle Jifiho
Havranka hlavnim impulsem k rozsfreni digitaIntho portfolia
firmy o peeloff efikety, kferé nyni umf vyrobit i se ffemi vrst-
vami. ,Pod peeloff etikefou si miZete predstavit prostor navic,

HLAVNI TEMA

AN

prostor pro fext nebo vasi kreativitu — marketingové sdélent.
Vzhledem k nékolika strandm, kieré moZete potisknout, vam
misto nedojde,” dodava.

Nové materialy

Dalsim dolezitym aspektem, ktery je dnes pii vyrobé efiket
zohlediovan, je dopad na Zivoni prostiedi. Diraz je kladen
na pouzivani ekologicky Setrnych materiald a recyklovatelnost
obalt. Zmény klimatu, nérist mnozstvi odpadd a samotné
chépani t&chto problémd jiz nyni znamenaii zménu v chovant
konecnych spotiebiteld. V blizké budoucnosti by mély preva-
zovat napiiklad lehéi, tenéi, recyklovatelné nebo monomate-
riglové obaly.

V KURZU JSOU MATERIALY
VYROBENE Z RECYKLATU - VICE NA

Trend udrZitelnosti potvrzuji kromé Colognia press i dalsi vy-
robci efiket, napitklod Label design, S & K Label nebo OTK
GROUP. Ve spolupraci s nékupnim oddélenim nabizime nové
materidly, kieré jsou vyrabény z recyklovaného papiru. U z&-
kazntkd v Eviopé a Rusku je prvni milion archd takio vyrobe-
nych efiket. V soucasnosti vyhodnocujeme vysledky testovéni
i u domacich pivovard. Recyklovany papir pfindsi i dalsi be-
nefit, napitklad u Plzeniského Prazdroje ma dobry vliv i na
vykon vyrobni linky diky tomu, Ze efikety lépe prilnou na lahev
a lépe se lepi,” uvédi Gabriela Kaufmanova, specialistka mar

kefingu tiskérny OTK GROUP.

Z materidlového hlediska dochdzi podle ni'i ke snizovani gra-
maze, prechdzi se k bilému materidlu s ohledem na Uspory,
dochdzi k zuslechfovani tisku = tzn. pouziti specidlnich lakd,
napi. perlefovy, mainy, ddle specidlnich barev, specidlnich
folit a embossingu. Metalizované laky, kieré byly drive hodné
z&ddany, dnes vyuzivaji spise prémiové znacky.

VICE NA:
MODERNI JSOU TAKE O %A 0
IMITACE RETRO PAPIRU L RLE
frras Sk

SMART MA ZELENOU =

19
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Manufaktura hleda
inspiraci v historii

a prirodé

V kosmetice nevlddnou pouze nadndrodni koncerny, naopak, prosazuji se zde také ceské rodinné firmy. Dikazem je
napfiklad spoleénost CESKY NARODNI PODNIK vyrébgiici kosmetiku MANUFAKTURA. Ta se podle obchodni
feditelky Bary Cechové snazi do svych vyrobkd a obald vtisknout prévé Eeskou tradici a historii.

Adriana Weberovd

Jaka je historie

vasi spoleénosti?

Nase 100% ceska spolecnost, zalozend jiz v roce 1991,
vviji, vyrdbi a ve viasini obchodni siti prodavé kosmetiku
Manufakiura, kterd je inspirovana mistni historif, fradici a pii-
rodou. Zakladddme si na poctivé kvalitg, lokdlni vyrobé a po-
vodu surovin, vysokém obsahu prirodnich ingredienci, jemném
slozeni, udrzitelnosti, pokore a respekiu k pifrodé. Cely na3
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kosmeticky koncept doprovézi myslenka domdcich lazni wy-
chazejicich ze svétoznamé ceské lazeriské tradice a reagujici
na novodobou uspéchanou dobu, ve které casto chybi klid,
pohoda a odpocinek. Nadim zakaznikom prinaiime origindlini
receply na domaci relaxaci a sortiment dopliujeme o nejroz-
n&jst doplitky pro kosmetické ritudly. Za unikatni povazujeme
vyjime&né mezilidské vziohy a rodinnou atmosféru, ve které
cely nés projekt jiz mnoho let vznika.

soao
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NOVE DEFINOVANE OBALY

oro nowvy [nejen online) svét

Vichni uz jsme si zvykli, 22 MOZEME NAKUPOVAT TEMER VSE TEMER VSUDE. Rozvoj elektronického
obchodovani je tak rychly a tak pohodiny, Ze jsme jej pfijali do svych Zivotd taktka bez vyhrad. V nékterych

segmentech to doslo tak daleko, Ze je online realizovdna vice nez polovina viech nékupd. Kupfikladu v odvétvi médy

je celosvétové 57 % viech ndkupl uskuteénéno online. To jasné ukazuje zménu v tradiénim pojeti obchodu.

vét, a to nejen obchodu, se vyviji. A s jeho ,evoluci”

musi pfijit také nové pojeti definice obalu a jeho funkce.

Najednou uz to neni jen krabice, kter& chrdni svij obsah
pred poskozenim. Chceme vic. Mnohem vic. Chceme, aby ndm
obal prindel jesté vé3i ochranu, protoze produkt miZe ces-
tovat mnohem ddl nez pfed ¢asem a na jeho cesté se s nim
moze v manipulaénich stfediscich dit vielico. Chceme, aby obal
promlouval k zdkaznikovi, jako by vedle ng&j stdl ten nejlepsi
prodejce. Chceme, aby se zdkaznik pfi rozbalovani netrépil,
a dokonce chceme, aby si ten okamzik vzil. Aby si ho vzil tak,
Ze se tim z&zitkem bude chlubit. A v neposledni fadé chceme,
aby nés obal neskodil Zivotnimu prostiedi.

Dnedni ndro&ny zdkaznik si chce uZit radost z ndkupu doma
v klidu, ve svém oblibeném prostredi. | tady je velky prostor pro
inovace. Pro generaci milenidld, ktefi se stavaji velmi silnou né-
kupni skupinou se specifickymi pozadavky a specifickym ng-
kupnim chovénim, je tento zdZitek velmi zdsadni. S jejich rostouci
kupni silou zarove klesa vérnost znaéee. | kdyZz dvé ffetiny z nich
tvrdi, Ze jsou ochotni pfejit k jinému brandu, pokud bude sleva
vy3§i nez 30 %, velmi ocefiuji hodnoty znacky, se kterymi se
snadno identifikuji. Velmi dilezity je pro né& pocit pohodli a kva-
lity, ktery dostdvaii za své penize. B&zné se o toto snazi prodejci
a prodavadi, aviak dnes musi tuto funkci prevzit obal.

Umét toto vie vméstnat do obalu neni jednoduché. Chce to hodné
zkugenosti, nejlépe stejné globdlnich, jako je globdlni nd3 trh.
Chce to mit lidi, ktefi se neboji odvaznych a novych fedeni.
A v neposledni fadé to chce mit technologie, které obal kvalitng
a ekologicky vyrobi.

To viechno v DS Smith mdme. Mdme zku$enosti z témi nejtvrd-
§imi podminkami, které pro obal miZete pfipravit.

Treba Amazon, ktery md pro ty, jiz splfiuji velmi ndroéné pod-
minky, pfipraveny bonusy v podobé zvyhodné&ného zafazeni ve
vyhledévani. Vyrabime Five Easy’s obaly tak, abychom byli ve
viech parametrech Uspé3ni. A vime, jok na to, protoZe spoleéné
s nadimi zdkazniky konkrétni Fedeni vyvijime a pomdhdme jim

v t&chto podminkdach uspét. Vyvinuli jsme proto i vlastni systém
testovdni oball DISC.

PrestoZe je svét online obchodu stdle novy, i on sém se rapidné
méni. Obrovskym trendem se stéva kombinace online objedndvky
a vyzvednuti v kamenném obchodég. | v tomto pfipadé umime
vylvdret fedeni, kterd jsou pFinejmensim zajimavd. Mdme $kdélu
ndstroj0, které mohou nasi zdkaznici v PackRight Centru vyuzit
a byt u toho, kdyz takovy obal vznikd. Na3i designéfi, konstruk-

téfi a v neposledni fadé také marketingovi odbornici zde vyvijeji
feseni, kterd funguii.

Umime vytvdret obaly funkéni a zdbavné. Pomizeme vasim obaldm
prindset hodnoty udrzitelnosti a kvality. PomdZeme vam uspét
ve tvrdém konkurenénim prostiedi, protoze my vime, jok na fo.

Umime nové definovat obal

v takto rychle se ménicim svété. ’

Jsme DS Smith Packaging. B - DS
Smith

kontakt.dssmithczech@dssmith.com

www.dssmith.com/cs/packaging
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B INTERVIEW

€im jsou obaly

pro kosmetiku zvlastni?

Prim&rni funkci obald je samoziejmé ochranit produkt, coz je
u kosmetiky mimotadné dolezite. Obal musi byt funkéni a re-
spektovat slozent produktt — rizné typy kosmetickych ndplni
vyzaduji rizné obalové materidly. Napfiklad olejové vyrobky
maijf vysoké ndaroky na t&snénf produkid a casto vyZzaduji tmavé
obaly pro ochranu pred svétlem. Koncentrované prirodni silice
zase potiebuji sklenéné obaly. Pro emulzni pletovou kosme-
fiku ré&di vyuzivame tzv. airless systémy zabrafiujici pifstupu
vzduchu, diky kterym pak mizeme pouzivat napiiklad nizsi
mnozstvi konzervantd. Kosmetika je doménou Zen, ackoliv
segment panské kosmetiky v poslednich letech roste, a obaly
by tedy zdrover mély byt kidsné, aby zaujaly jiz v misté pro-
deje a t&3ily pak vzivatele v jejich koupelnéch.

Jaké trendy podle vas

vladnou v kosmetice?

Za nejvétsf trend urcité povazujeme téma udrzitelnosti a eko-
logie, kferym se peclivé zabyvéme i my. Snazime se proto
naprostou vétinu obald nakupovat lokalng, vyuzivat recyklo-
vatelné materidly a zbytecné netransportovat a ,neprodévat
vzduch”.

Cilem redesignu pivni kosmetiky bylo napfiklad zajistit

kontinuitu s pfedchozi fadou.

Jiz dva roky pouzivame lahvicky s vyznamnou piimési re-
cyklatu, podafilo se nédm tak usporit vice nez 10 tun nového
plastu. Zajimavy je i trend bezobalového nakupovani, kiery
nabizime u koupelovych soli nasim zakaznikdm i my. Obaly se
vyvijeji také po funkent strénce — kromé ochrany produkiu do-
kazi nékteré z nich nabidnout toké umocnéni kosmetickych
G¢inkd. Pro nase oéni sérum takto napriklad vyuzivéme unikami
airless ,tuzku" s chladivym kovovym aplikétorem na konci, ktery
napom0ze stimulovat mikrocirkulaci @ zmimit otoky kolem oci.

Pro koho jsou vase produkty uréeny?
Jsou to predeviim akfivni Zeny ve véku 25-55 let, zajimajici
se o zdravy zivomni styl, krasu a prirodu. V uplynulych lefech
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isme diky unikamni fadé panské kosmetiky vwznamné zacilili na
muze, jejichz z&jem o kosmetiku obecné roste. Velmi dilezitou
&ast nasich zakaznik tvori také zahraniéni turisté, protoze pro-
vozujeme nékolik prodejen v afraktivnich turistickych lokalitdch
v historickém centru Prahy, v lazedské césti Karlovych Vard
a v krasném Ceském Krumlové. V prosinci se ndm cilova sku-
pina samoziejmé vyznamné rozristd, nebof nase kosmetika
je jiz mnoho let také oblibenym darkem.

Mohla byste

predstavit vase portfolio?

Nase produkty jsou inspirovény historii a zalozeny na obsahu
tradi¢nich pifrodnich ingredienci, typickych pro nasi zemi.
Nabizime napiiklad pivni kosmetiku, zalozenou na obsahu
poctivého Eeského piva Ferdinand, vinnou kosmetiku s mo-
ravskym vinem, kosmetickou fadu s karlovarskou viidelni soli
a rznymi bylinami, merunkovou kosmetiku, sedmikréskovou
kolekei a dalsi fady. Dvakrat roéné uvadime limitované edice
zaloZené na obsahu sezonntho ovoce, bylin a kvétin. Pro kaz-
dou produktovou fadu mame vlasini design, jehoz podstatou
jsou ve véfsing pifpadd rueni kresby prirodnich motivi — typic-
kych pro danou fadu.

Co chcete prostrednictvim

designu vyjadfrit?

Také design nasich produkit vyjadiuje jiz zmi-
nénou inspiraci historif a pifrodou — oboji jsou
nam zdroven nejvétsi inspiraci, a proto tvorf
Ustiedni motivy kresby ovoce, bylin ¢i kvétin.
Odlizny piistup mame k panskym kolekeim
v retro designu, kieré jsou také zalozeny na
obsahu prirodnich wiazkd, v designu se viak
inspirujeme oblibenymi dopravnimi prosfredky
ze sfarych Easd — veferany, bicykly, motorkami,
plachetnicemi a podobné. Zajimavosti z oblosti
inspirace jsou designy nasich lahvicek, na je-
jichZ podobé se podili sém maijitel spolecnosti.
PFi jejich navrhovani se rad inspiruje historizuji-
cimi sklen&nymi lékovkami a flakony, které ob-
jevuje v nejriznéjsich anticich a sfarozitnictvich.

Z jakych materiald jsou obaly

vasich produktit vyrobeny a pro¢?

Nejcastéji pouzivanym materidlem je u nds papir a PET. Cdst
vyrobkd je balena do skla. Pfi vybéru obalowch materiald je
pro nas dolezitym hlediskem jeho recyklovatelnost.

Kdo je autorem

a tvircem designu obald?

Pro nasi spolecnost je typické, Ze emét vie vznika pfimo u nds,
na bazi dlouholetych prételskych vztahd, bez spoluprace



s agenturami. Graficky design obali pro nds tvoif jiz mnoho
let n&3 piitel a dvorni grafik Pavel Winter, ktery zpracovava
nadherné kresby wivarnice Kamily Skopové, jeZ je pro nds
s laskou maluje také mnoho let.

Mohla byste priblizit

vznik designu nékterych obali?

Zrod designu mizeme predstavit napfiklad na nasi nejpopu-
lamejsi fadé, kterou je pivni kosmetika. Jednalo se v poradi
iiz o druhy redesign pivni kosmetiky, kterou vyrabime od roku
2008 a vzdy po zhruba péti letech pristupujeme k jejimu re-
fitu. Cilem fedy bylo zajstit kontinuitu s predchozi fadou, ko-
munikovat hlavni surovinu, kterou je poctivé pivo vyrdbéné
z Ceského chmelu, a poukazat na davnou tradici skvélého ces-
keho piva. Nasim préanim také bylo dodat obaldm exkluziv-
n&jsi nddech, protoze v ramci refitu dolo rovnéz ke zkvalinéni
a obohaceni receptur. Ke spolupréci jsme tradicné vyzvali no-
$eho dvorntho grafika Pavla Wintera, se kierym se nédm bé-
jecné spolupracuije. Jsme piesvédeeni, Ze pidtelska atmosféra
a radost, které tvorbu provézeji, se odrdzeji i ve vysledném
pojeti — casto to slychdme i od nasich zakazniko.

Limitovand kolekce Brusinka
Kolik grafickych navrho

vam bylo predlozeno?

Nez jsme se dopracovali k finalnf podobé& nové pivni grafiky,
rozpracovali jsme zhruba ffi rozné pristupy.

€im vas zaujal

vitézny pristup?

FindIni varianta zvitézila, protoze splnila vie, co jsme od refitu
ocekavali. Tmava zelend barva, typickd pro grafiku ve svété
piva, ve spojenti s historizujicim pisemnym fontem, zdobnymi
grafickymi refro prvky a motivem chmelu wvolévé pocit ex-
kluzivntho produkiu inspirovaného historif, ale také obsahem
piva a prirodnich ingredienci. Navic zajistuje plynulou konti-
nuitu na predchozi grafické pojetf fady.

INTERVIEW

Jaka je odezva
ze strany zakaznikid?
Z reakei jsme nadseni, design je vnimdn jako mimorddné po-

vedeny, eleganini a prfjemné se odrazil na prodejich.

Mozete na zaveér

prozradit dodavatele

vasich obald?

Jak jsem jiz zminila na pocatku, jednoznacné preferujeme lo-

kalni dodavatele — lahvicky odebiréme z jiznich Cech, tuby
z jizni Moravy, papirové krabicky z blizkosti Prahy, papirové
tasky a sacky z Vysociny. Sofistikované obaly na plefovou kos-
metiku, které v Cesku nikdo nevyrabi, protoze jsme pfilis maly
trh, mame ze Spanélska.

DEKUJEME ZA ROZHOVOR. =
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RYOR SAZ| NA
CISTOU A WELLNESS LINI

Znémd Eeskd rodinnd kosmetickd firma RYOR byla zaloZena jiz v roce 1991 Evou Stépdankovou. Tradici kosmetiky
s prirodnimi extrakty podtrhuje fakt, Ze veskerd vyroba probihé v aredlu v Ky3icich u Kladna. S rostoucim poétem
muzskych z&kaznikd se vyrobce zaméfuje na unisex obaly. Nejen o obalech jsme si povidali s dcerou zakladatelky

Janou Stépdnkovou.

Adriana Weberovd

€im se vyznaéuiji obaly pro kosmetiku?

Obal pro kosmetiku musi mit napiiklad specidl afest, kery
se prikladé k takzvanému hodnoceni bezpecénosti produkiu.
Hodnotitel pak kontroluje, zda je obal bezpecny. Produkt musi
byt chranén pred vnéjsimi viivy.

Jaké jsou podle vas

trendy v kosmetickych obalech?

Nejvice frendy jsou ted obaly z recyklovaného plastu. Nicméné
sami wrobci pfiznavaji, ze maji své mouchy. Napiiklad ne-
uméji vyrobit zcela bily obal. Dale jsou in refill obaly, kdy se
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vyménuie sffed kelimku a zistévd pouze vnéjsi East obalu (ta
hezkd), oviem pravda je, ze z hlediska hygieny nejsou idedl-
ni. V zdvitech a mezirkach produkt ulpivé a mnozi se bak-
ferie. Stdle vice frendy jsou také dévkovace, protoze na rozdil
od kelimku u nich nedochdzi k mikrobiologické kontaminaci.

Jak se z hlediska designu

lisi jednotlivé produktové rady?

SnaZime se drzet dvé vzhledové linie. Jedna velmi &istd, kde
je pouzita véfsinou jedna kvétina, a druhd, kterd je vice ,well-
ness”. Nicméné musim piiznat, Ze ob&as ném fo i nevyjde.




Nent o viak nade lajdactvi, ale snaha prizpisobit se frhu, kde
ie napiiklad véssi pitklon k-, bylinnym” obaldm.

S kym na designech obalt

vlastné spolupracujete?

Mame vlastni grafiky a dost konkrétni predstavu, co chceme.
Nekteré obaly jsem wytvorila ja. Treba konopnou nebo pivni
fadu. Uz nés preslo to, Ze na obalu musi byt presné to, co je
v pripravku obsazeno. Fiilis atraklivné nejde zobrazit napif-
klad kyselina hyaluronovéa ani morské fasy. Byf Gcinkem jsou
skvélé, atraktivni nejsou ani trochu.

Mohla byste uvést priklady

zrodu designu vybranych obal?

Napiiklad Decorative Care — fada obsahujici make-upy
a podkladovou bdzi. Zatimco na viech wyrobcich mame
pouze jednu kvétinu, Decorative Care jsme chtéli odlisit.
A tak jsme nafofili kytici. V&tsinou fotky kvétin vzniknou né-
hodou. Obétujeme kytice, kferé dostévame od klientd, k na-
rozenindm &i svatkdm. Mdme tak velkou databdzi fotek,
z které je stdle co vybirat. Stejné tak to bylo i u Decorative Care.

Ddle stoji za zminku znacka Cannabis Derma Care. Grafik
mél za Ukol navrhnout novy poutavy obal. Vysledné navrhy,
a fo i po nékolika domluvach, vypadaly dost psychedelicky
a my uz jsme potiebovali s fadou wyjit na trh. Za ffi dny
isem vyprodukovala nékolik navrhi, které jsem ddle rozvijela.
Nakresy probihaly akvarelovymi barvami, vysledné obrazky
se pak kolorovaly ve Photoshopu. Z&kaznici obal hodnoti po-
zitivng, mluvi o Cistém, skandindvském stylu. Za ta léta jsme
pochopili, Ze obal skutecné prodavé a musi byt chytlavy.
Musi okamzité upoutat pozornost. Neexistuje, abychom si
u obalu Fekli: dobry, takhle to staci. Opravdu musime byt
nadieni. Pokud si nejsme jisti, davéme vybrat z&kaznikom na
socidlnich sitich.

Na jaké materidly sazite nejradéji a proc?
Nejcasté|i se jednd o HDPE, PP, PET, glasspolymer i hlinik.
Sklo neni prilis vhodné kvili vysoké hmotnosti a také kvoli
bezpecnosti. Pro olejové pripravky je mozné pouZit napiiklad
pouze PET, profoze oleje maiji tendenci vzlinat.

Mohla byste prozradit

dodavatele obali?

Nejvice odebirame obaly od Eeskych dodavateld. V posled-
nich letech ale wrobci obald velmi fozuji, a tak vz je €2ké
rozlisit, zda je obal z Némecka ¢i Francie. Dobrou zkusenost
mame i s italskymi vyrobci. Naopak nenakupujeme zadné
obaly z jinych kontinentd. Velkou roli hraje u vyrobce spoleh-
livost. Tu bohuZzel ziskdme aZ po par objednévkéch. Pak sa-
mozfejmé cena a dostupnost.

INTERVIEW

Kdo je vase cilova skupina?

Mame celkem Sirokou cilovou skupinu, a to predeviim Zeny od
dvaceti let. D& se fici, ze nase cilova skupina se diky online
marketingu omlazuje. Mezi nase zdkazniky se oviem Costé;i
zafazuji muzi, a tak se snazime volit obaly, kieré budou pi-
sobit vice jako unisex obal.

.SnaZime se drzet dvé vzhledové linie. Jedna velmi
Cistd, kde je pouzita vétiinou jedna kvétina.”

V SORTIMENTU SPOLECNOSTI
RYOR NAJDETE PRES
200 PRODUKTU, KTERE
TVOR| MALOOBCHODN|
A PROFESIONALNI RADA.

foto: RYOR

Rada Decorative Care

DEKUJEME ZA ROZHOVOR. =
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Privatni znac

pronikaiji

1 do e-commerce

PRIVATNi ZNACKY SE PROSAZUJI NEJEN V RETAILU, SVE MISTO MAJI IV NEJVETSIM TUZEMSKEM
F-SHOPU ALZA.CZ NEBO TAKE V SEGMENTU PET FOOD. | V TECHTO ODVETVICH JE PROKIAMOVAN

PRINICIP UDRZITELNOSTI.
Adriana Weberovda

yilenka vlastni znacky a vlastnich produkid byla
/\Av Alze pritomnd vz historicky. Zacali zde malymi

krocky, napiiklad uvedenim brandovanych slu-
chatek, tzv. alzétek. ,Dalsim pitklodem pak mohou byt i nase
vlastni PC sestavy pod ndzvem Alza GameBox. Vloni ale do-
zrél Eas na to, abychom zkusili zakazniky oslovit jesté 3irsi
nabidkou ,alzich produkts’," vzpoming Ivana Skorvankova,
projekfovd manazerka pro znacku AlzaEco, a piiznavd, ze
se inspirovali u potravindiskych fetézcl, kde podil privamich
znacek neustdle roste.

Prokopnikem v oblasti privéinich znacek byla fada elekironiky
AlzaPower, kferou chrani plné recyklovatelny obal. ,Pri ndvrhu

26 www.packagingherald.cz

vlastnich produkid jsme pracovali s myslenkou co nejekologic-
t&jstho baleni. Vysledkem je napitklod u produkid AlzaPower
celopapirova krabicka prirodni barvy, kierd neobsahuije plas-
tové blistry ani chemickda lepidla. Technologie potisku bo-
len je zaloZend na inkoustu na bazi séjovych bobd, coz je
v soucasnosti asi ekologicky nejsetrnési feseni,” uvédi Ivana
Skorvankovd. Snadné je i rozbalovéni produktu. Namisto sffi-
hant blistrd staci prefrhnout jednoduchou papirovou pojistku

na klopé krabicky.

ALZAECO: VOLBA PADLA
NA BAGIN-BOX — VIiCE NA




Aktudlné ma nés nejvetif internetovy obchod v nabidce kolem
180 polozek u AlzaPower a 16 polozek u AlzaEco, pricemz
isou vyvijeny dalii produkty. U znacky AlzaPower je ambici
vynikat wy3si kvalitou, napaditosti samotnych produkit a je-
jich zpracovanim. U privatky AlzaEco jsme zatim na startu
a rozhodné planujeme jejf rozsifovani. Znacka AlzaPower se
u nds v eshopu jiz Usp&iné etablovala a od zdkaznikd sbira
skvélou zpétnou vazbu — véfina nasich produkis mé hodno-
ceni daleko prevysujici konkurenci a nopi. v kategorii nabf-
je¢ek na mobilni telefony jsme se velmi rychle dostali mezi
TOP 3 nejproddvanési chargery na celém e-shopu Alza.cz,”
uzaviré lvana Skorvénkova.

Privaitni znacky nabizi také MALL.cz., i kdyzZ je zde akiudlné
vnimaii spise okrajové. ,Nasi zékaznici si mohou vybirat zbozi
z fady vyrobkd MAX by MALL.cz, kierd je uréena lidem se z&-
imem o kvalitnf produkty za rozumnou cenu. Soustiedujeme se
prevazné na sortiment piislusenstvi, napiiklad k PC, mobilim,
fotoaparatim atp. Jde tedy mi. o my3i, klévesnice, nabijecky
Ci kabely,” vysvétluie za MALL.cz Téna Lélové. Obaly zming-
nych produkid jsou podle ni pfirozené prodejnim ndstrojem,
ktery ma v prvni fadé slouZit ve prospéch samotného vyrobku.
Tedy aby na néj zdkazntk vidél, mohl si jej prohlédnout bez
nutnosti rozbaleni. ,Zarover je pro nés dolezité, aby obaly
spliiovaly ekologické pozadavky. Dbame proto na celkovou
ekologii vyrobky, i je obal piirozenou soucasti.” Obal je pro
nakupni galerii dolezity zvI&st u produktd, kieré jsou vystaveny
v prodejnéch. ,Zde zdkaznikim poskytujeme Sirokou nabidku
dopliikového prodeje — napitklad ze segmentd drobnych do-
macich spoffebicd nebo elekironiky, kde méme viasti znacky
zastoupeny,” dodava Tara Lalova.

Vlastni znacky se jiz také zabydluji v oblasti pet food. Ve svém
portfoliu je ma napfiklad spoleénost Partner in Pet Food (PPF).
Podle slov Terezy Polanske, NPD Supervisor PPF, je snahou pro-
strednictvim obalu ve spoffebiteli wyvolat a podpoiit vzpominku
na svého mazlicka. ,Nase velkd baleni pro psy disponuji
navic tchopem, kiery zékaznikdm usnadfivje transport. Ddle
pouzivdme znovu uzaviratelné varianty produkid se zipem,
které jsou velmi praktické pro probé&znou spotiebu. Prestoze
se stale objevuji pozadavky na premium look [matny lak, me-
talické efekty atp.), snazime se také klast diraz na recyklo-
vatelnost a ekologii,” pfipoming nejsilngj3i trend soucasnosti
Tereza Polanska.

Firma nabizi fii kvalitativni skupiny wyrobkd, které odliduje de-
sign obalu. Prvni fadu economy Ize rozpoznat podle jedno-
duché &itelnosti ndpisd, struénych zakladnich prvkd a wrazné
barevnosti. Balenf produkit ve skupiné medium klade diraz na
informace o benefitech produkiu, nechybéif informace o st&i
zvitete, pro které je produkt uréen. Obal zaujme slozitgj3imi

pesicN

elementy a barevnosti. Nejvyssi kategorie produktd premium
poskytuje detailng3i popis slozeni pokrmd, fotky jednotlivych
slozek, zminéno je velké mnozsivi benefitd, produkty jsou roz-
déleny nejen podle starf zvitete, ale také podle individudlnich
poffeb (active vs. indoor).

DESIGN NEJNOVEJSICH
VLASTNICH ZNACEK ODRAZI
VZTAH K PRIRODE — VICE NA

foto: THIMM pack'n'display

ROZDILY MEZ| BRANDY
A PRIVATNIMI ZNACKAM|
ZACINAJI MIZET.

Obecnym trendem je vénovat sfejnou pozomost slozenf i de-
signu jako brandovym polozkam. Rozdily mezi brandy a pri-
vatnimi znackami tok zaginaji mizet.

S obaly pro pef food mé zkusenost i spolecnost THIMM
pack'n'display. Napriklad obal z vinité lepenky s wraznym
digitélnim potiskem na krmivo pro psy pro spolecnost Green
Peffood. ,Otvory pro prsty na obalu usnadni spoffebiteli otvi-
ranf a umoziiuji jednoduchou manipulaci,” uvadi Leos Maslo,
project manager POP & POS, THIMM pack'n'display. Obal
ie vyroben z ekologické vinité lepenky a |ze ho bez problémd
recyklovat.m
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Zelenou cestou
jdou i e-shopy

TAKE E-SHOPY SE ZACINAJI CHOVAT EKOLOGICTEJl. SNAHOU JE USPORA MATERIALU, 7 KTERYCH
JSOU OBALY VYROBENY, ALF | OPTIMALIZACE LOGISTICKEHO RETEZCE. VELIKOSTI PREPRAVNICH
OBALU PROTO VICE KOPIRUJI ROZMERY ZBOZI. NA TRHU SE OBJEVUJI | OPAKOVANE POUZITELNE

VARIANTY.
Adriana Weberové

ednoznaénym trendem v e<commerce a u zasilatelskych

firem je pouZivani obald na miry, coz potvrzuje vyjédrent

wykonného feditele Zasilkovny Ondfeje Zéka: ,DaleZitym
aspektem, na ktery klademe diraz a e-shopy na né&j upo-
zorfiujeme, je, abychom tzv. nevozili vzduch, tedy aby ve-
likost obalu korespondovala s velikosti obsahu.” Jenom pro
doplnéni, vydejni mista piijimaiji zasilky ve dvou kategoriich.
Ve standardni, kde zasilka musf splfiovat hmotnost do 5 kg
a soucet rozmérl viech fii stran zésilky do 120 c¢m. Druhou
kategorii jsou zésilky nadrozmémé s hmotosti do 10 kg
a rozmérem jedné strany zésilky od 70 cm do 120 cm nebo
maximalnim souétem rozmérd viech fii stran do 150 cm.”
O Zasilkovné se doctete také na strané /7. Vlyrobit lepenkové
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krabice na miru umi napiiklad spole¢nost MAIL STEP (jeji tech-
nologii si mdZete pripomenout v dnorovém vyddni magazinu
Packaging Herald) nebo firma Packung. Vice informaci v re-
portdzi v cervnovém vydani.

Na zasilatelské obaly z lepenky vyrobené na miru vsadilo
druhé nejvét3i tuzemské knizni nakladatelstvi Euromedia
Group. Novy stroj od italského vyrobce CMC by mél

nakladatelstvi udeffit az pé&t miliond korun roéné.

Na optimalizaci prepravniho baleni se zamé&fil e-shop
EVA.cz. Cilem bylo z hlediska velikosti nahradit predimen-
zované krabice. ,Optimalizace obali byla vzajemnou praci



THIMM pack'n’display a kolegd z logistiky EVA.cz. Tim, Ze
sidlime v regionu tohoto viefatského vyrobce oball z vinité
lepenky, vie probéhlo velmi rychle véetné vyzkouseni vzoro-
vych rozmérl v praxi,” pochvaluje si Jiff Rehdk, provozni fe-
ditel EVA.cz. Designéri obalt z THIMM pack'n’display navrhli
zasilatelské obaly tak, aby byly idedlné kombinovatelné pro
vysklédani na paleté. Cim lépe se obaly na paletu skladaji,
fim méné prézdného prosforu vznikne a paleta je lépe vyti-
zena. Diky novému fedeni |ze na ni stohovat zasilky az do
wyie dvou metrd. Kamion je tak lépe vytizen a néklady na
prepravu se snizuji.

Zvoleno bylo sest velikosti krabic

Vsledkem spolupréce je Sest rozméri oball, kieré zdsadné
optimalizuji balici proces. ,Pri porovnani casovych i finané-
nich nékladd musel eshop uznat, Ze se mu vice vyplati ku-
povat krabice nové a nevyuZivat jiz pouzité, ve kierych jim je
dodavéno naskladnéné zbozi,” dopliivje Lukds Poriz, key ac-
count manager, THIMM pack'n'display. Sest velikosti krabic
navic omezuje mnozsivi vypliiového materidlu. Obrandované
obaly jsou vyrobeny z fivrsivé vinité lepenky typu B a z pé&-
fivrsivé vinité lepenky typu EB. ,V souvislosti s aktualnimi zmé-
nami v prepravnich podminkach, kdy cenu ovliviivje daleko
vice velikost nez hmotnost zésilky, pribyde pravdépodobné
je3té dalsi typ obalu ve tvaru tubusu. Ten se bude vyuZivat pro
dlouhé a 0zké zbozi," prozrazuje Jifi Rehdk.

V segmentu e<commerce byl nedavno také predstaven opako-
vané pouzitelny obal. Origindlni fedeni v podobé prepravniho
baleni RepeteBox nynf testuje Alza.cz. Novince se vénujeme
i na strané 64 a na www.packagingherald.cz. Znovu pouzi-
telnd obdalka moze pii zachovani ochrany zboZi pied posko-
zenim v mnoha pfipadech nahradit krabice. RepeteBox ne-
boli tzv. mékkous ma tvar obdlky a lze jej poskladat variabilng
do vice velikosti. Vod&odolny plést je vyroben v chrénénych
dilnéch z nepofiebné PVC plachtoviny, které pochdzi cés-
teéné napiiklad z vyiazenych reklamnich bannerd. Suché typy
jsou z PES. ,Akiudliné ho testujeme na Slovensku pii zasiléni
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men3i elekironiky, napfiklad mobilnich telefond a diskd, ale
také kosmetiky a drogerie,” uvadi Lukas Baudys, feditel logis-
tiky Alza.cz.

RepeteBox v soucasnosti déle spolupracuije s e-pijcovnou dét-
ského obleceni Ebuu, se starrupem Genster a prodejcem mo-
dernich potravin Ajdu.cz. ,Jednani probihaji také s dalsimi
velkymi i malymi e-shopy. Napfiklad s Econeou, nakladatel-
stvim Martinus, e-shopem ZkusNositko.cz &i projektem Délame
do plen,” dopliuje zakladatel startupu RepeteBox Richard

Bysfricky.

reasdwFerIE

Co vedlo zakladatele startupu k wvoji podobného obalu?
,Sami Easto nakupujeme online a vrasky nam déld, kolik
z toho zistavé odpadu. Proto chceme vyménit jednorézové
obaly za takové, které mohou eshopy pouzivat poréd do-
kola.” Myslenka projekt realizovat vznikla v prosinci 2018.
Prvni prototypy byly na svété v dnoru 2019. Dalsich Sest mé-
sich se vyrabély nové a nové prototypy (celkové vzniklo pri-
blizné 25 roznych typl profotypd a neustdle pribyvaji dalsi).
,Lérover jsme vymysleli, jak nase produkly co nejrychleji
a nejefektivngji dostat na trh. Prvni pilrok byl také ve znament
predstavovani nasich profotypd e-shopim, logistickym firmém
&i odbornikdm z eccommerce,” vzpomind Richard Bystricky.

VYVOJ OBALU STALE PROBIHA —
VICE NA

Pl

Profesionalni znacka pro celou Vasi firmu!

RAJA

EVROPSKA JEDNICKA V BALENI

Ménime nazev, ale
neménime kvalitu!

@) rajapack.cz

800 500 515
@) info@rajapack.cz
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E-shopai’*i pi‘em)"§leii
nad obaly ¢cim dal

Him vice

CESKA REPUBLIKA MA NEJVICE E-SHOPU V PREPOCTU NA JEDNOHO OBYVATELE NEJEN

V EVROPE, ALE | CELOSVETOVE. DIKY SILNE KONKURENCI, POSILOVANI POZICE VELKYCH HRACU NA
TRHU A CELKOVE SITUACI NA CESKE EECOMMERCE SCENE SE | STREDNI A MENSI PRODEJCI ZAMERUJI
CIM DAL TIM VICE NA OPTIMALIZACE SVYCH NAKLADU A BALENI NENI VYJIMKOU.

Jan Kalianko

Klasika ustupuje

Zatimeo pred deseti lety bychom nadli klasické klopové kra-
bice z vinité lepenky, stre¢ovou f6lii a obdlky s bublinkovou
folif snad viude, postoupila doba kupiedu. Dnesni e-shopar
uz premysli nad pracnosti baleni i dalsimi moznostmi, jak jed-
nordzové obaly pro zaslani zlevnit. Ke zméné myslen také
znaéné& pomdhd osvéta ze strany vyrobcd a dodavateld oba-
lovych materiéld.

E-shopafi dnes uz nekoukaji jen na cenu samoiné krabice,
ale pocitaji také s casovou narocnosti baleni nebo poffebou
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lepici pasky. Klasické krabice tady ustupuji a jsou nahrazo-
vany variantami, které maijf slepené dno, daiji se slozit jednim
pohybem bez pouZitf lepici pasky a uzaviit napitklod pomoct
samolepiciho prouzku.

Také diky prichodu médy do on-line prostredi se posunulo
vnimani obald novwym smérem. Objevily se nopiiklad plas-
fové jednorazové sacky, keré jsou lehéi, podstatné levngjsi
a prace s nimi rychlejsi. Zaroven nahradily do € doby rela-
fivné drahé obdlky s bublinkovou félii. Ty jsou dnes jiz skoro
prezitkem.




Nekteré e-shopy uvédéji, Ze pi piechodu z lepenkovych klo-
povych krabic na [épe koncipované krabice i plastové obaly
useffily nejen jednotky korun za samotny obal, ale zpravidla
i dvé az ctyii koruny za vypliovy materidl a lepici pasku. Zaba-
lent jednoho baliku se zkrétilo v priméru o 15 az 20 sekund.
To je pii stovkach zabalenych zasilek denné uz hodné Easu
a ve wysledku i penéz.

Obal jako souéast brandu

E-shopy zacinaiji s logistickymi obaly pracovat mnohem vice
nez jen potisténim logem. Mezi konkrétni priklady mizeme po-
Citat e-shopy jako mediéIng zndmy SpokojenyPes.cz, s jehoz
obaly jste se v magazinu Packaging Herald jiz nékolikrét
setkali.

Podobné Uspésny ndpad realizovala i Pefra Plemlovd
z esshopl unuo.cz a unuodesign.cz. Ta navrhla krabici, kter
vypadd jako maly kuffik, kiery se po odirhnuti jedné perforo-
vané casti zméni na prakticky zakladae do skiing. A podob-
nych napadd eskych e-shopaid je vice.

Specialni obaly

pro specidlni zbozi

Jesté pred nékolika lety bylo také nemyslitelng, abyste méli jed-
noduse dostupné obaly pro specidlni zboZi, joko jsou naprf-
klad rostliny. Dnes vz i zahradnici i jini e-shopafi, kiefi maj
specifické pozadavky na zasilani, maji dostatek moznosti.
| na ceském trhu jiz najdete specidlini obaly, a pokud zrovna
pro vés§ specificky obor nejsou, postaci zpravidla oslovit vy-
robce a fen jiz obaly vyvinuté mé nebo je za par dnd vyvine
a predsfavi.

Zatimco malé eshopové obchody, které wyfizuji objednévky
z obyvaky, stéle pouZivaji jako vypliovy materidl vie, co je
po ruce, ty vefsi jiz fesi, jak i vyplné zasilek vhodné optimali-
zovat. V poslednich letech wrazné dominoval obalovy mate-
riagl flopak, ten je ale relativné drahy a pro skladovant velmi
objemny. Neni tedy divu, Ze obchodnici postupné prechd-
zeji na alternativy, u kierych nefesi jen cenu za objemovou
jednotku, ale také sklodovatelnost a objemové naroky pri
skladovani.

Jednim zFesent je drceny nebo mackany papir. Mackany papir
se zpravidla odviji z role, neni drahy a role na skladovéni nent
moc objemnd. Vysledek je pak obstojny. Nevyhodou je viak
relativné vysoky ndklad na pofizent stroje. Obdobné je to ale
u viech materiall, kieré si eshop vyrabi piimo ve svém skladu.

Druhym hojné& vyuzivanym fedenim je drceni a perforovént le-
penkového odpadu. Mnoho obchodnikd mé dostatek krabic
z lepenky, které by jinak vyhazovali &i recyklovali. Drticim
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strojem z n&j lze udélat vyplfi, jez efektivné tlumi vn&jsi né-
razy pii prepravé. Newhodou je ovéem papirovy prach, ktery
vznika pii drceni a perforovani a zstéva na vypliiovém mao-
feriglu. Pfi zabalent se pak prenese na zboZzi, které musi byt
neprodysné zabaleno, jinak je znehodnoceno pravé prachem
z drcent. Zaroveri je takovyto vypliovy materidl relativné t&zky
a stroj na drceni nenf nejlevn&jsi.

Treff, asi nejpouzivanéisi variantou je balen pomoci vzducho-
vych polstard. Ty si pomoci stroje nafouknete a vyrobite piimo
ve skladu. Z jedné malé role udélate nékolik metrd krychlowych
wyplné. Wplf tvoif z vétSiny pouze vzduch, proto je vhodnd
i pii ndrocich na hmotnost. A pravé tu dnes sleduji balikov
dopravci jako hlavni fakfor ceny za zdsilku.

Posta uz nefesi

hmotnost, ale objem

Pokud jsme zminili hmotnost jako hlavni ukazatel ceny za ode-
slanou zasilku, schyluje se moznd k zasadni zméng. Ceskd
posta lefos zménila U¢tovani z hmotnosti na objem. Uréila ve-
likosti balikd, a pokud je nékterd ze stran del3i, spadéte auto-
maticky do vy33i cenové kategorie.

Tento zpUsob zménila posta zatim jen pro poddani zasilek na
pobockach, ale zaznivaji hlasy, Ze se chystd i na eshopy
a jiné zdsilkové obchody. Zarover o zméné potichu mluvi i né-
ktefi et balikovi prepravci, z nichz nékfefi uvazuji dokonce
o kombinaci velikosti o hmotnosti. Jakmile jeden z parametrd
prekrocite, spadnete do vy3si kategorie.

Pokud prepravci k tomuto kroku pristoupf, bude to pro e-shopy
znamenat optimalizovat zasilky na uréité standardizované roz-
méry krabic a také véRi tlak na dalii optimalizaci balent.
O tom, jak to vie dopadne, nés presvedei az Eas.

O TOM VSEM BUDE
| PACKAGING SUMMIT

O baleni a jeho slastech a strastech v &eskych e-shopech
bude i konference Packaging Summit, kterd probéhne
zaddtkem dubna v rdmci Czech On-line Expo 2020 na
vystavidti v prazskych Hole3ovicich, coZ je nejvétsi
Zesky veletrh pro e-commerce a on-line business. Na
bezmdla 7000 m? pfivitd pét az sedm tisic ndvitévnikd
ve dvou dnech, ptedstavi 17 konferenci se zhruba

150 predndskami a vice nez 100 vystavovateld. Pokud

méte k e-commerce blizko, neméli byste zde v dubnu chybét.

Pozor, registrace na Packaging Summit jsou jiz v plném
proudu na www.czechonlineexpo.cz. Medidlnim part-
nerem je i magazin Packaging Herald. m
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UZAVERY

SE OTEVIRA]
DVAKRAT
SNADNE|

SPOLECNOST CIDACOS JE PREDNI SPANELSKY
PRODUCENT NAKLADANE ZELENINY, KTERY NA
TRHU PUSORI JIZ PRES 70 LET. S CILEM USNADNIT
ZAKAZNIKUM POUZIVANI SVYCH PRODUKTU
SPOJILA SILY S FIRMOU CROWN FOOD EUROPE.
VYSLEDKEM SPOLUPRACE JE PRODE] CHRESTU,
RAICAT A HUB NIA PORTUGALSKY A SPANELSKY
TRH S INOVATIVNIM UZAVEREM ORBIT, KTERY
OCENI NEJEN SENIORI.

Ze zahraniéniho zdroje

&hem procesu plnéni zeleniny do sklenic se wyivari pod-
B flak, ktery zt&Zuje ofevirani, profoze na vicko pdsobi
atmosféricky tlak. Otevirani je tedy obtizn&jsi zejména
u véfsich nédob. A pravé novy design uzavéru Orbit tento
problém Tesi. Vicka se ofeviraji dvakrat snadnéji nez bézné

uzdvery.

Uzavér je tvoren dvéma céstmi. Stredovy plovouci panel je
podflakové upevnén ke sklenici. Vngjsi krouzek pak zvysuje
bezpecnost baleni a zaroven funguje jako zafizeni pro ofevi-
réni a opétovné uzavieni. Jednoduchym otocenim se krouzek
uvolni a bez odporu uvolni uzavér od sklenice. Sila, kterou je
nutné vyvinout k otevient, je tak mnohem nizsi. Otevient pro-
duktu je diky tomu pro spotiebitele viech vékowych kategorif
daleko jednodussi.

Inovativni design uzavéru je idedIni pro starsi osoby, které mi-
vajf potiZze se zruénosti. V Eviopé tvoif spoffebitelé starsi 60 let
25 % celkové populace a podle predpokladd doséhne jejich
podil v roce 2060 zhruba 34,1 %. Ve Spanélsku je v této
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vékové kategorii v soucasnosti 26,5 % spoliebiteld a v roce
2060 by jich mélo byt az 40 % . Podle spolecnosti Crown je
nutné t&mfo lidem nabidnout funkeni a zaroven snadno pouzi-
felné baleni. Uzavér Orbit je proto jednou z inovaci, se kterou
spolecnost prichazi na trh.

Fernando Baroja, generdlni feditel spolecnosti Cidacos,
uvadi: |, Zpéind vazba trhu na zavedeni uzavéru Orbit u kon-
zervované zeleniny nds opravdu nadchla. Komentére nasich
z&kaznikd jsou jasnym dokazem, Ze je spravné tento uzdver
zavést u celé fady daliich produkit. Kromé zvyieni komfortu
nasich spolfebiteld uzaveér také lépe chrani produkty i v celém
dodavatelském fetézci. Mame tedy jistotu, Ze nase zbozi do-
razi na misto urcent v nejlepsim mozném stavu.”
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Z hlediska wyroby uzavér Orbit umoziuje vyuzivat podobné
uzaviraci zafizeni a sfejné povichové zpracovani skla. Proto
moze spolecnost Cidacos i naddle pouzivat pdvodni sklenéné
obaly. Spole¢nost zvolila uzavéry o priméru 63 a 82 mm
a v roce 2020 mé& v plénu je zavadét i u dalich znacek.

Na uzavéry se vice zaméfime v prosincovém vyddani.m




Kvalita nasSich
stroju zaruéi kvalitu
vasich obalu nejen
pro e-commerce

BECK PACKAUTOMATEN

automaticky balici systém pro e-commerce

¢ Baleni v oblasti e-commerce Mail-order & returns ¢ Diky svym

znalostem v oblasti e-commerce a zasilkovych obchodech nabizi
beck packautomaten specialni systém na zakazku * Reseni

Mail-order & returns pro jednoduché a nakladové efektivni baleni

"l beck packautomaten

WAVEWRAP® systém

Zasilka zabalend v jednom kroku,
ihned k odeslani. Slouzi jako ekologicka
nahrada oballl z lepenky

* Ekologie — pouze jeden materidl — 100% recyklovatelny
* Optimalizace procesu — snizuje nadroky na proces baleni, vysoka
efektivita * Uspora ndklad@i — jeden stroj, jeden material, optimalni
velikost baleni « Komplexni ochrana — dokonale pevny a lehky obal,
optimalni rozméry « Opakované vyuzitelny obal pfi zasilani zbozi zpét

Vse exkluzivné
od NEDPAK

/éj PACKAGING s.r.o.

info@nedpak.cz
www.nedpak.cz

& NEDPAK



W vYzkum

PODPORA
ZALOHOVAN
PET LAHV
KLESA

LIDE NEMAJi DOSTATECNE INFORMACE

K FUNGOVANI SYSTEMU ZALOH NA PET LAHVE
(ZPUSOB VRACENI, SKLADOVANI A DALSIHO
VYUZITI). PO SEZNAMENI S NAVRHOVANYM
PARAMETRY PODPORA ZALOH KLESA.

O STUDII INSTITUTU INESAN INFORMOVALO
SPOTREBITELSKE FORUM.

Adriana Weberovd

rovnavaci studie INESAN (Institutu evaluaci a socidl
S nich analyz) posuzovala wysledky péti samostamnych

a na sobé nezdvislych wzkumi zaméfenych na postoje
obyvatel k z&lohovanym PET obaldm. Konkrémé 3lo o projekty
IPSOS (Postoje ceské spolecnosti k z&lohovani PET lahvi; leden
2019), Kantar CZ (Vyzkum postojts Cechd k z&lohovému sys-
temu; leden 2019), KPMG (Ndkupni zvyklosti 2018: Obaly
a fifidént; listopad 2018), Mareco (Problematika zalohovant
PET lahvi; brezen 2019) a MARKENT (Postoje vetejnosti k z&-

lohovanym obaldm; duben 2019).

Na zakladé zadani Spoffebitelského féra posuzoval INESAN
vystupy z jednotlivych prozkumi predevsim s ohledem na po-
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rametry, které jsou vyzadovany oborovymi normami pro
spravné provedeny a prezentovany vyzkum. ,Hlavnim cilem
studie INESAN bylo zjistit, zda je na zakladé vysledkd péti
samosfatnych a na sob& nezavislych vyzkumd zaméfenych
na postoje obyvatel k zalohovanym PET obalim mozné od-
hadnout vhodnost zavedeni zalohovaného systému na obaly
v CR," uved| predseda spravni rady Spoffebitelského féra
Krystof Krulis.

Z iednotlivych prizkumd vyplyvd, Ze dotazovani éasto nemaif
dosfatecné informace o fungovani zamysleného systému zdloh
(zplsob vraceni, skladovani a dalstho vyuziti), aby se mohli
kvalifikovan& rozhodnout, zda ho budou wyuzivat & nikoliv.
V pfipadé vyzkumd, ve kierych byly respondentim takovéto
informace sdé&lovany v pribéhu dofazovani, se ukazuije spise
zéporny postoj k zélohovanym obaltm. Naopak u vyzkumd,
kde tazatelé neposkytovali respondentim informace o fungo-
vani systému zalohovanych obalt, se ukazuje spise kladny po-
stoj k zalohovanym obalom. U wzkumu, kde je respondentim
nabizena moznost ,nevim” nebo ,nezajimé mé to”, se k této
moznosti klonf znaénd East dotazovanych. To doklada, Ze re-
spondenti nemaif o systému dostatecné informace, na zaklodé
kterych by si mohli utvorit stabilni postoj.

Informovani respondenti obecné hodnotili systém zdlohova-
nych lahvi spfSe negativné, zatimco neinformovani ho hod-
notili spise pozitivné. Klicové je sprévné a Uplné informovat
o tom, co systém zdalohovanych oball obndsi. Lidé jsou wy-
razné naklonéni snaze o omezeni vzniku odpadu, ale nemajf
moc piehled o tom, co pro fo konkréiné budou muset sami
udélat. A systém zdloh na né klade pomémé vysoké poza-
davky, které vétsina v praxi nejspise nebude spliovat,” upo-
zorfiuje Roman Lyach z INESAN.

DALSi ZAVERY STUDIE
V ONLINE VERZI MAGAZINU
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B DENTIFIKACE

Chytré teplomeéry
chrani zbozi béhem
prepravy i skladovani

CASTO PRACUJEME SE ZBOZIM, KTERE JE CITLVE NA TEPLOTU. TA MUSI BYT MONITOROVANA BEHEM
CELEHO DISTRIBUCNIHO RETEZCE. TEPLOTU MOHOU OHLIDAT NAPRIKLAD IOT TEPLOMERY OD
SPOLECNOSTI T-MOBILE.

Voijtéch Jurdsek

yird zafizeni tzv. infernetu véci (Infernet of  livé a dlouhodobé monitorovat Groven teploty a vihkosti. Kdyz
Things — loT) pomd&haif fesit problémy viadé  se nékterd z hodnot vychyli mimo nastavenou hranici, teplo-
odvétvi. V logistice a skladovéni jsou uzi-  méry ihned odeslou upozoréni prostiednictvim SMS zpravy,

fe¢nym fedenim tzv. chyiré teploméry, kieré dokdzou spoleh-  e-mailu nebo telefonického hovoru. Z kompletniho probéhu
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mé&feni |ze také generovat reporty za zvolené obdobi. ,loT
teploméry od TMobile mame instalovény v lednicich s léky
a mrazdcich s biologickymi vzorky. Poskytuji ném detailni pre-
hled o teplot& uchovavanych medikamentd a vzorkd s oka-
mzitym upozornénim na pripadné odchylky od pozadovanych
teplot,” fik& Ladislav Bortlik z firmy Artroscan.

Sledovani teploty na dalku

Funkce chytrych loT teplomérd oceni maijitelé logistickych
skladli, prodejen smiseného zboZi, stejné jako fieba vyrobci
regiondlnich potravin s chlazenym skladem. Ohlidaji napfi-
klad lednice na farmé s vyrobnou syrd stejné jako zdsoby
v chladicich boxech v restauracich. Pri vwpadku proudu nebo
poruse chlazeni mohou zachrénit zbozi za desitky tisic korun.
loT teploméry ale pomahaii freba i péstitelim kvétin a néroc-
nych rosflin ve sklenicich, jak potvrzuje Ondrej Prokes z firmy
ATELIER PTI: ,Chytry teplomér pouZzivame ve sklentku, ktery je
50 kilometrd od mého domu. Sklentk se subtropickymi rostli-
nami m& automaticky spinané topent, ale chytry teplomé&r mé
v pifpadé poklesu teploty pod nastavenou hodnotu upozorni
varovnymi SMS zpréavami. Vyuzivéme i funkci méfent vihkosti.
Ta mi ukaZe, ze se doopravdy zapnula automatickd zavlaha.
TakZe i takio na ddalku mohu byt klidny, Ze je vie v poradku.”

IOT TEPLOMER SFE OVIADA NA
DALKU Z CHYTREHO MORBILU
V PREHLEDNE APLIKACI
IOT MANAGER.

Signal po celé republice

a baterie na nékolik let

Chytré loT teploméry od TMobile hodnoty namérené teploty
a vlhkosti posilaji pres specidlni datovou sif pro internet véci,
nazvanou Sigfox. Signdl sité Sigfox pokmvé celou Ceskou re-
publiku a na rozdil od signdlu pro mobiln telefony nebo wii
daleko lépe prochazi pevnymi prekéazkami. loT teploméry je
tedy mozné umistit prakficky kamkoli — fieba i do podzemnich
prostor nebo za nékolik zdi. Pienos dat ze zafizeni internetu
véci po siti Sigfox je také energeticky nendrocny. Mé&fici zaii-
zeni mize tedy bez pfipojen na elekifinu fungovat na baterii
mnoho mésict a v nékterych pripadech i nékolik let. Vzdy z&-
lezi na cemosti odesilani naméfenych dat. Sami uZivatelé se
piitom mohou rozhodnout a také snadno nastavit, zda bude
chytry teplomér odesilat naméfené hodnoty tieba kazdych
30 minut nebo jen jednou za 24 hodin.

loT teplomér se ovlddd na ddlku z chytrého mobilu v prehledné
aplikaci loT Manager. V aplikaci se zobrazuji naméfené hod-
noty, kferé je mozné exportovat pro dalsi zpracovani, a také
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se zde nastavuii hraniéni hodnoty teploty a vihkosti, pii jejichz
dosazeni se odesle upozomnéni. Pokud by nékomu nevyhovo-
valo ovladani  prostiednictvim mobilni aplikace, mize k no-
staven! pouZit piehledny internefovy portdl, kfery si otevie ve
webovém prohlizeci v pocitaci. ,Hledali jsme kvalitni a spo-
lehlivée méfeni teploty ve skladech surovin pro potravindiskou
a farmaceutickou vyrobu, kterym jsme chtéli nahradit do t&
doby uZivané teploméry a vihkoméry. Chtéli jsme mit prede-
viim online pifstup k datim, moZnost jejich snadné analyzy
a také exportu, abychom je v pfipadé pofieby mohli poskyt
nout fietim stranam. DoleZitd pro nas byla i nezévislost na ne
vzdy spolehlivém pripojeni pres wii, které jsme do t& doby
pouzivali,” uvadi Tomds Vysoky, finanéni a provozni feditel
spolecnosti Barentz.

FUNKCE CHYTRYCH
|OT TEPLOMERU
OCENI NAPRIKLAD MAJITELE
LOGISTICKYCH SKLADU.

Instalaci loT teplomérd od TMobile zvlddne prakticky kdo-
koli — nenf fieba je pripojovat pomoci kabeld ani propojovat
s misini widi sft, instalace je snadnd a do zna¢né miry auto-
matizovand. ,VyuZili jsme teploméry od TMobile a na zékladé
zpracované feplotni mapy jsme jich celkem devét nainstalovali
na rozné mista ve skladech. Ocenujeme jednoduchy online
piistup k datim z jednotlivych teplomérd a moznost nastavit
automatické varovné zpréavy v piipadé prekroceni teploty ¢i
feplotniho infervalu. Rozhodné je to jednoduché a efektivni fe-
$enf pro viechny, kdo potfebuiji nebo ze zakonnych divodi
musi sledovat teplotu a vihkost ve svych provozech,” dodava
Tomas Vysoky z firmy Barentz.

Efektivni FeSeni za dostupnou cenu

Zminéné teploméry spliiuji véechny bézné pozadavky na pri-
béZzné méfeni a zaznamendavdéni feploty a vlhkosti ve sklado-
vych prostorach, vyrobnich haléch, prepravnich kontejnerech,
chladirenskych vozidlech i na dalsich mistech, kde by bylo jen
velmi obtizné instalovat jiné typy teplomérd. Zé&sadni vwhodou
technologie internetu véci a sité Sigfox je prenos naméfenych
dat pres prekazky neprostupné pro signal wifi a mobilni sité
a velmi dlouhy provoz teplomérd na baterie.

V z&kladni verzi ziskate moznost na ddlku kontrolovat teplotu
i vihkost a nastavit si upozornéni pfi piekrodeni meznich
hodnot. Zvolit mizete i pokrocilejsi verze s vlastnim LCD dis-
plejem a moZnosti umisténi ve venkovnich prostorach. V na-
bidce je rovnéz nejvyssi model s externi sondou pro umisténi
do vody nebo mraziciho boxu. m
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standardech GS1
(nejen) pro logistiku

PUBLIKACE GS1 GENSPECS (GS1 GENERAL SPECIFICATIONS) PREDSTAVUJE ,BIBLI” STANDARDIZACNI

ORGANIZACE GS1

. KAZDY ROK VYCHAZI VYDANI DOPINENE O NOVE STANDARDY, KTERE

VYCHAZEJI VSTRIC VWVOJI NA TRHU. CO ZAJIMAVEHO PRO SVET LOGISTIKY A MALOOBCHODU

PRINESLA LETOSNI EDICE?
Michal Bily, GS1 Czech Republic

Zakaz opakovaného

vyuzivani GTIN

CTIN, Global Trade ltem Number, globdlni &islo obchodni
polozky, je pdateini soucdsti Systému GS1. Predstavuje z&-
klodni GS1 identifikaéni kli¢ pro jednoznacné urcent véfsiny
poloZek na globdlnim trhu a nejrozsifensjsi strukturovanou in-
formaci. Emise GTIN podléhd fadé propracovanych pravidel,
kter& odpovidaii zejména na vééné otdzky typu ,Kdy pritadit
novy GTIN2" a ,Je mozno prifadit jiz jednou wyuzity GTIN
opakovan&e”. Od 1. 1. 2019 je dlouho dopredu avizovand

odpovéd na druhou otdzku zcela jednoznaéné: GTIN nelze
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opakované piidélit z4dné polozce, a to nejen v oblasti zdro-
votnicivi, kde toto omezeni platilo iz dfive, ale ani v rémci
celého trhu. Ddvodem je predeviim snaha o predchdzeni ne-
dorozuméni a zavaznym chybdm v oblasti online obchodu.

Vyvoj standardi pro sektor logistiky:

nastup standardnich 2D symbold

V logistice se doposud setkdvame s 2D kody relativné ziidka;
prevazuji riznd propriefarni fedeni usnaddujici napitklad in-
ferni identifikaci skladovych pozic, ramp, manipulacni tech-
niky apod. Typickym standardem GS1 v logistice je v praxi

H iﬁ
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Siroce vyuzivand GS1 logisticka efiketa, GS1 LL. Povinnym
standardnim dafovym nosicem je doposud v ramci GS1 L
carovy kod GS1-128. Standardni 2D symboly bude nové
mozno vyuzivat na téfo efiketé k doplnént stavaijict linedrni
symboliky. Podminkou bude zakédovani veskerych informact
uvedenych v symbolu GS1-128 s moznosti kédovani dalsich
doplrikowych informac.

HRI (Human Readable Inferpretation), okem &itelnd informace
dat zakédovanych ve 2D kédu nebude povinnd, pokud
budou prisluina data iz uvedena pod kédem GS1-128 nebo
bude tato informace zcela ziejmd z textu na efiketé. Umisténi
doplfivjictho 2D symbolu na GS1 LL je doporuceno v jeji
sttedni ¢ésti napravo od zde uvedenych tdajo. Redind velikost
2D symbol0 je samoziejmé zavisla na poctu zakodovanych
informaci a na zdkladni stavebni jednotce — fj. Modulu X.
Nové GS1 GenSpecs jiz uvadgji prisluiné toleranéni pole pro
Modul X dvoudimenzionélnich kédd uvedenych na GS1 L,
a to v rozsahu 0,743-1,500 mm, kde hodnota 0,743 mm
predstavuje jmenovitou (tj. 100%) velikost. Je tedy ziejmé, ze
nastup standardnich 2D kédo v tomfo sekforu je jiz mozny
a je fechnicky pripraven.

GS1 aplikaéni identifikator (8026) — ITIP

Pro moznost detailni identifikace obsahu obchodnich jednotek
lozenych na dané logistické jednotce byl schvalen novy GS1
Al = ITIP (Identification of Pieces of a Trade ltem Contained in
a Logistic Unit).

Numericky formét GS1 Al (8026) je nésledujici: N4 + N 14
+ N2 + N2, kde po ctyimisiném aplikacnim identifikatoru
ITIP ndsleduje GTIN, ktery identifikuje kompletnf obchodnf jed-
notku. Ddle je uvedeno dvoumisiné Eislo konkrémiho kusu ob-
sazeného v obchodni jednotce a dvoumistny zavér sekvence
oznacujici celkovy pocet kust v této obchodni jednotce.

GS1 Al (8026 musi byt povinné uvadeén s Al (00) — SSCC
a s Al (37) = celkovy pocet kust obchodnich jednotek loze-
nych na logistické jednotce.

GS1 General Specifications je souborem zdkladnich
pravidel, kterd presné definuji jednotlivé standardy
Systému GS1. Rovnéz jednoznaéné uréuji zplsob vyuZiti
jednotlivych GS1 identifikagnich kli¢d, dopliikovych

atributd i datovych nosi¢d GS1 a jejich vzdjemné

postaveni v kontextu pfisluinych obchodnich aplikaci.

Uvedeny wvoj standardd v oblasti logistiky toké dokladd, jak
velkd pozornost je v soucasnosti tomuto sekioru vénovana,
a fo vesmés na zdkladé jednoznacnych pozadavkd trhu. m

Tak Citelneé
vytisténé kody
jste na svych
vyrobcich
nejspis jeste
nikdy nemeéli.

At uz potrebujete dozivotni znaceni kovoveho
loziska nebo potisk na krabici, ktery hodné vydrzi,
ale zaroven lze snadno odstranit.

Jenom poslete vzorek — a my vam ho do
druhého dne vratime i s potiskem. Zdarma.

\,, Laserova technologie A‘ Tiskarny na velké znaky

% Termotransferové tiskarny  ##  Kontinualni ink jet tiskarny

@ Aplikatory a tiskarny etiket @ 9 Automatizace

BOTTLING

PRINTING

@ www.bprinting.eu



B MATERIALY

VKA 150 6
e G rLECHN

Sklo si s plechovkami
nekonkuruje

OBLIBA PIVA V PLECHOVKACH NEUSTALE ROSTE. ALE NENI PLECH JAKO PLECH. NEKTERI SAZE)i NA
HLUNIK, JINT VYUZIVAJI OCEL. DULEZITYM KRITERIEM MUZE BYT CENA. TA JE V PRIPADE HLUNIKU VYSSI.
PRESTO NA NAPOJARSKEM TRHU JASNE PREVIADA PRAVE HUINIK. JAK SI VEDE SKLO? | TO SE DOZVITE

V NASLEDUJICICH RADCICH.

Adriana Weberovd

hlediska materialt v pivovarech stéle dominuje sklo.
Z\/ Plzefiském Prazdroji lahve tvoif 40 %, sudy 32 %,

plechovky 18 %, PET lahve 5 %. Zbytek dopliiuje pivo
z tankd. Nejvétsi mezirocni nardst (2 %) zde dlouhodobé za-
znamendvaiji u plechovek, kieré jsou vyrabény whradné z hli-
niku. ,Vnimdme rostouci zajem ze strany spoffebiteld o ndpoje
v plechovkéch. Whodu konzumenti vidi v jeho nizké hmot-
nosti nebo v pomémé rychlém vychlazeni ndpoje v ledniéce,”
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podotykd Martina Vaijskebrova, manazerka materialt pro wy-
robu obal Plzeriského Prazdroje.

Plechovky maiji fadu benefitt

Plechovky jsou navic velmi variabilni co do velikosti, Ize vy-
rabét objemy napfiklad 200, 330, 400, 500, 550 ml, dle
i vét3i. Pro obchodniky pak prindseji benefity v podobé nizsi
hmotnosti, a navic jsou velmi dobfe stohovatelné, coz snizuje



ndklady na skladovani. Diky nizsi hmotnosti je také mozné
nalozit vétsi objem ndpoji do ndkladnich vozidel, &imz se
celkové snizuje mnozsivi vyprodukovanych emisi.

Také v Budgjovickém Budvaru stéle dominuje s témér 60% po-
dilem sklo, nésledované rostoucim podilem plechovek. V lof-
ském roce 3lo 0 22% podil, pricemz v roce 2014 plechovky
tvortily pouhych 12 %. Kromé jiz zminénych benefitd mize
byt podle mluveiho pivovaru Petra Samce urgitou nevyhodou
spotiebitelsky vys3i cena v porovnéni s pivem ve skle. ,Pivo
v plechu je v priméru o 10 % drazsi, i kdyz vyvoj prodeid
plechovek tomu nyni nenasvédéuje.” Zarover piipomind jinou
vwhodu. Plechovka, i v pripadé tohoto pivovaru vyrobend
z hlintku, na rozdil od sklenénych obald nepropousti svétlo.

V Pivovaru Svijany se plechovky podileji na celkovém wystavu
11 %, sklo 53 %. ,Plechovky na rozdil od nékterych jinych
obalt nepropoustéji kromé svétla ani plyny, takze se velmi
dobie hodi pro uchovévani piva pii zachovani jeho pivod-
nich vlastosti. V tomto ohledu jsou lepsi nez sklenéné lahve,”
mysli si slédek pivovaru Petr Mensik. ,Limitem je snad pouze
fo, Ze jsou fechnicky ndroénéjsi na stéceni pii zachovani stej-
nych pozadavkd na kvalitu jako u lahvi.” Z hlediska objemd
prochdzeii plechovky v pivovaru dynamickym rostem. Zatimeo
jesté v roce 2015 se do plechovek stocilo pouze sedm tisic
hekiolitrd piva, vloni to bylo 45 tisic a lefos je to aktuélné jiz
60 fisic hekiolitrd. Pokud se bude cesky trh ddle rychle sbli-
Zovat se svéfem, ocekdvaji, Ze by se Casem méli dostat na
podil plechovek na drovni 20 az 30 % celkového vystavu.
| zde pivo plni do hlintkovych pollitrovych plechovek. Ocelové
se vyuzivaji pouze v pifpadé dvoulitrové varianty.

PIVOVARY INVESTUJi DO STACECICH
LINEK NA PLECHOVKY. STAVI SE | NOVY
ZAVOD NA VYROBU PLECHOVEK

VICE NA:

PEPSI: OBLIBA LIMONAD
V PLECHOVKACH ROSTE

Sklarny aktualné nestihaiji vyrabét

Pres rosfouci oblibu kovovych, respektive hlintkovych obal
je z dvojice sklo = kov v oblasti napoju stale dominantni
sklo. Ato az tak, ze sklamy akiuaing nestihaii sklenéné obaly
vyrabét. Poptavku ovliviiuji predevsim klimatické podminky,
situace na frhu pracovnikd ve zpracovatelském promyslu
a legislativni zmény, jako fieba zména DPH. ,Napfiklad mo-
mentdlné je vy3si poptavka po vinnych lahvich z divodu vy-
soké Grody v loniském roce. Na druhou stranu letodni sucho

MATERIALY [

zapficinilo nizsl odbér u zpracovatell zeleniny. Kromé toho
isme omezeni nasi vyrobni kapacitou, takze vice uz vyrobit
nemizeme,” vysvétluje Svatopluk Kudlae, feditel fizent jakosti
spolecnosti Vetropack.

To potvrzuje spolecnost BRICOLM, kterd nokupuje sklenéné
obaly z evropskych skldren. ,Nase oddéleni ndkupu se stale
setkéva s problémem, Ze kapacity sklaren jsou vycerpané
a zaddavani objednavek byva problematické. Proto, abychom
dokazali vyjednat dobré podminky pro wrobu, musime wyuzit
nase dobé konfakty,” uvédi Marcel Dian, PR manazer firmy.
Divodem je podle ného velky zdjem o sklenéné obaly v ob-
lasti potravindistvi.

V NAPOJICH
STALE DOMINUJE
SKLO.

Ani s druhotnou surovinou — stfepy — to nenf idedlni. ,Ceska
republika se miZe pochlubit jednou z nejkvaliingjsich sbér-
nych siti v Eviopé. Cesi podle statistik ffidi zdatng, ale stale to
bohuzel nestaci. Strepld mame pordd nedostatek,” pripomind
Svatopluk Kudléag, kterého za O- dopliuje obchodni feditel
spolecnosti Jaroslav Holan: ,Daleko zavaznéisi je jejich kvo-
lita. Pro wyrobu jsou poffeba ¢isté sitepy, kieré ndm do sklo-
viny nezanesou nezadouci neprotaveniny, a tento druh je na
frhu v omezené mife.”

Z hlediska strukiuréiniho designu je u jednocestnych obald ze
skla jednim z trend vylehcovani. Roste také pocet z&dosti
o tvarovou individualizaci. Spekirum pozadavkd na barevné
odstiny se podle Svatopluka Kudléce v probéhu let nemént.
,Mimé prevldda, zejména u wehodnich zemi, pozadavek na
vyrazny a bohaty embossing,” dopliivje.

Pokud jde o lahve na alkohol, je na trhu patrny toké poza-
davek na sloZitgjsi tvary a odliseni kazdé znacky a kazdého
druhu wyrobku i prosfrednictvim obalu. Néktefi vinafi jiz delsf
dobu dévaji prednost tmavsim barvam a nizké cené. Co se
v poslednim roce zacalo vice prosazovat, jsou lahve s Ustim
pro Sroubovaci uzavéry. ,Zaznamenali jsme patrmy odklon
od lahvi s stim uzaviratelnym korkovwym nebo plastovym uzs-
vérem," Tikd Svatopluk Kudlae. Populami jsou jednodussi tvary
lahvi s men3im mnoZstvim embossingu.

Podle Marcela Diana u vinafd stale previadd poptavka po
lahvich typu Bordo. Zaroved roste z&jem o mensi, nopitklod
0,2l objemy. ,Vinafi do nich plni to nejlepsi ze své produkee,
napiiklad slamova vina,” dodava na zavér.m
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Bag-in-box sazi na
setrnost i marketing

NIZKE NAKLADY, SNADNA MANIPULOVATELNOST PRI PREPRAVE A SKIADOVANI, DLOUHA
TRVANLIVOST OBSAHU NEBO REKLAMNI POTENCIAL. TO JSOU HLAVNI PREDNOSTI BALENI
BAG-IN-BOX, JEHOZ POPULARITA A VYSKYT NEUSTALE ROSTOU. VYROBEK BALENY VE FLEXIBILNIM
A VZDUCHOTESNEM SACKU UMISTENEM V KRABICI Z VINITE LEPENKY JE NAVIC CHRANEN PRED
PRONIKANIM KYSLIKU A SVETLA. PODIVEJME SE SPOLECNE TOMUTO TYPU BALENI POD POKLICKU.

Iveta KfiZovd

icevrsivé sacky mohou byt Eivercové nebo obdél-
v nikové, s pravothlymi rohy, rohy zaoblenymi nebo

ve tvaru pismene delta a dovedou pojmout 1,5 az
1000 litro tekutiny. Pestra skala riznych typd félii odpo-
vida potiebdm zdkaznikd, pokud jde o mechanickou
odolnost a kyslikovou bariéru. Nad vyrobou bdi prisny
kvalifikacni proces, predpisy a kontroly. Kazdy sacek
je specidlné navrzen tak, aby uchoval kapalinu uvnift
a zajistil, ze obsah nebude kontaminovén vzduchem pro-
niknuvsim zvenéi. Kapalinu Ize dévkovat prostiednictvim
Siroké 3kaly uzavérd, kieré zabrafuji pristupu vzduchu do
obalu béhem davkovani.

Bagrinboxy t&zi i z nizké hmotnosti. Snizuji ndklady na
vyrobu, prepravu a skladovéni, jelikoz zabiraji asi o pa-
desat procent méné prostoru nez sklenéné nebo PET lahve
a kanystry. Vyrobeny jsou ze 75 % z papiru a lepenky,
které jsou snadno a plné recyklovatelné. Baleni ma i velmi
nizkou uhlikovou stopu.

Ekologie na prvnim misté

Ekologicky aspekt je dnes pro mnoho vyrobc jiz klicovy
a nenahraditelny. Napitklad brménsky wyrobce ekodro-
gerie Tierra Verde zvolil pro fadu pracich geld a tekutych
Cisticich prosfredkd pravé baleni bag-in-box. Vnéjsi obal
z vinité lepenky s bilym potiskem realizovala spolecnost
THIMM pack’n'display.
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Cilem Tierra Verde je minimalizovat obaly, zejména plastové.
Firma uz v roce 2016 odstartovala projekt Obalova evoluce,
kdy napiiklad pétilitrové plastové kanystry vyménila za bag-
-inboxy. ,Zostévala pred ndmi jesté jedna wyzva — nahradit




litrové plasfové lahve, které jsou dominantnim obalem v kamen-
nych prodejnach. Prisli jsme s vizi dvoulitrového bag-in-boxu,
s jehoz realizact nam pomohla firma THIMM. Vysledkem nasi
spolupréce je fedeni, kde je oproti pivodnimu baleni pouzZito
méné plastu — vak, ktery zajisti udrzent tekutiny, a zbytek je
z vInité lepenky, kterd zajisfuje stabilitu,” Fika Jan Cillik, pro-
vozni feditel Tierra Verde, a zddrazriuje, Ze na rozdil od stan-
dardniho pétilitrového bagrinboxu je mozné vnitini dvoulitrovy
vak znowu pouzit. ,S kazdym ndkupem 2| bag-in-boxu se
oproti litrové lahvi uspoii 75 grami plastu v piipadé jedno-
rdzového pouzitl. V piipadé opakovaného plnéni je Uspora
dokonce 120 g plastu pfi kazdém ndkupu ve srovnéni s no-
kupovanim standardnich litrovych lahvi. Jsme rédi, ze jsme
spolecné dotdhli realizaci tohoto obalu. Ted uz zbyva jen
,malickost” = zménit nakupni chovéni co nejvice spoffebiteld
tak, aby litrové plastové lahve nahradili dvoulitrovymi bag-in-
boxy," dodavé.

Vné&jsi baleni z vinité lepenky od THIMM pack’n’display ma
i odnosné ucho umisténé pres hranu obalu. Oproti klasickému
olvoru z jedné strany je tak ruka pii nalévani stabilizovangsi
a uZivateli se produkt pohodIngji naléva. Navic nenf potieba
zadné piidavné plastové ucho.

.| s potiskem jsme si skvéle poradili. Zadénim zdkaznika
bylo zachovat ekologicky vzhled obalu a pouzit hnédou
vlnitou lepenku. Informace a motivy na obalu mély byt nafis-
feny bilou barvou. Znalci védi, Ze prévé tisk bilou barvou byvé
ve flexotisku vyzva. Vysledek viak spliiuje viechny pozadavky
a presné odpovidd prani zakaznika. Obal na prvni pohled
odpovida prirodnimu zaméfent firmy,” vysvétluje Leos Méslo,

project manager POS & POP v THIMM pack'n’display.

Misto pro vodu

Pokud jde o ndapoje, baleni
bagrinbox si zdkaznici spo-
iujf nejcastéji s vinem. Jeho ob-
liba nicméné roste i u vyrobc
balené vody. Rada z nich
se chce vyhnout klasickym
plastovwym lahvim, proto spo-
lecnosti hledaji inovativni alter-
nativni formaty baleni. Jednim
z nich je pravé bagin-box.

Spolecnost Rapak, kierd je soucdsti firmy DS Smith Plastics,
uvedla na trh specidlni bag-in-box fedeni pro vodu. EVOH-
polyetylenovy sacek Eco-Pure obsahuje uliracistou specidiné
vylvotenou fenkou vnifinf vistvu bez aditiv, kferd zajistuje vy-
nikajici organoleptické vlastnosti. Nové feseni chrani kva-
litu vody a zajistuje i jeji vynikajict chuf bez nepfijemnych

MATERIALY [l

zépacht. Eco-Pure Bag-inBox pro balenf vody je k dispozici

od 1,51azdo 20 1.

Bag-in-box baleni zvolil nedévno i internetovy obchod Alza.
cz. Od &ervence spustil v Cesku i na Slovensku svou viastni
znacku AlzaEco. Jde o fadu ekologicky Sefrnych produkit na
prani. Esshop nabizi praci gely, présky a avivéze. ,Novy
privéini brand vychézi z nasi dlouhodobé snahy chrénit zi-
voini prostiedi a podporovat ekologii v kazdodennim Zivoté.
Po uvedeni vlastni fady elektroniky AlzaPower s plné recyklo-
vatelnym obalem jsme se v dalii fazi zamé&fili na segment
drogerie,” vysvétluje predseda predstavenstva Alza.cz Ales
Zavoral. ,Abychom nasi pivodni myslenku doved|i k dokona-
losti, rozhodli jsme se tyto produkty nabizet v modernich oba-
lech bag-in-box, kieré predstavuji minimdlni z&tez pro Zivomni
prostiedi a jsou snadno recyklovatelné,” dodal s tim, Ze obaly
obsahuji jen minimum plastu. VWvoj tohoto artiklu trval nékolik
mésicU. Jde o esky vyrobek nefestovany na zvifatech, setrny
k pifrodé. A navic je recyklovatelny.

Reseni pro
Tierra Verde

od spolecnosti

THIMM pack’n’display

Za zminku stoji i mladsi sestra bag-inboxd, coz je varianta
stojactho sacku s ventilem, u kterého neni potieba nosnd kra-
bice. Tento inovativni koncept je uréeny k prodlouzent Zivot-
nosti tekutych a polotekutych vyrobkd, jako jsou vino, dzusy
a oleje. Do svého portfolia ho zahrnula napitklad spolecnost
Smurfit Kappa, jejf fedent pro olivovy olej jsme vam predsta-
vili v sronovém vyddni.m
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Chytra

logisticka reseni

LOGISTIKA VYROBNICH FIREM ZAHRNUJE CINNOSTI, VE KTERYCH SE ODEHRAVAJI PROCESNI|
KOMBINACE S LIDSKYMI ZDROJI IT. STROJI CI JINOU TECHNIKOU. ROZHRANI CLOVEK — STROJ SE
NEUSTALE POSOUVA POMOCIT ELEKTRONICKYCH SYSTEMU A ROSTOUCICH MOZNOSTI TZV.

UMELE INTELIGENCE.

Milos Lesikar

sociace eského papirenského promyslu ve spolupréci
Ase spolecnosti TIMOCOM poiadala 1. Fijna 2019 ve

Sttt odborny seminéf zaméfeny na dopravu a logis-
tiku, a to nejenom v papirenském odvétvi.

Zaznély prezentace na fii temata: Smart Logistik System jako
néstroj pro optimalizaci logistiky ve vyrobni firmé predstavil
Michal Vanis ze spolecnosti TIMOCOM. Na nejcastéjsi pod-
vody v logistické branzi — jok se 0&inn& branit (fantomovy
dopravce, zneuzitl identity a vwbér spravného dodavatele do-
pravnich sluzeb) se zaméfil Daniel Pribari ze sfejné spolecnosti
a o paletach v logistickém Fetézci hovoril Milan Kovaitk ze
spolecnosti EPAL. Na prezentace navazovala zajimava dis-
kuse na dand témata.
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Logistika na prvotfidni

Urovni je dnes nutnosti

Kazda vyrobni firma v dnedni dobé poffebuje zajistovat logis-
tiku a logistické procesy na prvoffidni drovni, které vede nejen
ke strategickému a bezproblémovému zasobovani surovinami
a tim dodrzenf wrobnich plént, ale také k napliovani prodej-
niho planu v podobé dodavek wrobkd a zbozi podle pofieb
svych zakazniko.

V dnesdni dobé je bézng, ze se musime Casto vyporadévat
s ne¢ekanymi vypadky dopravnich kapacit &i jinymi nérazo-
vymi wkyvy wroby zakazek a vlivy jinych neocekévanych
situact a pravé TIMOCOM je prokopnikem v oblasti Smart

Logistics System pro eviopskou logistiku.



Zapojeni podobného systému do vlastnich internich procest
pravé pro tyto Geely je jednim z feseni, jak nejen usnadnit kaz-
dodenni &innosti pracovnikdm v logistice, ale také jak zvy3it
efektivitu a minimalizovat rizika.

Systém nabizi dolezité nastroje a sluzby, kieré logistik z vy-
robni nebo obchodni firmy poffebuje mit neustdle pri ruce
pro optimalizaci dopravnich tokd. Logistik pomoci systému
m0Ze jednoduie elekironicky poptévat a objednévat dopravu
a spravovat prepravni objedndvky. Zakézky je mozné elekiro-
nicky pridélovat jednotlivym dodavateldm a zéroved udrzovat
jednoznacny prehled a kontrolu o stavu prepravnich zakazek.
Systém lze samoziejm& pomoci rozhrani propoijit do interntho
softwaru spolecnosti. Stévd se jeho soucast.

Burza nakladd a volnych

mist Fesi jednorazové prepravy

Dalsimi integrovanymi néstroji, které pomdhaji zjednodu-
Sovat praci, mdze byt burza ndkladt a volnych vozi, kterd
logistikovi pomdhé Tesit jednorézové prepravy zbozi. Pomoci
burzy mé logistik neustaly prehled o dopravnim trhu a o ak-
tudlnich volnych vozowych kapacitach, které mize pouzit.
V soucasné dobé se na burze TIMOCOM zobrazi denné
az 750 000 nabidek nékladd a volnych vozd ze 44 eviop-
skych zemi. Whbrat rychle ndrazovou volnou kapacitu je tedy
velice snadné.

Vhledat nové vhodné dodavatele pro dlouhodobou spolu-
praci nebo udélat rychly cenovy benchmark je mozné po-
moci elekironického vybérového fizeni na dopravu. Mozete
vypsat a zvetejnit whbérové fizeni az na 40 000 dodavateld
dopravnich, spediénich a logistickych sluzeb z celé Evropy.
Systém poté vyhodnoli a sefadi vwhbérové fizeni v prehledech,

LOGISTIKA |

které jsou k dispozici pro dalsi zpracovéni. Vie probihd
automatizované.

Mit prehled o vlastnich transportech zboZi na cesté k za-
kaznikovi umozriuje planovac tras s funkel sledovant zasilek.
logistik tak vidi viechny své transporty na jedné mapé nezaé-

visle na dodavateli a jim pouZivaném telematickém systému.
TIMOCOM do své mapy propoijil jiz 245 béznych poskyto-

vateld sledovani vozidel pomoci GPS.

Vyhleddvat ¢i nabizet vhodné skladovact prostory je mozné
v burze skladovych prostor, ve které se objevuji nabidky ze
viech 44 zemi Eviopy. Je tedy velice jednoduché rovnéz no-
chézet a optimalizovat sklodové plochy .

Soucdsti zajimavych informaci pro logistiky byla také in-
formace o moznych podvodnych akfivitdch v tfo oblasti
a o jednom ze zakladnich prostiedkd logistiky — kvalitnich cer
tifikovanych paletéch EPAL. m
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DVANACTY ROCNIK OBLIBENEHO ZAVODU
VYSOKOZDVIZNYCH VOZIKU JESTERKA CUP,
KTERY SE USKUTECNILV SOBOTU 7. ZARI NA
VYSTAVISTI PVA EXPO PRAHA LETNIANY, ZNA SVE
VITEZE. STALI SE JIMI RADEK FIALA ZE SPOLECNOSTI
SCHOTT GLASS, MEZI ZENAMI S| ZLATO
ODVEZLA MONIKA HOUSKOVA ZE SPOLECNOSTI
AIR POWER. SOUTEZ KAZDOROCNE PORADA
DODAVATEL MANIPULACNI TECHNIKY

A SKLADOVYCH RESENI

LINDE MATERIAL HANDLING.

Adriana Weberovda

lefosnim roce se do oblibeného klani prihlasilo celkem
163 fidict, z nichz soutéz dokoncilo 94. Ndroéné,
origindlni a zadbavné discipliny provéily jejich fidiéské

dovednosti, zruénost a presnost pii jizdé na skladovém voziku
typu retrak a celnim voziku.

,Ani tentokrdt jsme nezapomnéli na Nadaci Jedlickova dstavu.
Pripraveny byly invalidni voziky, na kterych mohli z&jemci

48 www.packagingherald.cz

absolvovat slalom. Ugastnici méli moznost prispét na provoz
Ustavu a k vybrané éastce se Llinde MH piipoijilo prispévkem
ve wii 25 000 korun,”
marketingu Linde Material Handling Ceska republika.

ekl Martin Peffik, vedouci oddélent

SCHOTT Glass, ktery ziskal titul mistra pro rok 2019. Druhé misto
obsadil Tomds Patogka z firmy WASSA a na freti pticce se umistil
Koloman Gabéo z firmy ROCKWOOL. Mezi zenami se opét
nejlépe umistila Monika Houskovd ze spoleénosti AIR POWER.

Rozhodgi kladli

diraz na bezpecnou

manipulaci pfi

co nejrychlejsim LML
projezdu trati. Jr-

Divdci obdivovali uméni je3térkaid presné a spolehlivé zachdzet
s nékolikatunovym vozikem na malém vymezeném prostoru.

Vitézové letodniho roéniku postoupili stejné jako v dfivéjsich
letech do celosvétového findle, které se konalo ve dnech
19. az 21. z&Fi 2019 v némeckém Aschaffenburgu.m
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Uspésna automatizace

vV praxi...

O SKUTECNOSTI, ZE AUTOMATIZACE A ROBOTIZACE SE STALY BEZNOU SOUCASTI VYROBNICH
PROCESU A V NEKTERYCH PRIPADECH | NAPROSTOU NUTNOSTI, JIZ ASI NIKDO NEPOCHYBUJE.

K USPESNYM FIRMAM, KTERE AUTOMATIZACI ZAHRNULY DO VYROBY JAKO STANDARDNI PRVEK, PATRI
FIRMA TOKOZ, A. S., ZE ZDARU NAD SAZAVOU, KTERA SVE PRVNI PROJEKTY ROBOTIZACE LICICH
CENTER NA SLEVARNE HUNIKU ZAPOCALA JIZ ZACATKEM TISICILETI.

tky pozitivni zkusenosti se v roce 2016 spolecnost
DTOKOZ rozhodla postoupit v automatizaci o dalsi
stuped, a fo k robotizaci operaci brouseni. K feseni
fohoto projektu byla joko partner vybréna italské spolecnost

DAN TECHNOLOGY, kterou na &eském a slovenském trhu
zastupuje firma TIESSE PRAHA.
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Rozhodujicim faktorem vybéru vhodného partnera pro tento
projekt byla dlouholetd zkusenost firmy DAN TECHNOLOGY
v oblasti automatizace operaci brouseni a lesténi, ale prede-
v&im unikdini a patenfovany systém konstanini kontroly pritlaku
brousicich jednotek v rediném case. Zminény systém je ve své
podstaté unikatni tim, Ze promyslovy robot KAWASAKI plni
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funkci manipulétoru s presnosti na sefiny milimetru a brousici
jednotky na zékladé snimani proudu s okamzitym vyhodno-
cenim naméfenych hodnot v redlném Case reguluji pritlaénou
silu. Diky tomuto systému je mozné dosdhnout vynikajicich
vysledkl, coz jiz bylo mnohokrét ovéfeno i samotnou praxi,
kdy byla pracovistg firmy DAN TECHNOLOGY spé&iné za-
¢lenéna do vyrobnich procesd v fadé promyslowych obord,
jako napriklad automobilovy, nabytkarsky nebo zbrojarsky
promysl...

Samoind realizace projekiu pro spolecnost TOKOZ byla za-
hajena detailni studii pozadovaného zadani, aby pracovisté
spliiovalo veskeré vyrobni a kvalitativni pozadavky zadavo-
tele, které vychazely i z praktickych zkousek provedenych na
dilcich zakaznika jesté pred uzavienim objedndvky.

Po stanoveni vhodnych brousicich jednotek nasledovala pro-
jekeni cast vyvojem optimdlntho chapadla robotu pro mani-
pulaci s dilci a konfigurace kompletntho pracovisté. Pracovisté
bylo koncipovano jako kompletiné uzaviené v odlu¢ovact ka-
biné se samosfatnym odsavacim systémem.

Nedilnou soucdsti realizace pracovist spolecnosti DAN
TECHNOLOGY jsou zavérecné funkeni zkousky kompletiho
pracovisté v sidle dodavatele a za Gasti zéstupcd vZivatele.
Ugelem t&chto zkousek je ovéfeni dosaZeni kvality brouseni
a kompletnost dodévky.

Po provedeni zminénych zkousek bylo pracovisté Uspésné zko-
laudovéno a prevezeno do spolecnosti TOKOZ, kde probéhla
instalace, odladéni pracovnich programd a konecny test pra-
covisté zakon&eny spusténim pracovisté do plného provozu.

Dnes, po fiiletém pouzivani pracovisté brouseni od firmy DAN
TECHNOILOGY ve vicesménném provozu, i sama spolecnost
TOKOZ potvrzuje, ze implementace pracovisté prinesla zkva-
litnéni wyroby, wys3i efektivitu a v neposledni fadé usnadnéni
operaci brougeni, kierd je svou ndrocnosti jak fyzickou, tak
i vlastinim prasnym prostiedim pro operdtory velmi ndroénd.

Tuto skutecnost nejlépe potvrzuje fakt, ze v roce 2019 spolec-
nost TOKOZ objednala a uvedla do provozu dalsi pracovisté
brousent firmy DAN TECHNOLOGY a naddle fak postupuje
v Uspé&sném trendu automatizace /robotizace svych vyrobnich
provozi.

Prejeme mnoho dalsich Gspéchd do budoucich let! m
Tiesse Praha s.r.o.

ts@tiessepraha.cz
www.tiessepraha.com

Lipsse
Dreaha

Pl

Liesse "==
Draha
B4 Kawasaki Robot

VAS PARTNER
PRO AUTOMATIZACI

A ROBOTIZACI VYROBNICH
PROCESU

Za Cernym Mostem 3/362
198 00 Praha 9

CESKA REPUBLIKA

+420 281940 727
ts@tiessepraha.cz
www.tiessepraha.com
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Color management
obalu jde s dobou

K CEMU MA VIASTNE VEST COLOR MANAGEMENT V OBLASTI BALENI2 KE TREM ZAKLADNIM
VLIASTNIOSTEM PRI TISKU OBALU: KONZISTENTNOSTI, PREDVIDATELNOSTI A OPAKOVATELNOSTI BAREV.
PODLE STUDIE SATYENDRY SINGHA DOPAD BAREV V MARKETINGU SE SPOTREBITELE ROZHODUJI

O KOUPI VYROBKU DO Q0 SEKUND A AZ 90 % JEJICH HODNOCENI JE OVLIVNENO PRAVE BARVAMI.

Miroslav Dockal

nes se sprava barev tyka predeviim méficich pristrojd,
D jako jsou kolorimetry a spekirofotometry, a softwaru

(joko jsou CMS systémy pro spravu barev), umozfiu-
fictho nastaveni fiskowych strojd i komunikaci mezi provozy
po celém svét&. Vyznamnou roli pritom hraje nékolik fakiord.
Rozné druhy povrchd papirt, lepenek a folii vyvolavaii pri po-
fisku foutéZ barvou jiné odstiny a podle swych fyzickych cha-
rakteristik, jako je plosnd hmotnost &i povichové napéti, navic
odlisné piijimaji barvu samu. Pokud fisk probiha ve CMYK,
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je pofeba vzdy postupovat od svétlejsich k tmavsim barvém,
obecné ovliviivje poradi barev vysledek vice u obalového
flexotisku nez u ofsetu. Rovnéz vliv lakd na barevnost se i3
podle druhu laku, napfiklad je rozdil mezi UV lakem a lokem
na vodni bazi.

Dulezitou roli maiji i lokalni zvyky
Nezanedbatelnou roli hraji rovnéz mistni standardy a zvy-
ky: napfiklad v Eviopé a USA je standardem pro méfeni



Svef balem

TECHNOLOGY

VAS DODAVATEL BALICICH STROJU

V souladu s udrZitelnosti Zivotniho prostredi

- Skupinové baleni vyrobkii napf.: PET lahvi, tetrapackii,sklenic, plechovek, konzerv,
krabic se zboZim, plastovych a sklenénych lahvi, drogistického zboZi, tiskovin atd.

- Balici stroje evropské vyroby s CE certifikaci

Nabizené systemy skupinového haleni

DO KARTONU - WRAP AROUND

- Automatické stroje pro skiadani a formovani papirovych kartoni
kolem skupiny vyrobkd.

- Ve vykonech az 25 skupin/min*

DO LDPE FOLIE

- Poloautomatické i automatické kompaktni stroje
- Stroje s piisunem vyrobkii pod iihiem 90° nebo v ose stroje
- Ve vykenech az 10 skupin/min* - poloautomaty

- Ve vykonechaz 30 skupin/min* - automatické

Lol 3

" '—ﬁ
.!'--1

* v zdvislosti na typu baleného vyrobku,
velikosti skupiny a typu kartonu/tloustee fdlie

TECHNOLOGY s. r. o.

Liberecka 102, 466 01 Jablonec nad Nisou
tel.: +420 483 360 101, 121, 123, 158
e-mail: stroje @technology.cz
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spekirofotometry sluneéni svétlo D50, zatimeo v Cing D65
(fedy s barevnou teplotou 6500 kelvin oproti 5000). Vhodné
je rovnéz to, aby komunikujict provozy disponovaly podobné
starymi vzorniky Pantone uchovavanymi za obdobnych pod-
minek. Barevnou konzistenci po celém svété zastifuji velké
specializované spolecnosti, jako je napfiklad BillerudKorsnds.
Zasadni jsou faké samoziejmé technickd vylep3eni celého
procesu, zejména v oblasti denzitometrd a spekirofotometrd.
Uvedme si profo inspirativni pfiklad z posledni doby.

V EVROPE A USA JE
STANDARDEM PRO MEREN
SPEKTROFOTOMETRY
SLUNECNI SVETLO D50,
ZATIMCO V CINE D65.

Novinka pro lepsi barvy:
eXact Auto-Scan
XRite eXact je rueni prenosny denzitometr a spekirofotometr

s presnym méfenim, ergonomickym zpracovénim a funkcemi
potiebnymi pii ové&fovani a méfent tisku. Verze Basic nalezne
uplatnénf hlavné v komerénim ofsetovém tisku. Tiskovi operdtori
potiebuji z&kladni informace v médu CMYK, zdkladni den-
zity, nérist tiskového bodu (TVI) a plosné pokryti (TV). Dodéva
se ve verzi s aperturou dva nebo tyii milimetry a lze ji powysit
na verze Basic Plus, Standard ¢i Advanced. Verze Basic nemd
k dispozici Bluetooth o méfeni spekirélnich dat. Je pfimym
ndasledovnikem piistroji 504, 508 a Densibye. Verze Basic
Plus je denzitometr doplnény o funkce Pantonelive (knihovny
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pifmych barev Pantone), Pass/Fail, Bluefooth, méfent spekiral-
niho intervalu po 10 nm a uloZenf standardd (az 20 000).
Verze Standard a Advanced obsahuji i knihovny barev Plus se-
ries a Pantone Goe (coated a uncoated), reference G7, PSO
a JapanColor. Pro verze Standard a Advanced se nyni obje-
vila zajimava novinka zlep3ujici moznosti sprévy barev obald.

Propojenim Auto-Scanu

se spektrofotometrem eXact

se zrychli kontrola kvality

a zvysi se produktivita

XRite eXact Auto-Scan je univerzalni skenovaci zafizeni ur-
gené pro fiskate, DTP pracovniky a operdtory fisku obecné,
které poskytuje méfeni barev pomoci bodowych, ruénich ¢i
automatickych skenovacich funkei. Propojenim Auto-Scanu se
spekirofofometrem eXact se zrychli kontrola kvality, minimali-
zuje se lidské chyba a zwsi se produktivita celého pracovniho
postupu. Podle wrobce mize zkrdtit casy méfeni az o 30 %
a minimalizuje lidské chyby.

SPRAVA BAREV SF TYKA
PREDEVSIM MERICICH
PRISTROJU, JAKO JSOU

KOLORIMETRY
A SPEKTROFOTOMETRY,

A SOFTWARU (JAKO JSOU
CMS SYSTEMY PRO

' 2 SPRAVU BAREV).

Celé méfeni netrvd déle nez 15 sekund a do pocitace se pre-
vadi pomoci bezdrétové technologie Bluetooth, zaroveri pro-
bihd jeho vyhodnoceni a zobrazent v softwaru InkKeyControl.
Zaiizeni Ize snadno infegrovat do soucasného workflow fis-
karen se stavajicimi fedenimi nebo s tzv. close-loop kalibra-
cemi fiefich stran, jako jsou Rutherford Graphics &i Digital
Information. Pracuje rovnéz se SW NetProfiler na tvorbu ba-
revnych profild.

XRite eXact Auto-Scan je uréen malym az sffedné velkym ko-
merénim ofsefovym tiskdrnam, kieré by chtély urychlit proces
kalibrace, a piitom nepoffebuiji sofistikované zafizeni XRite
IntelliTrax2. m



THE FACTORY AUTOMATION COMPANY

Jeden dodavatel,
nekonecnhe moznosti.

Primyslové roboty,

CNC stroje a CNC ridici systémy.
Kompletné navrzeno a vyrobeno
v Japonsku.

FANUC je, diky tfem zakladnim skupinam produktd, jedinou spoleénosti v tomto sektoru, ktera
interné vyviji a vyrabi vsechny hlavni komponenty. Kazdy detail hardwaru i softwaru prochazi
radou kontrolnich a optimalizacnich procesu. Vysledkem je vynikajici funkéni spolehlivost a dGvéra
spokojenych zakaznikd na celém svété.

WWW.FANUC.CZ
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Kobot si poradil
s paletizaci
ve stisnéném prostoru

NORSKY PRODUCENT MASA, SPOIECNOST NORTURA, POTREBOVAL OPTIMALIZOVAT PROCES
PALETIZACE, ALE POTYKAL SE S OMEZENYM PROSTOREM U VYROBNI LINKY A NAPJATYM ROZPOCTEM.
ROZHODL SE PROTO INVESTOVAT DO PORIZENI NOVEHO KOLABORATIVNIHO ROBOTA.

Adriana Weberovd
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aletizaéni roboti obvykle vyZzaduji umisténi do prostorné

a pevné burky s bezpecnostnim hrazenim, coz zabiré

velkou podlahovou plochu vyrobni haly. Spolecnost
Nortura chtéla vymyslet fedeni nepietrzité paletizace bez nut-
nosti kompletntho prestavent vyrobni linky a zarover poza-
dovala flexibilitu wuZitf prosforu k jinym procestm, pokud by
zrovna nebyly na daném misté Zzadné palety.

Cilem bylo naijit pro sviij provoz cenové Usporného Sestiosého
robota s pozadovanym rozsahem a kapacitou zatizeni pro
uloZeni krabic riznych velikosti v riznych vy3kéch na palety.
Dalsimi pozadavky byla jeho flexibilito a snadné programo-
vani pro spoluprdci s vizudlnim navadécim systémem. Kobot
mél byt spolehlivy s minimdIni potfebou dohledu.

Reseni nabidla spoleénost Universal Robots

| presto, ze spolecnost Nortura potiebovala optimalizovat
proces paletizace, nemohla vyuZit tradi¢niho palefizaéniho
robota, jehoz pofizeni by si vwyzadalo dodateéné stavebni

Upravy vyrobni linky.

Oslovena byla profo norskd firma Rocketfarm AS, kierd se
zabyva robotickou integraci. Ta dodala vizuélni navadéci
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systém, ktery dopliiuje kolaborativniho robota od spolecnosti
Universal Robots, URTO. Navadéci kamera IFM O2D222 je
upevnéna na stropé nad robotem, ktery je namontovan pod
ni na Ozkém sfojanu a je vybaven podilakovym Unigripperem
SMS 80-200. Vysledkem je vytvoteni inovativiniho a prosto-

rové Usporného Tesen.

ROBOT MUZE VYSKLADAT
PRUMERNE 20 PALET ZA DEN,
COZ ZNAMENA, ZE UMISTI
AZ 1700 KRABIC.

V porovnani s tradi¢énimi roboty

bylo vyuzito pouze 10-20 % prostoru

Whodou nového fesent je, Zze v pohotovostnim rezimu zabird
namontovany robot pouze 0,5 m?. Jeho pracovni plocha je
vyznaceny prostor na podlaze, ktery ukazuje, kam mohou za-
méstnanci umistit prézdnou paletu. ,Vyuzili jsme zhruba 10 oz
20 procent prostoru, ktery zabirajf tradi¢nf roboti,” hodnoti ko-
bota Lars Bardgard Asiveit, wvoidr spolecnosti Rocketfarm AS.
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NILPETER — rotaéni tiskové stroje

PRATI — previjeci a dokoncovaci automaty
NIKKA — 100% inspekeni systémy
NEWFOIL — zuSlechtovaci razebni stroje
STANFORD — sleevovacky

MATHO — systémy pro fe$eni odpadu

Jiz vice nez 27 let spolu s vami

realizujeme idedlni reSeni vasich potreb v oblasti tisku
a nasledného zpracovani etiket a obald.

NILPETER

Dansky vyrobce tiskovych strojd pattici mezi ab-
solutni svétovou $picku v oblasti kotou¢ovych
tiskovych strojl nabizejici ofsetové, flexotiskové,
sitotiskové, hlubotiskové a digitalni stroje.

PRATI

Italsky vyrobce previjecich, profezavacich, in-
spekénich a vysekavacich automatl uréenych
pro zpracovani produkce z tiskovych strojd v ne-
kompromisni kvalité.

NIKKA

Némecky vyrobce videoinspekénich zafizeni
pro 100% kontrolu kvality produkce na rotac-
nich tiskovych strojich ¢i na rotacnich previje-
cich zafizenich.

NEWFOIL

Anglicky vyrobce rotacnich strojl pro nasledné
zusSlechténi vytisténé produkce pomoci horké
razby ¢i aplikace hologramd nebo pomoci plas-
tické razby.

STANFORD

Americky vyrobce zatizeni pro zhotovovani
sleevl na bazi samosmrstitelnych folii a zafizeni
pro dokonalou kontrolu zhotovenych sleeva.

MATHO

Némecky vyrobce zafizeni
pro centrdlni odtah ofez(,
samolepici mfizky a dalsich

odpadu. E . E

Ing. Petr Kloc a spol., s.r.o., Ceskobrodska 854/34c, 190 O1 Praha 9

www.kloc.cz | michal@kloc.cz | +420 602 299 354
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,Pokud zde nenf umisténa z&dnd paleta, prostor je volny,
jako by z&dny paletizacni systém vibec neexistoval," dodava.

Jakmile je do vyznageného prostoru umisténa prazdnd po-
leta, vizudlni navadéci systém ji automaticky detekuje stejné
jako krabice pohybujici se na dopravnikovém pasu a zahdji
paletizaci. ,Nikdo nemusi robotovi fikat, ze z vyrobni linky
vyjela krabice, kierou je potfeba umistit na paletu. Systém
vie vidi a spusti paletizaci,” dodava Lars Bardgard Astveit.
Programovéni Sestiosého robota |ze snadno upravit tak, aby
bylo mozné uklédat rozné velké krabice podle pozadavkd
zdkaznika, napiiklad ofocit krabice pro zajisteni viditelnosti
efikety ze viech stran palety. Robot mize vyskladat promémé
20 palet za den, celkem tedy denné umisti az 1700 krabic.

PROGRAMOVANI ROBOTA
LZE SNADNO UPRAVIT TAK,
ABY BYLO MOZNE UKLADAT
RUZNE VELKE KRABICE.

Dal3i vwhodou kobota je moznost kontroly chyb predchozich
stroj ve vyrobni lince. Zatimeo lidské obsluha by nemusela
zaregistrovat, ze krabice nenf fadné naplnéna, kolaborativni
robot kazdou zvézi a informuje, kdyz se na linku dostane
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krabice s men3im poctem balickd. ,URTO je robot, kiery ma
samé skvélé viastnosti,” tvrdi Lars Bardgard Astveit a shrnuje
ieho benefity: ,Neni drahy, nabizi rozsah jako malo dal-
Sich kolaborativnich robotl a pozadované zatizeni pro zve-
dani produktt. Umozriuje také velice jednoduché a flexibilni
programovani.”

Bezpeénost nadevse

Nejdolezitejsim aspektem je viak moznost jeho bezpecného
umisténi po boku zaméstnanc. Robot URTO se v pifpadé
defekce predmétu, ktery neni soucdsti planované trasy, nebo
napitklad osoby stojici vedle prézdné palety automaticky za-
stavi. ,Pfi absenci zminéné funkce bychom robota nemohli po-
uZivat," zdorazrivje Lars Bérdgard Astveit. ,Jednd se o zcela
klicovou funkei, na které zévisela nase volba.”

Navratnost investice do paletizaéniho systému je odhado-
vana pii jednosménném provozu na méné nez jeden rok.
Spolecnost Nortura byla s novym fesenim natolik spoko-
jena, ze okamzité objednala dva dalii systémy pro jiné vy-
robnf linky, které budou pracovat s mensimi krabicemi a jesté
rychleji. m

JAK POMAHA KOBOT UR10
VE SPOLECNOSTI NORTURA
S PALETIZACI2 ZHLEDNETE VIDEO
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Ekobal spol. s.r.o. Videriska 172, 252 42 \estec u Prahy, www.ekobal.cz
Tel.: +420 234 144 111, Fax: +420 234 144 777, E-mail: mail@ekobal.cz, objednej@ekobal.cz
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Personalizace sili
s generacni obménou

OCEKAVANA HODNOTA TRHU PERSONALIZOVANYCH DARKU BUDE V ROCE 2021 O 55 % VYSSI
NEZ PRED PETI LETY A DOSAHNE 31 MILARD USD. PODLE STUDIE SPOLECNOSTI DELOITTE POLOVINA
TZV. MILENIALU A PRISLUSNIKU TAKZVANE GENERACE Z TOUZI PO PERSONALIZOVANYCH VYROBCICH
A 70 % NAKUPUJICICH JE OCHOTNO SI ZA NE PRIPLATIT VICE NEZ DESETINU CENY.

Miroslav Doékal
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bdobné vysledky prinesla i studie Zkoumani perso-

nalizace (Exploring personalization), kterou si spo-

lecnost Hewlett-Packard zadala u spolecnosti sparks
& honey, konzultaéni divize Omnicomu. Studie probéhla
v z4it 2018 formou vice nez 45 miliond online rozhovord se
spoffebiteli na &tyfech trzich (USA, Cina, Némecko a Francie).
Podle vysledkd studie byli spotiebitelé rozdéleni do Sesti skupin
zohledrivjicich i vék a dal3f socioekonomickd kritéria a postoje
t&chto skupin byly v tzv. HP Personalization Pinwheel kvantifi-
kovany. Zatimco v soucasné dobé drfivou vétiinu ndkupl pro-
vadi stardi, tzv. generace Boomery a generace X, kferé maiji
rezervovanéisi postoj k personalizaci, wrazné pozitivni postoj
k personalizaci m& 45 % milenidld a dokonce 53 % prislus-
nikd nastupujici generace Z. Podrobnégjsi vysledky studie jsou
k dispozici za poplatek pro partnery spole¢nosti HP.

Personalizované Tvare cukru
Spolecnost HP, presnéji jejf dcefing spolecnost HP Indigo (jeji
digitéIni tiskové stroje distribuvje na eském trhu spolecnost
Dataline Technology), stoji i za zajimavou aplikaci persona-
lizace, tentokrét ze Slovenska. Spolecnost Slovenské cukro-
vary Sered prijala névrh konzultaéni spolecnosti
IMH a nechala v ramci kampané Tvére cukru vy-
robit 1500 personalizovanych Tkg baleni fepné-
ho Farmérskeho cukru v deseti variacich obalu po
150 kusech joko podékovani za loajalitu a spo-
lupraci svym partnerdm — péstitelom cukrové Tepy
pro cukrovar.

Personalizovana grafika

vsadila na pfirodni odstiny
Personalizovand grafika z trnavského studia Avart
vyuziva predeviim prirodnich odstinG, obrazkd
upravenych z fotografie celé postavy konkréiniho
¢lovéka z daného podniku, erbd obcf, map a rost-
linnych, predevsim kvétinovych ornamentd, ale
i informaci o dané péstitelské oblasti, zvwyraznéno
ie slovo Ahoj. Specidlni pruzny papir bez bariéry
([pruznost je nutnd pro balent t&zsich objemd) po-
tiskla za pouhych 45 minut na stroji HP Indigo
WS6600 spolecnost Aluprint ve Vritkach, kiera
takio potiskovala dosud temé&F vyluené jen folie.
Konecné formatovani a slepent do sackd probéhlo ve spole-
nosti Euro PRESS BK v Batorovych Kosihdch, kterd jako jedina
na Slovensku dokdze vyrébét papirové sacky s pozadovanym
obdélnikovym dnem.

THIMM a Pivo jinak

S eshopem Pivojinak.cz spolupracuje spolecnost THIMM
pack'n'display jiz déle, pfipomeime lofisky adventn! ka-
lenddi na 24 piv, v némz vylamovaci kolecka tvori zéroven
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po vylomenf pivni tacky (tenfo kalendar bude pro dspéch zo-
pakovdn i letos). Pokud jde o personalizaci, iz dfive zazna-
menaly vyrazny Uspéch individualizované obaly s variabilnimi
fexty roznych ,opojnych faktt o pivu” z webu Pivojinak.cz,
vzdy uvozenymi slovy Vite, Ze...". Nejwy3si Uroveri perso-
nalizace oviem e-shop zvolil pro tzv. pivni predplainé za-
mé&fené na piva z ceskych minipivovard. Lze si jej predplatit
na jeden, ffi, 3est nebo 12 mésict a eshop jej osobné do-
rucuje. Predplacend piva jsou balena do krabic od THIMM
pack’n’display a diky moZnosti personalizace se e-shop roz-
hodl vyrobit pro kazdého z nejvéméjsich predplatitel krabici
na miru s personalizovanym potiskem osloveni jeho kiestnim
iménem a podékovanim za to, Ze je ¢clenem tohoto pivniho

klubu.

A jaky byl ohlas?

,Ohlas byl fantasticky! Viechny nase VIP personalizovany box
prekvapil a potésil. Treba i pana Jirku, kierému pivka vozime
pravideln& na Sumavu. Wraz v jeho éfi na fotografii mluvil

za vie," Ttk Vasek Matéjka z eshopu Pivalinak.cz.

leos Maslo, projekiovy manazer POS/POP spolecnosti
THIMM pack'n’display, k tomu dodavé: ,Moznosti digitdlni
fiskové technologie, kierou v THIMM mame, vyuZivé eshop
Pivalinak.cz rizné. Zasilatelské obaly pro distribuci piva
kromé vyrazného loga e-shopu dopliuji riznd, ,opojnd fakia’.
Diky nasi digitélni technologii je individualizovand tiskové gra-
fika moznd i pro malé vyrobni série. Design zasilatelského
obalu na pivo tak u spoffebiteld umocrivje zdzitek z rozba-
lovani." m
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Kobot UR16e MANIPULUJE

AZS 16K
SEZNAMTE SE

[OGRAMY —

Stéle vice spoleénosti po celém svété se rozhoduje vyuZit pro automatizaci vyrobnich procest roboty. Mezinérodni

které budou v budoucnosti formovat trh.

olaborativni robot (kobot) je univerzalngisim a flexibil-
Kné]éim feSenim nez tradi¢ni promyslovy robot. Nové

kategorie robotiky byla predstavena v roce 2008
Danem Esbenem Tstergaardem, spoluzakladatelem spolec-
nosti Universal Robots. Chtél, aby byla robotickd technologie
dostupné viem spolecnostem bez ohledu na jejich velikost.
Za fimto 0celem vyvinul malé, uZivatelsky piivetivé, flexibilni
a ekonomické roboty, s nimiz mize ¢lovék bezpecné pracovat

v t&sné blizkosti.
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Universal Robots je dodavatelem celosvétové nejrozsifensj-
Sich kolaborativnich robotd. Jejich produkiovd fada e-Series
zahrnuije koboty UR3e, URSe a UR10e, kdy &iselné oznaceni
typu kobota v jeho nézvu odpovida hmotnosti, se kferou je
schopen manipulovat. Nyni viak Universal Robots rozifuje
svou nabidku a pfichézi na trh se zbrusu novwym modelem
UR1&e, kiery je schopen manipulovat s doposud nejvy3sim
manipulaénim zatizenim, a to az do 16 kg. Kobot UR16e
kombinuje tofo velké manipulacni zatizeni s radiem 900 mm




a opakovatelnost pohybu s presnosti +0,05 mm. Je tak idedint
pro aufomatizaci Okold, mezi které paffi napitklad manipulace
s tl&zkymi predméty a materidly nebo ddrzba strojo.

,V dnedni nejisté ekonomické situaci musi vyrobci hledat flexi-
bilni feSen’ pro to, aby zdstali konkurenceschopni,” fekl Jirgen
von Hollen, prezident spolecnosti Universal Robots. ,S UR16e
prindsime kolaborativniho robota, ktery dokéze spolehlivé
a efekfivné fesit ndrocné dkoly. Dnednim dnem wyrazné rozsifu-
jeme nade produkiové portfolio a davame tak vyrobcim jesté
vice moznosti, jak zlepsit vykon, vyfesit nedostatek zamést-
nancl a rozsfiit viastii podnikani,” dodal Jurgen von Hollen
v den, kdy byl novy kobot poprvé piedstaven vetejnosti na
veletrhu China International Industry Fair v Sanghaii.

UR16e, vyvinuty na inovativni platformé e-Series,

, v

pFinasi obrovské vyhody a uzitnou hodnotu:

Rychlé nastaveni diky snadnému programovani

a malému ptdorysu.

Usnadiiuje a zrychluje automatizaci. Jeho
programovdni a integrace do stdvajicich vyrobnich
procesy je jednoduchd — bez ohledu na uZzivatelské
zkuenosti nebo teoretické znalosti. Stejné jako

viechny koboty z portfolia UR Ize i UR1ée rozbalit,
namontovat a naprogramovat do provozu za méné nez
jednu hodinu. S malym pidorysem a radiem

900 mm se snadno integruje do jakéhokoli vyrobniho
prosttedi bez nutnosti dal3ich Gprav a z&sahd.

Resi ergonomii na pracovisti a snizuje naklady.
Sestnéct kilogramd manipulaéniho zatizeni UR16e
eliminuje problémy s ergonomii a produktivitou na pracovisti.
Zaméstnanci tak nemusi manipulovat s #zkymi bfemeny,
coz snizuje ndklady a 3effi &as.

Idedlni pro manipulaci s t&zkymi materidly a ddrzbu strojo.

Robustni a spolehlivy: je navrzen pro automatizaci
procest vyzadujicich velké manipuladni zatizeni, obsluhu
CNC stroj0, véetné manipulace s vice komponenty, aniz by

byla snizena pfesnost.

Ve spolecnosti Universal Robots pokraujeme v posouvani
hranic, ceho je mozné doséhnout diky kolaborativni automati-
zaci," uved| Jirgen von Hollen. ,Dneskem prinasime kazdému
vyrobci dosud nejjednodussi moznost, jak vyuzit viech vwyhod
automatizace. Né&§ novy kobot byl zkonstruovén podle hesla
,Built To Do More’ tak, aby umoznil co nejvétsi manipulacni
zatizeni z nadeho portfolia kolaborativnich robotd.”

Stejné jako ostatni kolaborativni roboti z fady e-Series; UR3e,
URSe a URT0e i UR16e ma zabudovany senzor sily, 17 konfi-
gurovatelnych bezpecnostnich funkci véemné piizpisobitelného
Casu zastaveni a vzddlenosti ramene a intuitivni programo-
vani. UR16e spliuje nejnarocnési regulace a bezpecnostni

.
) 5!

standardy pro ni¢im neomezenou spolupraci mezi robotem
a clovékem, véeiné EN ISO13849-1, PLd, Category 3 a EN
ISO 10218-1.

Built To Do More

Spole¢nost Universal Robots zménila paradigma automa-
fizace ve wyrobé. Jeji portfolio kobotd umoziuje vyrobcim
mezi sebou soutézit, vwhravat a rist po desetileti, sou¢asna
fedeni jsou postavena tak, aby dokdzala jesté vice. Na rozdil
od ndékladnych tradi¢nich automatizaénich feseni, slozitych
a nebezpecnych pro uzivatele, poskytuje UR vyrobcim bez
ohledu na velikost presné to, co poffebuji: Urychleni automati-
zace pomoci kobott, kieré Ize diky intuitivnimu programovant
a nulovému naruseni vyroby snadno integrovat do stévaijicich
vyrobnich procesd firmy.

Po celém svété je v provozu pres 37 000 kobotd.
Nejcasté|i provadéji ndrocné dkoly napfie viemi

’ vyrobnimi procesy — montdz, pick and place,

lesténi, palefizaci, ddrzbu strojd nebo utahovani
Sroubd. S unikdtnim a ofevienym ekosystémem
certifikovanych produktd UR+ o UR Academy,
platformou pro vzdélavént, je implementace nej-
lepsich moznych fedenti kolaborativni robotiky pro
témér viechny oblasti wroby velice jednoduchd
a finanéné nendrocnd.

V Ceské republice byl UR16e predstaven za-
&atkem Fijna na MSV 2019 v Brné na stén-
cich distributord Universal Robots, spolenosti
Amtech a Exactec. Vice informaci o produktu
na www.universal-robots.com/cs.

O UNIVERSAL ROBOTS

Universal Robots je vysledkem mnohaletého intenzivniho vy-
zkumu v robotice. Produktové portfolio zahrnuje kolaborativni
robotickd ramena UR3, UR5 a UR10, pojmenovand podle své
nosnosti v kilogramech. Od vstupu prvniho robota UR na trh
v prosinci 2008 dosahuje spoleénost vyrazného ristu a jeji
robotickd ramena se dnes proddvaiji ve vice nez 50 zemich
po celém svété. Primérnd doba ndvratnosti ndkladd na pofi-
zeni robotd UR je nejkratii v odvétvi a &ini pouhych 195 dni.
Spolenost md centrdlu v ddnském Odense, kde se odehravé
i vedkery vyvoj a produkce. V lofiském roce dosdhla firma

trzeb ve vysi 237 miliond dolard.

UNIVERSAL ROBOTS
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Ekodesign:

SniZenim mnozZstvi tiskové barvy, poffebné pro tisk loga,
spole&nost roéné useffi az miliony americkych dolarg.

NUTNOST | POSIAN]

SVET OBALOVEHO DESIGNU OVIADLA V POSLEDNI DOBE RADA TRENDU. PRAKTICKYCH | ESTETICKYCH.
VE FINALE ALE STALE VITEZI STARE DORRE PRAVIDLO, ZE MENE JE VICE. TAHNE MINIMALISMUS A CISTOTA.
PRAVE TA JE PRO ZAKAZNIKA TAKE ZARUKOU, ZE VYROBCE MYSL NA PRIRODU A ZACHRANU PLANETY.
OBALARI SE PROTO V SOUVISLOSTI S TiM: STALE CASTEl SETKAVAJ S POJMEM EKODESIGN. PODIVEJME

SE MU NA KLOUB.

Iveta Kfizovd

s ohledem na tfo, co se s nim stane na konci jeho Zi-

‘ kodesign znamend, Ze wyrobek ¢i jeho obal je navizen

votntho cyklu. Mél by mit minimalni dopad na Zivotni
prostiedi, 3effit primami zdroje nebo prispét k lepsi recyklo-
vatelnosti. Napfiklad pfi navrhu nové napojové PET lahve
m0ze designér zvolit barvu, kterd je z pohledu recyklace vhod-
néjsi.

TOUTO CESTOU SE VYDALY
KARLOVARSKE MINERALNI VODY —
VICE NA

Dalsim pocinem ekodesignu je vyrobit obal tak, aby se odlisné
materidly daly snadno oddélit. Ekodesign tedy zohledfiuje
i materialy — aby byly recyklovatelné nebo opétovné wuzitelné.
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V fomto pifpadé je nezbyiné, aby obaldfi spolupracovali i se
zpracovateli, profoze pravé oni védi nejlépe, co uméji &i ne-
uméji zpracovat. Stranou nestoji ani samotny produkt, tedy
vyrobek, kiery by podle zasad cirkulami ekonomiky mél byt
frvanlivéjsi a opravitelny. ,Produkty, respektive obaly, by mély
byt navizeny tak, aby mély co nejdelsi Zivotnost a dala se
z nich vyt&Zit maximalni uZitnd hodnota nejen v rukou zdkaz-
nikd, ale i po jejich vyfazeni, kdy mohou byt mnohokrat opra-
veny a zrenovovény, nez dojde na jejich skutecnou recyklaci.
Pak se jako znovu pouzitelné materialy vraceji do vyrobniho
procesu,” vysvétluje Zaneta Stradiofovd, projekt manazerka
designového studia Butterflies & Hurricanes (B&H).

Podle B&H se také prosazuje Uspornost, skvélym pitkladem
je tisknuti ndpisd a log pouze v obrysech, aby se useffily tis-
kové barvy.




Clobdlng je snaha o eliminaci jednordzowych obalv, s &imz
souvisi snaha o prechod na nové vyrobni postupy a druhy/
/typy obald. Kdyz designéfi zacnou brét v potaz udrzitel
nost, pozndte fo. Zaénou poklédat otézky typu: ,Jaké dalsi
vyuziti moze tohle baleni mit kromé svého primérniho celu”
Oteviraji se tim dvefe ndpaddm na udrzitelné pouZivéni,
opravu, renovaci, recyklaci a inovaci, které o sobé brzy daijf
vedét samy.

Trend znovupouzitelného baleni zaéing byt velkym tématem
napiiklad v segmentu e-commerce. Poptdvka je po oba-
lech, ze kterych si doma vybalite objednané zbozi a poté je
prazdné zaslete po logistické firmé zpét k vyrobci.

Znovupouzitelnost obalu nedala spat napiiklad Richardovi
Bystiickému ze Zlina, ktery predstavil infernetovym obchodim
RepeteBox, tedy obal, v némz lze zbozi posilat opakované.
,Cesky eshopovy trh je velmi silny a produkuje obrovské
mnozstvi odpadu,” uved| Richard Bysfficky, velky zasténce
cirkularni ekonomiky. Inspiraci na znovupouzitelny obal nalezl

v USA a ve Skandinavii.

SEZNAMTE SE S REPETEBOXEM
V ONLINE VERZI MAGAZINU

Trochu z jiného soudku je Tedeni, které ale s nasim tématem
rovnéz souvisi. Jednd se o digitdIné potisténé kose na fiidény
odpad z dilny spolec¢nosti THIMM pack'n'display. Kose jsou
vyrobeny z pevné a odolné vinité lepenky, a profo je Ize vyuZit
nejen v domdcnostech, firmach, skoléch, na Gfadech, ale i na
roznych akcich. ,Vzhledem k tomu, Ze pro potisk ko3o na fit-
dény odpad je zvolena digitdlni technologie, nejsou pro jejich

EKOLOGIE IR

vyrobu poffeba fiskové stocky a zakaznik moze design kdy-
koliv zménit podle své aktudini potieby,” zddraznil Petr Kaczor,
regional sales manager, THIMM pack'n'display. Zmény fis-
kovych motivd jsou velmi rychlé a kazdy kos mize byt jiny.
Navic jsou doplnény viky, kterd je barevné odlisuji podle
druhu odpadu. Konstrukee zajisfuje jejich snadné a rychlé
slozenf i rozlozeni. | profo je transport ko$t na ffiidény odpad
v rozlozeném stavu, kdy zaberou velmi malo mista, hrackou.
Snadné prendsenti zajisti odnosnd ucha umisténd na boénich
stranach. V praxi si kose zvolila napitklod Tremosenskd uze-
nina, kferd svymi produkty syti névstévniky plzeniského ledniho
hokeje. Moznost fiidit odpad tak maiji i fanousci béhem spor-
tovntho utkani.

Neprehlédnutelnou novinkou v regdlech obchodi jsou nové
hnédé obaly na mléko jihoceské mlékamy Madeta, na kie-
rych wrobce neopomnél popiskem i logem zdUraznit, Ze mysli
na prirodu.

PRIBYLO | LOGO VICE NA:

CERTIFIED CARBON NEUTRAL A FSC

EKODESIGN POMAHA
| PLNIT CiLE CEP A SUP

KDY:

12.-14.11.2019

STREDA

13.11.

10.00-13.00 10.00-13.00

14.00-17.00 14.00-17.00

14.11.

Smurfit Kappa

Better Planet
Packaging

Zvysujici se mnozstvi obalového odpadu

nas nuti zamyslet se nad udrzitelnosti

stavajicich oball a hledat cesty, jak odpad

redukovat uz v okamziku jeho vzniku.
Planetu méme jen jednu, pojdmeji
uchovat dal§im generacim.

Poradime vam, jak nastartovat zménu
i u vas. Stante se znackou hodnou
nasledovani, budoucnost oballi mate
ve svych rukach!

ETVRTEK

10.00-13.00

14.00-17.00

Smurfit Kappa

{perience Centre
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-ACHPACK 201Q

~otvrdil zelenou linii

Konec zéfi byl jiZ tradiéné ve znameni jednoho z nejvyznamnéjSich obalovych veletrh, FachPacku. Do
Norimberku se na jubilejni, 40. roénik vydalo kolem 44 000 ODBORNYCH NAVSTEVNIKUD. Cekaly na né

inovace v souladu s trendy v obalovém promyslu i souvisejicich odvétvich, které pro né od 24. do 26. zafi

predstavilo 1591 vystavovateld.

Veronika Kozelkovd, Adriana VWeberovd

eletrh FachPack pilakal v porovnani s minulymi roc-
niky mnohem vétsi pocet navitévnikd ze zemi mimo
Némecka. Také mezi vystavovateli bylo piiblizné 39 %
zahraniénich firem.

STRUKTURA VYSTAVOVATELU
V ONLINE VERZI MAGAZINU

Poprvé byly zvoleny stéZejnim tématem ekologické obaly.
Klicové tema bylo patrné ve 12 vystavnich haldch #€méf na
kazdém kroku. Zaznivalo i béhem specializovanych for.

FORA A WORKSHOPY
V HALE 7 LAKALY — VICE NA

Ve sfejné hale byl nepiehlédnutelny stének spolecnosti Mondi,
ktery navstévniky privital novym mottem PAPER WHERE
POSSIBLE, PLASTIC WHEN USEFUL. | zde byly prezentovény
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novinky vyvinuté spolecné se zakazniky v souladu s principy
cirkulami ekonomiky. Rozdéleny byly podle typu inovace do
fii sekci: Replace (Nahradit), Reduce (Redukovat) a Recycle
(Recyklovat]. V prvni bylo prezentovano napiiklad balent syrg,
které vyuziva maloobchodni fetézec REWE Group. Povodni
plastové vanicka byla nahrazena alternativou z hnédého po-
piru Advantage Formable s prisluinou bariérou.

SizeMeMailer =
jeden obal pro
rozné velikosti
zdsilek

Piikladem baleni, které snizuje objem pouzitych surovin a cel-
kovou ekologickou stopu, je SizeMeMailer. Jde o fedeni pro
e-commerce pro zasilky roznych velikosti. Jeho hlavni benefity



Zaplavujeme planetu odpadky, o tom bohuZel neni sporu. Lecktefi by souéasny stav dokonce nazvali celoplanetérni
krizi. Jako takovy lakmusovy papirek funguji svétové ocedny a mira jejich zne&isténi. At chceme nebo ne, VETSINU
ODPADU v mofich a ocednech DNES TVORI PLASTY.

ejvési podil (39,9 %) predstavuji plastové obaly.
N V mofich a ocednech svéta konéi mnoho odpadkd
z rdznych materidld, ale plasty (az na vyjimky) bo-
huzel vydrzi stovky let, nez se ve vodé rozlozi. Specidlini

skupinou plastd, kterou je relativné snadné odbourat, jsou plas-
tové produkty a obaly na jedno pouziti.

Co presné je iniciativa

Better Planet Packaging?

Je to cesta, jak ucinit obaly je3té vice udrzitelnymi. Zakladnimi
aspekty by méla byt recyklovatelnost, obnovitelnost a odbou-
ratelnost. Nestaci materidl recyklovatelny pouze za urcitych
velmi specifickych podminek, ale dlezité je, aby byl realng
recyklovan.

Opravdu udrzitelny obal by nemé&l v z4dném pripadé zne-
Cisfovat nebo jakkoliv ni¢it planetu. A to predeviim na konci
své zivotnosti, af uz je kolikrat chee recyklovan nebo prosel
industrial upcyclingem. Udrzitelny obal by se spide nez od-
padem mél stat recyklovanou surovinou. Pokud vz se ale od-
padem sfane, pak ma byt snadno biologicky odbouratelny.

Plasty jsou ale leckdy nejlepsim Fesenim.
Samoziejmé vime, ze urité viastnosti plastu jako materialu
isou nenahraditelné. Plast je odolny, lehky, nekoneéné tvaro-
vatelny, ma bariérové vlastnosti pro tekutiny i plyny a je v pod-
staté levny. Na druhou stranu je neobnovitelny, nenf biolo-
gicky odbouratelny, recyklovatelnost je diskutabilni a redlné
mira recyklace je nizkd. Rozklada se na mikroplasty a pfi jeho
spalovant vznikaif toxiny.

Plast je tedy zlo?

Neni zlo, ale z environmentdlniho hlediska je zbytecny pre-
deviim jednordzovy obal z plastu, kfery je nahraditelny jinou
materidlovou alternativou. Nékdy je to sklo, jindy kov a také
samoziejmé papir. V mofi se napiiklad papir rozlozi v fadu

tydnd.

Neni uz obal prezitek?

Obal chréni 10x vice zdrojd, nez sém spotiebuije, takze obal
jako takovy je dobry a poffebny. Chytie navrzend konstrukce
dokdze usefiit naklady, cas i Zivotni prostred, a proto je volba
spravného obalu klicovd.

Pro¢ vyrobce papirovych obald,

tedy z udrzitelného zdroje, bije na poplach?
ProtoZe vidime, Ze je stdle prostor pro snizovani dopadu
obalu na zivoini prosfredi. Stéle je mnoho piileZitosti nahradit
plast, p&nové vyplné &i bublinkové félie fesenim na bazi pa-
piru. Roste pocet redlnych piipadd, kdy jsme dokazali elimi-
novat nebo redukovat mnoZsivi pouzitych plastd. Prikladem
isou nase Setrné&j3i obaly, kdy separace jednotlivych materiald
byla mnohem snazsi. Firmy si ¢im ddl vice uvédomuiji spole-
genskou zodpovédnost a jsou otevien&si diskusim.

SPOLECNOST SMURFIT KAPPA
PRICHAZI S INICIATIVOU
BETTER PLANET PACKAGING
A ZAVAZKEM JESTE VICE PRISPIVAT
K UDRZITELNEMU ZPUSOBU BALENI
A OCHRANE PLANETY.

Bojujme spolecné proti odpadu jako takovému, predimenzo-
vanym obalim a zbytec¢nym plastim. Mysleme na budoucnost.
,Konstrukéni dokonalosti neni dosaZeno tehdy, kdyZ uz neni
co pridat, ale tehdy, kdyZ uZ nemdZete nic odebrat.” [Antoine
de SaintExupéry). m

Vice informaci na www.smurfitkappa.cz.

Smurfit Kappa
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vystihuijf slova: ekonomicky, efektivni a snadny. Z jednoho vy-
seku |ze snadno wyivorit rizné velké baleni podle rozméri z&-
silky. Whodou jsou nizsi logistické naklady.

RECYCLE FRIENDLY
STRIPPOUCH VYVINUTY
S WERNER & MERTZ — VICE NA

Za zminku sfoji také stanek spolecnosti B + K. Ta predstavila
skupinové balenf toaletniho papiru z félie vyrobené ze 100 %
z recyklétu. Resent bylo v roce 2019 ocenéno némeckou obar-
lovou cenou v kategorii udrzitelnost. Na stanku byl rovnéz vy-
staveny papirovy sfojaci sacek s vnifini vrstvou z materidlu I'm
green polyethylen od spolecnosti Braskem, kiery je vyrobeny
z efanolu z cukrové fitiny.

Creiner packaging prezentoval napiiklad kelimek K3 Loop,
kde je nahrazen pdvodni perforovany prouzek na boén strané
novym fesenim pro snadné&j3i odirhnuti a odstranéni papiro-
vého prebalu. Kelimek je dostupny i s teémér neviditelnym digi-
t&Inim vodoznakem, ktery podle vyrobce zlepsuje identifikaci
a fiidéni. Vodoznak moze také obsahovat
fadu informaci o znacce a balent.

K3 Loop s digitalnim vodoznakem od Greiner packaging

Ddle zde byly vystaveny prototypy HDPE lahvi uréené pro
segment non-food vyrobené z 50 % nebo ze 100 % z re-
cyklatu. Pro vyrobu prvni lahve bylo pouzito 50 % recyklaty
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ziskaného z britského trhu z lahvi na mléko. Druhd lahev by-
la vyrobena ze 100 % z recyklétu ziskaného z plastd z mofi
a ocednd.

ALTERNATIVA
HLINIKOVE
VANICKY

OD ANTALISU ‘
V ONLINE VERZI MAGAZINU ' N e

Kompostovatelnou folii Biofolflex B10 certifikovanou agen-
turou TUV Austria jako ,OK Compost Home" na svém sténku
predstavila firma PERAL. PouZit ji Ize napfiklad na balenf ¢o-
sopis0, v Nizozemsku se vyuzivé pro baleni ovoce a zeleniny.
Spolecnost PET INNOVATORS se pochlubila novym sudem (fi-
nalistou soutéZe The Sustainability Awards 2019) vyrobenym
z PET misto pdvodniho HDPE. VWsledkem je levnéjsi a o 25 %
lehct sud. Pouziva se pro tekutiny i pevné latky.

Pro vyrobu sudu byl pouzit PET
misto pdvodniho HDPE.

Ocenénd efiketa Eko feseni nechybéla ani na expozi-

od S&K Label cich vyrobcl efiket. Prezentovény byly
napitklad kompostovatelné efikety
nebo efikety vyrobené z materidlu obsahujictho uréité pro-
cento recyklétu. Dodavatelem materidlu je zejména spolecnost
Avery Dennison. Mezi vyrobci efiket mély zastoupeni i Ceské
firmy Label design, Colognia press a S&K Label. Posledni
imenovand predstavila napitklad etiketu rumu Austrian Empire
Navy Rum Reserva 1863, kierd ziskala ocenéni German

Design Award 2019. Autorem designu je Design Herynek.



Etikety doslova oZily na sténku spolecnosti Marzek Etiketten +
Packaging, kierd zde predstavila fedeni s vyuzitim roz3ifené
reality. Viystaven byl i mezindrodné ocenény projekt Mitzi,
ktery je v Rakousku prvnf svého druhu. Jednd se o sadu vinnych
efiket s vyobrazenim tradi¢niho rakouského kostymu dirndl.
Diky digitéIni technologii je na kazdé etikefé jiné zéstéra, coz
délé kazdou z nich jedinecnou, origindlni.

Kazdé etiketa Mitzi rakouského vinafstvi je origindl.

Petr Kopecky ze spolecnosti Neotec, kterd zastupuje v Ceské
republice firmu Zind Systemtechnik, ndm predstavil novy né-
stroj pro fezani vinitych lepenek — PCT. Vyvinut byl pro eko-
nomické fezani vinitych lepenek az do tloustky 7 mm. Béhem
procesu fezdni specidlng navizend rylovaci patka stlaci ma-
terial podél linie fezu. Tlak vyvijeny na vinitou lepenku umozni
iejf fezdni tazenym nozem a umoziuje dosazeni vysoké rych-

e .
% VICE NA:

losti zpracovéni.

DALSi VYHODY PCT

SOLARCO MACHINERY
PREDSTAVIL STROJE NA
ZPRACOVANI VLNITE LEPENKY

Plastovy fermobox uréeny pro piepravu produkit citlivych na
teploty predstavila spolecnost BITO. Rada MB Food & Delivery
je Tedeni pro bezpeéné dorucovani potravin pfi zachovani
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iejich cerstvosti. V jednom boxu |ze mit soucasné rozné zény
Cerstvosti a teploty, které je mozné vyivoiit pomoci insertd

z expandovaného polypropylenu nebo chladicich desti¢ek.

Termobox pro bezpeény transport
potravin od spole¢nosti BITO

V hale se zaméfenim na automatizaci a robotizaci mély své
zastoupeni napitklad spolecnosti Scott Automation, Kawasaki
Robotics, Universal Robots, Staubli, Tec-Systems, Nomatech
nebo J. Schmalz. Ta zde prezentovala nové vylehéené uchopo-
vaci systémy SLG slouzict pro manipulaci s predméty do ma-
ximaIni hmotnosti 10 kg nebo online konfigurdtor, ktery krok
po kroku pomdze s ndvrhem vhodného koncového néstroje
s ohledem na typ pouzivaného robota.

V' hale @ byl umistén spolecny stanek ceskych firem TBA
Plastové obaly, ROLOFOL, Martin Peroutka, INAPA, HIT
OFFICE a FORLIT. Mezi eskymi vystavovateli nechybéla také
spolecnost TART, kterd na samostainém stanku  prezentovala
napiiklad opakované pouzitelné fesent v podobé fixacni sité.

Dalsi rocnik veletrhu FachPack se po roéni pauze, béhem
které probéhne v Disseldorfu veletrh Interpack, uskutedni
28. az 30. z&fi 2021.m

OCENENE INOVACE
V ONLINE VERZI MAGAZINU

PRIPOMENME SI ATMOSFERU
VELETRHU NA VIDEU
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Nejlepsi ceské SUPERBRANDY
byly preddny

V prostordch Ndrodniho muzea v Praze se 18. z&Fi uskutednil slavnostni galavecer CZECH SUPERBRANDS
TRIBUTE EVENT, béhem kterého byla preddna ocenéni zastupcim nejispéinéjsich znagek v Ceské republice
za rok 2019.

Adriana Weberovd

ravo uzivat pecef kvality Superbrands si odneslo temér Superbrands, nejuznévanéjsi globdlni autorita, hodnoti
P7O brandd vybranych z vice nez milionu registrovanych a ocefuje nejlepsi obchodni znagky ve vice nez
znacek na ceském trhu. Z nich 49 ziskalo titul spofrebi- 90 stétech svéta. V Ceské republice je program
felské super znacka (Consumer Superbrands) a dalsich 18 se Czech Superbrands aktivni jiz 7. rokem a za
m0Ze honosit B2B titulem (Business Superbrands). dobu své existence si vydobyl prestizni postavent.

St

Ocenéni Business Superbrands 2019
pred zraky vice nez 250 vyznamnych
host pfevzaly od Feditele Czech
Superbrands Romana Sovjdka

a regiondlniho feditele Superbrands CE
Andrése Wiszkidenszkyho napiiklad
spolegnosti EKOBAL, Label design,
FANUC nebo PackWay. Mezi drziteli
Consumer Superbrands mizeme

najit znacky Brit, BENU, WALMARK,
Staropramen nebo SEPHORA.

Ocenéni Honorary Superbrand 2019 uréené pro charifativni V' zdvéru vecera byl rovnéz vyhlasen drzitel ocenéni
znacky a nadace si z Narodniho muzea odnesl Nadacni  SUPERSON — Superbrands osobnost roku 2019, kierym se
fond Kapka nadéie. stal neurochirurg profesor Viadimir Benes. ,Ocenéni je pro mé
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Ocenéni Business Superbrands
2019 obdrzel i Vladislav Kaspar,
jednatel spoleénosti Label design.

VELETRHY | vYSTAVY | AKCE I

Ocenéni Business Superbrands
2019 prevzal od feditele
Czech Superbrands Romana
Sovjéka a regiondlniho feditele
Superbrands CE Andrése
Wiszkidenszkyho Petr Wagner,
generdlni feditel spoleénosti
PackWay.

Ocenéni Business
Superbrands 2019 v rukou
Michala Dfeva, jednatele
spolegnosti EKOBAL.

Ocenéni Business Superbrands 2019 si odnesl| rovnéz
Daniel Havli¢ek, marketing manager spoleénosti FANUC.

v kazdém pfipadé pocta. Zejména i proto, ze piichdzi z ob-
lasti pro mne vzdalené. Pohybuji se v akademické a statni me-
dicing, a i kdyz ma klinika svétovou povést a ,svoji znacky’, je
to prekvapeni. Musim pfiznat, ze milé," uvédi Viadimir Benes.

VYDEJTE SE S NAMI NA GALAVECER —

Tradiénim medidlnim partnerem soutéZe a slavnosiniho galo- e
ZHLEDNETE VIDEO

vecera byl magazin Packaging Herald. m

+Superbrands ziskdvéme poprvé a navic po roce, kdy nase
spolecnost oslavila 25 let od svého vzniku. JelikoZ se jednd
o ocenéni, které bychom nikdy neobdrzeli bez Gsp&sné
spolupréce s nagimi klienty a dodavateli, chci jim timto
podékovat za pozitivni reference a jejich loajalitu. Doufdm,
Ze i v nésledujicich letech bude na3e znagka symbolem t&
nejvy3si kvality vyrobki a poskytovanych sluzeb. Je to pro
nds samozfejmé i velky zdvazek a vyzva naddle posouvat
hranice, jez se zdaiji nyni technicky nemozné. Toto ocenéni
zejména paffi za prikladnou préci a snahu viem kolegdm,
protoze bez nich bychom nase vize nikdy nenaplfiovali,”

komentovali zisk ocenéni za spole¢nost EKOBAL jednatel

Michal Dievo a obchodni feditelka Renata Dobesovd.

,Ocenéni Business Superbrands bereme jako komplexni
ocenéni toho, co dé&ldme. Tedy nejen nasich produktd,

o jejichz kvalité mluvi kazdoroéné rostouci prodeije, ale

i viech aktivit okolo téchto produktd. Zde jde predevsim

o nd3 servis, ktery je nasim zdkladnim stavebnim kamenem.
Pak samozfejmé 3koleni, které prispiva k tomu, Ze jsou

nasi zdkaznici schopni ziskat z FANUCu maximum,

a v neposledni fadé samoziejmé marketing, ktery pracuje
na co nejlepsi znalosti znacky na &eském trhu. Myslime si,
Ze prévé ocenéni Superbrands v sobé spojuje viechny tyto
jednotlivé aspekty, na kterych se snazime pracovat, a proto
mdme toto ocenéni jiz 3. rok v fad& za sebou,” uvadi

Daniel Havli¢ek, marketing manager spolecnosti FANUC.
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Model Young Package:

ZVITEZILA
| ELEGANCE

RAVOST

TEMATEM 24. ROCNIKU MEZINARODNI SOUTEZE OBALOVEHO DESIGNU MODEL YOUNG PACKAGE
RYL ZAZITEK Z ROZBALOVANI NEBOL UNBOXING EXPERIENCE. NAVRHU Z 66 ZEMI DOPUTOVALO DO
ORGANIZACE CZECHDESIGN 666! VITEZOVE BYL PREDSTAVENI 23. ZARI V CENTRU ARCHITEKTURY

A MESTSKEHO PLANOVANI V PRAZE. SE ZADANIM SI NEJLEPE PORADIL MACIEJ JANDER Z POLSKA.
POROTU NADCHL DUMYSINYM, ELEGANTNIM A HRAVYM ORALEM NA KOSMETIKU.

Adriana Weberovd

ezindrodni soutéz obalového designu pro desig-
/\A néry i studenty organizuje Czechdesign pro spo-
lecnost Model Obaly. Jde o nejvéfsi klani svého
druhu na svété a dava Ocastnikdm jedineénou moznost po-

rovnat vlasini navrhy v mezindrodni konkurenci. Na vyherce
fento rok cekaly odmény v celkové wsi 6200 eur.

Verejnosti byly vysledky predstaveny v ramci slavnostiho ve-
Zera v Praze. Pritomni byli porolfci i soutéZici z celého svéfa,
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kterym byly predany finanéni odmény. Vecerem opét pro-
vedla Simona Babcdkova, po vyhldseni nasledovala party
s DJ Floex.

Leto3ni rocnik vyzval designéry k zamysleni se nad propojenim
obalu, jeho funkci, ekologie a z&zitku z rozbalovéni. Jak si
s tfématem soutéZici poradilie Prisli s viziondiskym piistupem
nebo s neotielym a hravym designem? To vie hodnotila porota
slozend z vyznamnych odbornikd oboru v cele s obalovym



designérem Janem Cingerou. Svou zdstupkyni, obchodni fedi-
telku lvanu Kohoutovou, zde mél i magazin Packaging Herald.

Soutéz Model Young Package mé dvé kategorie. Do stie-
doskolské kategorie High Schools se mohou prihlasit stu-
denti sfiednich a vy3sich odbornych 3kol. Druhd kategorie,
Unlimited, je urcena pro studenty vysokych kol a designéry
jakéhokoliv véku.

Jak nejlépe zabalit produkt, aby ve vas probudil zvédavost
a samo ofevirdni vas bavilo? To nejlépe vyfesil a hlavni cenu
v kategorii Unlimited ziskal Maciej Jander z Polska se svwym di-
myslnym, elegantnim a hravym obalem na kosmetiku. Hlavnim
cilem projektu je vyuziti celé kapacity baleni ve tvaru kvédru.
Na prvni pohled klasické krabicka mé slouzit na ffi kosme-
fické produkty najednou. Pro kazdy produkt je pripravena
krabicka atypického krystalického tvaru, kterd svou barvou ko-
responduje s vini kosmetického produktu. Vechny ffi tvary jsou
ndsledné slozeny do jednoduchého kvadru. Obal je podle
poroty skvéle fechnicky vyfeseny a natolik perfekiné a cisté
zpracovany, ze se sfal letodni vitéznou praci.

SOUTEZ OD ROKU 1996
VYHLASUJE SPOLECNOST
MODEL OBALY.
ORGANIZATOREM JE OD ROKU
2009 NEZAVISLA ODBORNA
ORGANIZACE CZECHDESIGN.

Zlatou pricku v kategorii pro stiedoskolaky si odnesl Ondre;
Fiedler ze Soukromého gymndazia AD FONTES. Ondrej si
vzdy uzival odirhévéni papirovych prouzkd pii ofevirdni su-
Senek a fenfo prouzek je pro néj i asociaci pii zdzitku z rozba-
lovani. Sviij valcovity obal na kulaté susenky (napr. Disko) pak
vytvoril tak, aby tato radost trvala mnohondsobné déle. Znamy
L,odirhévaci prouzek” je zde pouzit spirdlové temét v celé i
obalu, tim je doba jeho odithavani mnohondsobné prodlou-
zena. Uzivatel si moze uzivat slastny pocit rozbalovani pri
kazdé susence, kdy je potieba obal vzdy o kousek odmotat.

Pro vitéze byly piipraveny nejen financni odmény — pro jed-
noho i jedineéna prilezitost absolvovat fiitydenni honorovanou
stéZ v Inovaénim centru Model Obaly.

Dalsi ocenéné exponaty

Stitbro v kategorii Unlimited ziskali Magdalena Cieslak
a Jaroslaw Luczak z Polska, ket navrhli obal na malé objekty
s inovativnim zavirénim. Jednd se o krabicky o velikosti karty,

soutez

které na své zadnf sfrané maji mechanismus, cely z papiru,
umoziujici snadné ofeviréni, vyndavani i zaviréni. Bronz si
odnesla Denisa Novobilskéd z UTB ve Zling za krabicku vy-
zdobenou motivy pohadky s piekvapenim uvniff.

Foto: Model Young Package

1. misto Maciej Jander

kategorie UNLIMITED
A CENA INOVACNIHO CENTRA MODEL OBALY

Hromadko

(=4
_O

Foto: Jan Hromadko

1. Misto ondie Fiedler

kategorie HIGH SCHOOLS

Foto: Model Young Package

Druhou pricku mezi stiedoskolaky obsadila Jaroslava Strakova
ze Stiedni uméleckopromyslové skoly v Jihlavé za feseni na
diivka, véem dobie zndmd z hodin hudebni wchovy. Treti
misto obsadil obal na auticko od Pavliny Kubinové, studentky
Stiedni uméleckopromyslové skoly v Praze.m
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Praha spustila poloautomat
na fiidéni kovového odpadu

V aredlu Prazskych sluzeb ve Vysocanech byla v kvétnu uvedena do provozu MODERNI LINKA NA TRIDENI
KOVOVYCH OBALU. Poloautomatické linka je vybavena technologii, kterd oddéluje Zelezné a nezelezné kovy.
Mezi ty napfiklad paffi hlinik, méd nebo zinek. Provozem nds proved| vedouci ffidicich center Michal Simlinger

a mluvéi Prazskych sluzeb Radim Mana.

Adriana Weberovd

fidéni kovovych oball si Prazané oblibili. Zatimco voce  umozriuje dokonalejsi a efeklivngjsi dotfidéni kovowych obald.
2017 obyvatelé metropole wyfiidili 144 tun kovovych — Technologie se skladé ze dvou hlavnich éasti — linky na ffidént

zzzzzz

obald, loni to bylo bezmala 262 tun. Nova fidici linka  kovovych odpadt a linedrniho lisu.

Do aredlu Prazskych sluzeb ve Vyso&anech putuji R e e Dopravnikovy pds umistény na dné
kovové obaly z 3edych kontejnerd umisténych nésypky transportuje odpad do

v Praze a od viech svozovych spole&nosti Plechovky, konzervy, tuby, haly, kde dva pracovnici odstrafuji
zaijistujicich svoz komundlniho odpadu na Gzemi vi¢ka a dalsi kovové obaly jsou nezddouci materidl (napf. aerosolové
metropole. shromazdovdny v nésypce, kterd obaly) do pFipravenych nédob.

je umisténa vné linky.
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Souédsti linky jsou dva separdtory, které se staraji o oddéleni zeleznych kovi od t&ch nezeleznych. Tim prvnim je
permanentni magnet, ktery je umistén nad dopravnikem. PryZzové unasece rotujictho pdsu magnetické desky umoziuii,
Ze vyseparované magnetické obaly jsou automaticky odhazovdny mimo dopravni pds boéné do pfipravené nédoby.

Nezelezny odpad putuje déle po pésu k druhé f déni.

V té je pomoci separdtoru pracujiciho na bazi vifivych

proudd oddélen hlinikovy odpad, ktery sméfuje do ndsypky lisu Vytiidény nezelezny odpad putuje do ndsypky lisu.
navazujiciho na linku. Zbytkové nedistoty automaticky padaiji do

néddoby, kterd je umisténa pod separdtorem.
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Nezelezny odpad v ndsypce lisu

Technologie uréend k lisovani kovovych obald

Aktuéliné se v ulicich hlavniho mésta nachdzi velkych

1009 nédob o kapacité 1100 |, 29 mensich 240l

popelnic a 22 podzemnich kontejnerd s kapacitou 1500 I.
Kontejner je uréen zejména pro sbér prazdnych ndpojovych
plechovek, ale je mozné do né&j odlozit i prazdné konzervy,
tuby, kovové uzdvéry nebo vicka. Do separaénich nddob
naopak nepatfi aerosolové obaly od kosmetiky, spreji
nebo tlakové nddoby prenosnych cestovnich vaficd, nebot
hrozi jejich vzniceni. Zakaz plati i pro nddoby a obaly od

motorovych olejd, benzinu, barev a dalich chemickych

nebo nebezpeénych latek.
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Vyttidéné kovy se ndsledné slisuji do
pozadovanych balikd a éekaji na své odbératele.

Na cely proces dohliZi &tyfelennd obsluha. Zavoznik
pravidelné doplfiuje ndsypku s kovovym odpadem. Cast
zaméstnancd ruéné odebird prvotni necistoty a nevhodny
odpad. V posledni fazi persondl zaijisfuje lisovani

vytfidéného Zelezného a nezelezného materidlu.

TRIDICI LINKA V AKCI NA VIDEU
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Simona Kijonkovd, CEO skupiny Packeta, a Ondfrej Zék, vykonny feditel Zasilkovny

ZASILKOVNA

investuje do nowych dep

Logistickd firma ZASILKOVNA roste ro&né o desitky procent. Se zvySovénim po&tu zdsilek rostou také potieby
na logistické zdzemi. Proto béhem letodniho léta a podzimu ofevie ffi nové depa. Prvni z nich, Depo Praha, bylo

slavnostné otevieno 28. srpna v Praze 6 — Ruzyni. Do novych provozd firma investuje téméF 10 miliond korun.

Adriana Weberovd

elkova rozloha nového logistického centra je #€mér
4000 m2. Vybaveno je 130 regdlovymi pozicemi
a 150 klecemi na fiidéni zésilek.

V depu nechybgji moderni technologie, jako jsou
online &tecky nebo kamerové a bezpe&nostni systémy.
Pracovat zde bude 40 lidi. Promérnd kapacita nového
provozu je 600 000 pfepravenych zdsilek mésicng,
b&hem vrcholu sezony, v dobé pfedvanoénich
ndkupd, miZe mésiéni kapacita prekonat hranici
jednoho milionu.

V zdii ofeviela Zasilkovna nové depo jesté v Hradci Krdlove,
v planu je ofevieni depa v Ostravé. Celkové investice do
novych distribu¢nich center doséhnou v letodnim roce t€mér
10 miliond korun. Hlavnim cilem je zvy3it efektivnost svozd
a rozvozl zasilek a zlepsit servis pro zakazniky.

,Obrat skupiny Packeta vzrostl za prvni pololeti meziroéné
o 72 procent na t#méf 425 miliond korun. O 70 procent
vzrostl také pocet prepravenych zasilek. Nasim cilem pro le-
tosni rok je dosdhnout obratu 1,3 miliardy korun, v poctu
zaGsilek pak 18,5 milionu kusd. V soucasné dobé mame za
celou skupinu celkem 17 dep a jejich pocet budeme ddle na-
vy3ovat. Nedavno jsme napitklad koupili depo na Slovensku,”
uvadi Simona Kijonkova, CEO skupiny Packeta a zaklada-
telka a spolumaijitelka Zasilkovny.

.Vzhledem k povaze zdsilek u nds
stale pfevazuji manudlni procesy.

V souc¢asné dobé& dokondujeme studii
instalace automatickych fidicich

linek na nase nejvytizenéjsi depa

a porovnavéme viechny aspekty takové
technologie oproti stévajicim procesim.
Pokud studie prokdze vyssi efektivitu

s dobrou finanéni ndvratnosti, budou
nds v pristim roce cekat v této oblasti
velké zmény,” podotyké Ondrej Zdk,
vykonny feditel Zasilkovny. B

Zasilkovna, kterd patii do skupiny Packeta, je Eesky
fransizovy logisticky projekt, ktery vznikl v roce 2010.
Poskytuje komplexni logistické sluzby pro internetové
obchody. Aktudlné md vice nez 2800 vydejnich mist

a spolupracuje s vice nez 26 000 e-shopy. K leto3nimu roku

Zésilkovna prepravila vice nez 34 miliond zdésilek.
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Investice prinesla komplexni nabidku

Polygrafickd spoleénost MARTIN PEROUTKA se neboiji investovat. Ve nastartovala v roce 2017 ndkupem
digitéIniho tiskového stroje HP Indigo 20000 od spoleénosti Dataline Technology, kterd je souéasné i partnerem
firmy v oblasti technického servisu stroje. Na zaédtku roku 2019 nésledovalo pofizeni navazujicich technologii
od dodavatele KARLVILLE v podobé ekologické bezlepidlové tepelné laminace PACK READY a linky uréené
k vyrobé uzaviratelnych stojacich séckd. Vysledkem je komplexni nabidka vyrobki a sluzeb zahrnujici vyrobu
flexibilnich obald, shrink sleeves, obalovych félii, samolepicich etiket a jiz zminénych stojacich sagko. Celkové
investice je kolem 100 miliond korun.

Adriana Weberovd

Digitdlni tiskové technologie nabizi
Digitdlni technologie je idedlni pro tisk limitovanych vicegrafickych edic, ale také vysoky stupef automatizace pro
pro vyrobu sezonnich nebo ové&fovacich sérii. Digitdlni tiskovy stroj HP Indigo maximdlni efektivitu vyroby.
20000 je uréen pro §ifi 760 mm. Vhodny je pro tisk shrink sleevi a obalovych
félii, éemuz odpovidé rozsah pouzitelnych tlousték substratd, ktery zacing jiz na
10 mikronech. Nabizi pouZiti az sedmi barev. Tisk probihd metodou one-shot, coz
zaruéuje absolutni presnost soutisku. Maximélni formét potisku odpovidd B1.
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Potistény materidl chréni pfed jeho poskozenim technologie
tepelného laminovéni, kterd umozZiiuje podstatné zkrdceni
dodacich |hit a tim i skladovych zasob zdkaznikd. Laminétor
PACK READY KARVILLE je vyuzivan naptiklad k laminaci -
pro vyrobky realizované vrchnim nebo reverznim tiskem,
napriklad stojacich s&ckd. Ty mohou byt uréené nejen pro
baleni potravin.

Nova linka KARVILLE vyrdbi stojaci saeky
v riznych velikostech a provedenich.

MaximdlIni rozméry stojaciho sé&ku jsou: vydka 270 mm,
3itka 350 mm pfi max. 3ifce (hloubce) dna 90 mm, pokud
§itku dna snizujeme nebo je nepozadujeme, mizeme
zvy3ovat vysku sacku az do 360 mm. Vyrdbény jsou ve
varianté dna svaru K a D. Pfi tvarovdni ve varianté K se
vyuzivd standardni vybaveni vyrobni linky. Pro tvarovéni
s&cku podle varianty D je potfeba zaijistit specidlni néstroj,

jehoz cena se pohybuje od 700 do 800 eur podle

rozméru dna sacku. Je potfeba poditat s tim, Ze cena

ndstroje bude alespori &dsteéné Gétovdna.

Vyrobené stojaci sacky maiji tvarované dno, jsou vhodné pro

strojni i ruéni plnéni. Ruéné plnéné sd&ky staci po naplnéni

zavafit ruéni féliovou svéreckou. Opatfeny mohou byt zipem

pro opakované uzavirdni, vysekem pro eurozdvés a ndsekem

pro snadné otevieni sagku. Saeky Ize potisknout digitdlni

i flexotiskovou technologii. Potisk sa¢kd mize byt chrdnén TECHNOLOGIE V AKCI NA VIDEU

laminaci nebo lakovdnim.
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