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Pokud jde o  farmaceutickou logistiku, můžeme 
odlišit volně prodejné přípravky (OTC) od léčiv 
na předpis (Rx). Zvláště jsou sledovány příprav-

ky z oblastí life science a healthcare citlivé na teplotu. 
Vakcíny či některé biologické přípravky jsou po dobu 
přepravy a skladování uchovávány ve stabilní teplotě, 
obvykle 2–8 °C. Základem farmaceutické logistiky je 
dodržování zásad správné distribuční praxe (GDP). Zo-
hlednit je ale třeba také evropský systém FMD (Falsified 
Medicines Directive), chránící pacienty před padělanými 
léky, v blízké budoucnosti pak rovněž největší změnu lé-
kové legislativy za poslední dvě desetiletí, chystaný far-
maceutický balíček opatření EU, tzv. pharma pack, který 
zavede mj. osmiletou ochranu dat s léky spojených. 

DHL investuje do Health Logistics
Do roku 2030 chce DHL Group investovat dvě miliardy 
eur do své divize DHL Health Logistics a reagovat tak 
na rostoucí poptávku po farmaceutikách a  lékařských 
přístrojích. Polovina investice je určena pro Ameriku, 
čtvrtina pro Asii a Tichomoří a poslední čtvrtina pro re-
gion EMEA. Investice se zaměří na zlepšení infrastruk-
tury a technologií od skladování přes plnění objednávek 
a distribuce až po globální přepravu a logistiku poslední 
míle. Významná část investice půjde na zakládání no-
vých mezioborových GPD, certifikovaných pharma hubů 
pro zasílání s více teplotními zónami, rozšiřování kapa-
city chladicího řetězce v existujících zařízeních, uvedení 

nových vozidel s řízenou teplotou do provozu a zlepšení 
jak pasivních, tak aktivních obalových řešení. 

V této oblasti se DHL Group loni podílela více než pěti 
miliardami eur na celosvětových tržbách a díky plánova-
nému zdvojnásobení do roku 2030 se chce stát tržním 
lídrem. Dnes provozuje téměř 600 lokalit a skladů ve 
zhruba 130 zemích, které se zaměřují na logistiku life 
sciences a zdravotní péče, přičemž celková plocha skla-
dových prostor s řízenou teplotou přesahuje 2,5 mil. m². 

Kromě investic do infrastruktury DHL Group nedávno 
rozšířila své partnerství se společností Cryoport a pře-
vzala kurýrní službu CryoPDP zaměřenou na klinické 
zkoušky, biofarmaceutické produkty a buněčné a geno-
vé terapie. CryoPDP má pobočky v 15 zemích a doruču-
je více než 600 000 zásilek ročně. Následně v polovině 
září DHL oznámila dohodu o převzetí společnosti SDS 
Rx. Akvizice rozšíří zákaznické portfolio DHL Supply 
Chain v oblasti farmacie a zdravotnictví o zařízení dlou-
hodobé péče, specializované lékárny, radiofarmaceu-
tické provozy a sítě zdravotnických služeb. SDS Rx se 
v těchto oblastech specializuje zejména na doručování 
na tzv. poslední míli. Zajišťuje dodávky specializovaných 
zdravotnických produktů prostřednictvím více než dvou 
set poboček napříč USA. Vzrostou tak rovněž možnosti 
DHL doručovat zásilky v den jejich odeslání a zajišťo-
vat urgentní dodávky pro zákazníky z farmaceutického 

Nejvíce rostou 
investice 
do skladů 
s teplotními 
zónami
Farmaceutické, zdravotnické, ale i kosmetické produkty patří mezi zboží s největšími nároky na 
obalovou logistiku jak při skladování, tak při přepravě. Tyto nároky navíc neustále rostou – například 
s rozvojem bioléčiv. Jak se s nimi vyrovnávají logistické firmy a velkoobchodní řetězce? 

Miroslav Dočkal
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a zdravotnického sektoru. Dokončení akvizice ještě musí 
schválit příslušné regulační úřady.

Geis CZ a SK převzala logistiku kosmetiky Naos
Společnost Geis CZ a SK převzala skladovou logistiku 
francouzské kosmetické společnosti Naos pro český 
a slovenský trh. Distribuční centrum je v pražské Ru-
zyni blízko letiště. Půjde zatím o  dvě značky Naosu: 
Bioderma a Institut Esthederm. Pro tento projekt Geis 
vyčlenil ve skladu, který pracuje i pro další zákazníky, 
téměř 1 400 paletových míst a policové regály na plo-
še 500 m². V pražských prostorech je nyní skladováno 
více než 580 různých artiklů kosmetiky Naos pro český 
a slovenský trh. Kosmetické výrobky vyžadují pro skla-
dování a manipulaci speciální podmínky, mimo jiné dů-
sledné sledování exspiračních lhůt, proto je provoz ve 
skladu řízen podle systému FEFO a každý výrobek nese 
unikátní šarži. 

HARTMANN-RICO připraví do jara projekt CPT 
Assembly
Výrobce léčiv a zdravotnického zařízení HARTMANN-
-RICO pracuje na projektu CPT Assembly, robotizaci 
skládání chirurgických setů a jejich sterilním balení. Tato 
robotizace zahrnuje celkem 14 nových robotizovaných 
pracovišť v rámci pěti linek. Vše má být připraveno do 
jara 2026. Projekt zahrnuje instalaci dopravníkových 
systémů, dvě pracoviště sterilního balení setů a nové 
řídicí systémy linek. 

Dr. Max v Brně otevřela robotické centrum 
farmalogistiky
Farmaceutická skupina Dr. Max otevřela v brněnské Líšni 
nové logistické centrum zaměřené na e-commerce se 
skladovou plochou 15 000 m². Nasadila zde (v Česku se 
dosud nevyskytující) robotizovaný systém RoboShuttle 

od společnosti Geek+ se 74 robotickými jednotkami Ro-
boShuttle a Runner. Systém obsluhuje plochu 1700 m² 
se 24 500 skladovacími pozicemi pro přepravky. Jeho 
výkon činí až 1 200 beden za hodinu a 25 000 objedná-
vek denně. Součástí dopravníkového systému SSI Schä-
fer je automatická balička Ranpak s výkonem 800 zási-
lek za hodinu a automatickým přizpůsobováním velikosti 
krabice jejímu obsahu. Expedici pak zajišťuje dopravní-
kový sorter s kapacitou až 3 100 balíků za hodinu. Vše 
je řízeno WMS systémem Körber Warehouse Advantage. 
Podle vedení Dr. Maxe vzrostla touto automatizací pro-
duktivita až o 50 %. 

Další novinky… 
Společnost Sanofi CHC (Consumer Healthcare) se přida-
la k Blister Pack Collective – partnerství s firmami PulPac 
a PA Consulting na vývoji blister packů na vláknité bázi 
(tedy blisterů bez PVC/plastu). Podle Sanofi je navíc již 
téměř 40 % obalů jejich vakcín „blister-free“ a do roku 
2027 chtějí všechny své vakcíny (s injekční stříkačkou) 
ve výrobní síti převést na obaly bez blistru.

Lékárenský velkoobchod Phoenix v  červnu oznámil, 
že rozšiřuje svou pražskou PLV laboratoř. Rozšíření za-
hrnulo i vybudování nového biohazard boxu, speciální 
přípravy a zvětšení skladovacích kapacit. V srpnu spus-
til Phoenix testovací fázi digitalizace tzv. poslední míle, 
zdokonalí se tak dodržování GDP zejména u kategorií 
Rx, opiátů či termolabilních položek. Podle velkoobcho-
du prošla více než polovina léků na českém trhu jejím 
skladem HUB Brno, který denně expeduje téměř šest 
milionů léků. 

Společnost FM Logistic ČR zavedla novou copackingo-
vou zónu ve svých skladových prostorách v Tuchoměři-
cích u Prahy. Šlo o rozšíření prostoru o zhruba 600 m², 
vybavení novými balicími stroji (Smipack HS 800 ap.) 
a automatickými etiketovacími hlavami s možností se-
rializace. Kromě toho v  rámci své strategie Powering 
2030 firma chystá dlouhodobější investice do skladů 
s chlazením ve více teplotních režimech, nutných i pro 
farmaceutickou logistiku. 

Co nás čeká
Farmaceutický a zdravotnický sektor čeká do roku 2030 
podle prognóz 11% roční růst. Specializovaná farmacie 
se již podílí přibližně polovinou na celkových výdajích za 
předepsané léky v USA a počet pacientů využívajících 
služeb specializovaných lékáren vzrostl mezi roky 2018 
a 2022 o 12 %. 

Nové robotické centrum farmaceutické skupiny Dr.Max
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Ochutnávka z říjnového MSV 
Na Mezinárodním strojírenském veletrhu v  Brně se 
v  inovované podobě tradičně představila balicí linka 
Packaging Live. Nově byla umístěna v pavilonu G1 na 
ploše přes 500 m². Generálním partnerem letošní verze 
se stala společnost ONDRÁŠEK INK-JET SYSTEM, která 
v rámci linky představila inkjetové značení splňující nej-
přísnější požadavky na rychlost, čitelnost i ekologickou 
šetrnost. Dalšími partnery byly společnosti AROBOTICS, 
KALETECH, NEDPAK PACKAGING, IDEA STORAGE, 
FANUC Czech, BRALO, ALBERTINA, ZDVIH servis, Mátl 
& Bula, L.CH. Oil a GIMATIC. Krabice z vlnité lepenky 
dodala jako v minulých letech společnost THIMM. Me- 
diálním partnerem linky byl tradičně i  magazín Pac-
kaging Herald. Packaging Live opět zahrnula celý balicí 
proces od potisku po expedici. 

Společnost VENIM na MSV představila průmyslové zna-
čení. Je výhradním distributorem značky Hispeed pro 
Českou a Slovenskou republiku a spolupracuje s předními 
světovými výrobci, jako jsou Universal Marking Systems, 

ELRIED, BGI, Markal, La-Co, MARSH a MECAGRAV. Nabízí 
laserové, mikroúderové, ale i plombovací značení, spray-
-jet značení barevným bodem nebo elektrochemické zna-
čení. Na veletrhu jsme mohli vidět v provozu značicí vlák-
nový laser (i v přenosné podobě) a čisticí laser. Zároveň 
se MSV zúčastnil i majitel společnosti Dongguan Hispeed 
Laser Technology se svým týmem. 

Jíst, pít a značit
Podzimní veletržní sezona přináší obalovému trhu novinky ve více oblastech, jednou z hlavních 
je ale značení potravin a nápojů. Pokud bychom měli vybrat jediný trend, bylo by jím zřejmě 
přizpůsobování značení druhu a struktuře povrchu substrátu, a to často s pomocí umělé 
inteligence.

Miroslav Dočkal

Mikroúderové značení VENIM
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Za zmínku stojí také společnost Megatron, která na ve-
letrhu prezentovala novou řadu stolních průmyslových 
tiskáren s Linerless technologií pro tisk samolepicích 
etiket.

REKO PRINT uvedl například aplikátor etiket  
HERMA eco
V létě představila společnost REKO PRINT ekonomic-
ký vstupní automatický aplikátor etiket HERMA eco, 
nástupce modelu HERMA basic. Novinka nabízí 
užitečné funkce dříve vyhrazené vyšším třídám 
aplikátorů a je vybavena pro budoucí rozšíře-
ní. S rychlostí až 30 m/min. a šířkou etiket až 
160 mm je určena pro standardní průmyslové 
aplikace především v menších výrobních lin-
kách odvětví, jako je farmacie, potraviny, kos-
metika nebo lehký průmysl, kde je požadována 
jednoduchost, rychlost a přesnost až ± 0,3 mm, při 
provozních teplotách 10–40 °C. Synchronizace probíhá 
pomocí master enkodéru, který udržuje přesné časy ap-
likace etiket díky sledování rychlosti výrobní linky. Níz-
ká hmotnost komponent, robustní jádro kotouče (stej-
né jako u prémiového modelu HERMA 500) a snadná 
manipulace s navíjením umožňují kontinuitu a přesnost 
i v náročných podmínkách. Model HERMA eco lze rov-
něž snadno upgradovat na vyšší model HERMA 500 
díky identickým konektorům a modularitě. 

Další novinkou distributora je tisková hlava Citronix ur-
čená pro řadu kontinuálních inkjetových tiskáren (CIJ) 
ci5000, vlajkovou loď stejnojmenného výrobce. Přináší 
až o 30 % vyšší rychlost tisku a zároveň si udržuje vy-
sokou kvalitu značení i v nejnáročnějších podmínkách. 
Robustní hliníkové pouzdro s nepřilnavým povrchem 
a vylepšené těsnění zajišťují snadnou údržbu a dlouho-
dobou odolnost. Díky pokročilému generátoru kapek 

a přesné regulaci teploty inkoustu dosahuje tiskárna 
konzistentního výsledku na široké škále materiálů – 
od papíru a plastů přes sklo a kov až po keramiku či 
dřevo. Dokáže tisknout až pět řádků textu a grafiky při 
vysokých rychlostech a lze ji snadno integrovat do vý-
robních linek. K dispozici jsou rychleschnoucí inkousty 
na bázi MEK, acetonu či etanolu, pigmentové inkousty 
s vysokým kontrastem pro tmavé povrchy i DFC inkousty 
schválené EU a FDA pro přímý styk s potravinami. Ne-
chybějí ani speciální varianty, například termochromní 
nebo odolné vůči alkoholu. Snadné doplňování kapalin 
zaručuje systém ciSafeFill, který automaticky kontrolu-
je typ i životnost použité náplně. Modulární systém fil-
trů umožňuje jejich výměnu do 30 sekund. Výhradním 
partnerem Citronixu je v ČR právě zmíněná společnost 
REKO PRINT. 

Velké změny u Markem-Imaje
Společnost Markem-Imaje, kterou na českém trhu za-
stupuje již zmíněná společnost ONDRÁŠEK INK-JET 
SYSTEM, oznámila počátkem června uvedení nového 
černého MEK inkoustu MB2253, vyvinutého pro trh 
s nápoji. Tento všestranný inkoust je určen pro značení 
široké škály nápojových substrátů, včetně plastů, kovů, 
skla a vratných skleněných lahví. Poskytuje odolné kódy 
s velmi dobrou přilnavostí, odolává extrémní ledové kon-
denzaci a ponoření do vody, zároveň je ovšem dobře 
rozpustný alkalickými roztoky. Uvedené vlastnosti jej činí 
mj. ideálním pro životní cyklus vratných skleněných lah-
ví. MB2253 je v souladu s legislativou o nepřímém kon-
taktu s potravinami, BRC Global Standard, EuPIA a FDA. 
Určen je pro celou řadu kontinuálních inkoustových 

Společnost VENIM na MSV 
představila průmyslové značení.

I letos se na Mezinárodním 
strojírenském veletrhu v Brně,  

a to v inovované podobě, tradičně 
představila balicí linka

Packaging Live.

CIJ tiskárny Citronix ci5000 mají novou tiskovou hlavu.
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tiskáren, včetně modelů 9750, 9750+, 9750 Xp, 
9750 Xp+ a 9712.

Koncem června navíc Markem-Imaje oznámila 
velkou investici do svého závodu v Keene v New 
Hampshire s cílem rozšířit výrobní kapacitu udrži-
telných inkoustů Touch Dry na voskové bázi. Tyto 
inkousty, používané v  hlavách MI Piezo 5940 G 
a 5800, umožňují přesný tisk 1D a 2D čárových 
kódů (včetně GS1 Digital Link), log, textu a grafi-
ky přímo na povrch krabic z vlnité lepenky, tácky, 
fólie, polystyren a další porézní, poloporézní a ne-
porézní obalové materiály. Jsou proto ideální pro 
širokou škálu odvětví, včetně čerstvých produktů, 
nápojů, masa, cukrovinek, mražených po-
travin a průmyslového zboží. Inkous-
ty Touch Dry jsou k dispozici v růz-
ných barvách, neuvolňují zápach 
ani těkavé organické sloučeniny 
(VOC), jsou bezpečnější pro ma-
nipulaci a udržitelnější než běžné 
tekuté inkousty. Navíc se po vlni-
tých vláknech neroztírají ani na nich 
neztrácejí rozlišení.

Mezi letošní novinky Markem-Imaje patří také řada 
termálních inkjetových tiskáren 9800 Series pro 

vysokorychlostní aplikace. Vybavena je pokročilým sys-
témem automatického rozpoznávání objektů, umožňují-
cím tisk na nepravidelné tvary a různé velikosti výrobků. 
Tiskárny umožňují i  integraci s  IoT zařízeními a block- 
chain technologiemi pro zajištění sledovatelnosti výrob-
ků, ideálními a v blízké budoucnosti zcela nezbytnými 
zejména pro potravinářský a farmaceutický průmysl.

Tisk inteligentně přizpůsobený substrátu
HP letos vybavuje novou generaci svých tiskáren HP 
LaserJet frekvenčně modulovanými (FM) lasery, umož-
ňujícími přesné značení na plastech, kovech, sklu 

a  dalších materiá-
lech. Dokonalejší 
systém automa-
tického přizpůso-
bení laserového 
paprsku podle 
typu materiálu 
zlepšuje výsled-
ky značení na 
různých typech 
povrchů a  při 
různých rychlos-
tech produkce.

Britský výrob-
ce inkjetových 
tiskáren Do-
mino Printing 
Sciences letos 
představil no-
vou řadu A-Se-
ries, využívající 
modulární ink-
jetové tiskové 
hlavy s  integro-
vaným AI systé-
mem pro kont-
rolu kvality tisku. 
Umožňuje flexi-

bilní značení na různých materiálech od plastů po kovy 
a pracuje s novou generací ekologických rychleschnou-
cích inkoustů, odolných vůči chemikáliím a UV záření.

Japonská společnost SATO uvedla letos novou ver-
zi termoinkjetové tiskárny pro průmyslové značení 
CL4NX Plus. Nový model disponuje funkcí automatic-
kého rozpoznávání materiálů, která se přizpůsobí na 
základě typu použitého inkoustu a materiálu pro tisk.

Nová řada Videojet 1880

Nový všestranný inkoust MB2253 je určen pro celou řadu 
CIJ tiskáren,  

včetně například modelu 9750.
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V letošním roce představila novinky i americká společ-
nost Videojet Technologies. Konkrétně šlo o nové CIJ 
tiskárny řady 1880, určené zejména pro aplikace vyža-
dující značení malých textů a čárových kódů na vysoko-
rychlostních výrobních linkách. Pracují s AI algoritmy pro 
analýzu a optimalizaci značení a novou generací inteli-
gentních inkoustů se samočisticí funkcí. 

Novinkou firmy Toshiba je termotransferová tiskárna 
B-EX6T2 určená pro značení širokého spektra mate-
riálů včetně kovu, plastu, papíru a textilu. Její inovací 
je funkce inteligentního řízení teploty, optimalizující tisk 
v závislosti na druhu materiálu a kontrola kvality tisku 
v reálném čase. 

Společnost Hitachi High-Technologies 
letos uvedla novou řadu laserového 
značení UX Series Laser Marking Sys-
tems, využívající UV lasery pro znače-
ní velmi citlivých materiálů, jako jsou 
plasty a tenké sklo. Nová řada umož-
ňuje precizní značení i na materiálech 
s různými texturami a vysokorychlostní 
značení na mikroskopických úrovních, 
ideální pro elektronické komponenty 
a mikrosenzory.

Zebra Technologies přišla s novou řa-
dou průmyslových termoinkjetových 
tiskáren ZT400 pro širokou škálu apli-
kací v logistice, automobilovém průmyslu 
a zdravotnictví. Za zmínku jistě stojí její 
rozšířené možnosti tisku na ekologické 
materiály, včetně například recyklovaných plastů, a mož-
nost potisku nerovných povrchů díky pokročilé kompen-
zaci tlaku a adaptivním nastavení tisku.

Nový výrobce Ubiquitous Printing letos uvedl na trh 
NanoDot Marking System, využívající technologii tisku 
nanokódů pro označování produktů na mikroskopické 
úrovni. NanoDot využívá nanoinkousty k vytvoření kódů 
viditelných pouze pod speciálním mikroskopem. Lze jej 
tak využít například k zabezpečení proti padělání v seg-
mentu farmacie, luxusního zboží nebo elektroniky. 

Začátkem roku informovala společnost GS1 Czech Re-
public, že od 1. 1. 2026 již nebude k dispozici číselná 
řada s prefixem 29, která dlouhých třicet let sloužila 
pro potřeby národního standardního číselníku zboží 
s proměnnou hmotností. V praxi to bude znamenat, že 
číselník spravovaný společností GS1 Czech Republic 
bude uživatelům i nadále k dispozici, ale nová čísla již 
nebudou vydávána. Pokud tedy výrobce nenalezne ve 
standardním číselníku odpovídající produkt, bude se 
muset obrátit na svého odběratele, aby mu přiřadil čtyř-
místné identifikační číslo ze své číselné řady. Toto číslo 
pak použije v kombinaci s prefixem 28 a údajem o váze 
produktu pro označení daného výrobku.

Prefix 28 je na lokálním trhu vyčleněn pro interní iden-
tifikaci v rámci jednoho obchodníka, resp. obchodního 
řetězce. Pro správnou funkčnost značení je tedy kriticky 
důležité, aby byl vždy využíván výhradně v obchodní 
síti vydavatele identifikačního čísla. Jinými slovy, pokud 
dodavatel dodává do více maloobchodních sítí, musí si 
u každého obchodníka vyžádat čtyřmístné identifikační 
číslo. Bude tedy svůj produkt značit odlišně pro kaž-
dého ze svých obchodních partnerů. Společnost GS1 
Czech Republic si je vědoma, že to není zcela praktické 
řešení, nicméně věří, že tento způsob značení postupně 
z trhu zmizí a bude nahrazen využíváním 2D kódů, které 
ponesou klasické identifikační číslo GTIN v kombinaci 
s údajem o hmotnosti, případně i o šarži a datu použi-
telnosti.

Takový způsob značení zboží s proměnnou hmotností 
je v souladu s trendem přechodu od lineárních na 2D 
kódy a zároveň přinese výrazné zlepšení práce se sorti-
mentem čerstvých a super čerstvých potravin. Největší 
přínosy mohou být v oblasti řízení zásob nebo ceno-
tvorby, která může rychle a flexibilně reagovat například 
na blížící se konec doby použitelnosti. To jistě podpoří 
prodejnost tohoto sortimentu a zabrání navyšování 
objemu potravinového odpadu.

V neposlední řadě je dobré zmínit, že přechod na 2D 
kódy může přinést i další, nikoli zanedbatelné přínosy. 
Umožňuje totiž standardně strukturovat kódovaná data 
pomocí tzv. GS1 digitálního linku. To je varianta, kdy 2D 
kód nese kromě jednoznačné identifikace také odkaz 
na informace, které jsou k danému produktu uloženy 
na webu. Z takto standardně provedeného 2D kódu se 
pak stává nástroj, který přináší řádově vyšší informační 
komfort nejenom pro výrobce, ale zároveň také pro 
spotřebitele.

Plechovka značená 
novou tiskárnou 
Citronix ci5000

Společnost Markem-Imaje oznámila 
počátkem června uvedení nového
černého MEK inkoustu MB2253, 

vyvinutého pro trh s nápoji.
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Za poslední rok zaznamenal evropský trh s recyklo-
vaným polyetylentereftalátem (rPET) nejmenší vo-
latilitu od doby před pandemií covidu-19; extrémní 

výkyvy nahoru a dolů z předchozích let byly nahrazeny 
sezonními trendy.

Za předpokladu, že na obzoru nečekají žádná velká 
překvapení, lze očekávat, že tento relativní klid potrvá 
po zbytek roku. Recyklační společnosti ale stále čelí 
problémům, zejména pokud jde o  poptávku značek 
a o konkurenci ze strany levnějších dovozů a primární-
ho PET. Dostupnost slisovaných balíků PET se během 
léta zvýšila a jejich cena klesla v návaznosti na to, že se 
spotřebovalo, a tedy zlikvidovalo víc nápojových lahví. 
Očekává se také, že poptávka bude sledovat předco-
vidové sezonní normy, protože spotřeba nápojů v celé 

Evropě klesá spolu s  teplotami, což umožní vytvářet 
zásoby balíků, vloček a granulátu pro začátek sezony 
v roce 2026. 

Brzdy poptávky aneb Evropský trh čelí dvěma 
hlavním problémům
První brzdou je konkurence levnějšího dovozu vloček 
a granulátu ze zemí mimo EU a primárního PET. Dru-
hou je snižování obsahu recyklátu u některých značek 
a výrobců rychloobrátkového spotřebního zboží (FMCG), 
pokud jejich cíle překračovaly 25 %.

Současný trend začal v březnu 2024, kdy cena PET kles-
la pod cenu čirých vloček (C) ze severozápadní Evropy 
(NWE) s dodáním zdarma (FD), přičemž rozdíl mezi nimi 
dosáhl do září téhož roku 200 eur za tunu. Vzhledem 

Evropský trh s rPET  
je v období klidu
Očekává se menší kolísání, větší dostupnost a slabší poptávka po evropském rPET. 
K uvedenému závěru došel Matt Tudball, hlavní redaktor pro recyklaci v ICIS (Independent 
Commodity Intelligence Services), který čerpal mimo jiné ze zprávy Helen McGeoughové a Caroliny 
Perujo Hollandové.

Adriana Weberová
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k dostupným úsporám nákladů mnoho těch, kdo naku-
pují plasty v arších a tvarované za tepla, výrazně snížilo 
spotřebu rPET. Jak se rozdíl zvětšoval (a v červnu 2025 
dosáhl víc než 400 eur za tunu), také značky nápojů 
omezily obsah recyklátu a některé globální brandy revi-
dovaly své cíle v oblasti udržitelnosti. 

Vzhledem k tomu, že ceny PET se pravděpodobně po 
zbytek letošního roku nezvednou, existují mezi recyk-
látory přirozeně obavy, že kvůli nákladům sníží objem 
vloček a granulátu i další značky – zejména proto, že 
žádný členský stát EU dosud nepodnikl kroky k prosa-
zování 25% obsahu recyklátu v nápojových PET lahvích, 
jak ho od 1. ledna stanovuje povinně směrnice o jedno-
rázových plastech (SUPD).

Dovozy jak vloček, tak granulátu potravinářské kvality 
(FGP) z oblastí mimo EU zvýšily tlak na evropské výrob-
ce, kteří se potýkají s cenovou konkurencí kvůli vyšším 
výrobním nákladům v EU ve srovnání s regiony, jako je 
severní Afrika a  jihovýchodní Asie. Mimoevropské vý-
robce přitahují do EU poptávka a vysoké zisky a  jsou 
ochotni vynaložit čas a  investice potřebné k zajištění 
souladu s unijními předpisy. To by pro Evropu mohlo 
představovat značnou výzvu, a to zejména s ohledem 
na blížící se změny SUPD.

Evropa také čelí riziku konsolidace a uzavírání recyklač-
ních závodů, protože konkurují dovozům a primárnímu 
PET v prostředí velmi citlivém na náklady. Zda případné 
uzavírky významně ovlivní širší kapacitu rPET v Evropě, 
se teprve uvidí, ale nedávná oznámení celkově náladě 
na trhu nepomáhají. 

Jak je to s požadavky na používání rPET od zemí 
mimo EU?
Evropská komise přijme do konce roku 2025 nové prová-
děcí rozhodnutí, které umožní, aby se do 25% cíle SUPD 
započítával spotřebitelský recyklát (PCR) ze třetích zemí 
(mimo EU). Nicméně dovozci by neměli s oslavami spě-
chat, protože každý rPET, který přichází do styku s po-
travinami, musí stále splňovat nařízení (EU) 2022/1616. 
Mnoho evropských nákupčích tak bude trvat mimo jiné 

na certifikaci třetí stranou. A protože současný auditor 
první volby je RecyClass, na modulech RecyClass A1 
a/nebo A2 nad rámec obecné certifikace.

Nařízení (EU) 2022/1616 se také změnilo, pokud jde 
o podávání žádostí u Evropského úřadu pro bezpečnost 
potravin (EFSA). Žadatelem nadále není recyklátor, ale 
vývojář dekontaminačního procesu, a  právě jeho re-
cyklační proces získává kladné stanovisko a autoriza-
ci EFSA. Recyklátoři, kteří podali žádost před přijetím 
nařízení v roce 2022, byli zpracováni podle předcho-
zí metodiky a nyní se vyhodnocují. Od poloviny roku 
2024 recyklátoři již nedostávají kladná stanoviska EFSA, 
publikovaná v jeho žurnálu, nyní se musí zaregistrovat 
v unijním rejstříku. 

V současnosti jsou požadavky na používání rPET po-
cházejícího mimo EU při styku s  potravinami složité 
a  nejasné a  mnozí považují různé texty za předmět 
interpretace, ačkoli konečné rozhodnutí bude na ku-
pujících. Pokud kupující provedli due diligence a jsou 
spokojeni s dokumentací svých dodavatelů, pak budou 
i nadále akceptovány nízké ceny výrobců mimo EU, což 
vyvolává trvalé obavy mnoha recyklačních společností 
v Evropě.

Hnací síly poptávky
Pro evropský trh s rPET se však vše nejeví tak černě – 
stále existují příležitosti k růstu, ať už organicky, nebo 
prostřednictvím vymáhání práva.

Přístup ke kvalitnějším vstupním surovinám se v nadchá-
zejících měsících a letech zlepší, protože stále víc zemí 
zavádí zálohové systémy (DRS), čímž zvyšují míru sběru 
lahví a zároveň snižují úroveň kontaminace. Rakouský 
DRS, spuštěný na začátku roku 2025, s postupným ná-
během produkuje stále větší objemy lahví. Polsko, kde 
je současná úroveň sběru pod 50 %, má zavést svůj DRS 
do konce roku, což by mohlo částečně potlačit volatilitu 
cen balíků suroviny, včetně extrémních nárůstů zažíva-
ných v létě 2022. 

Evropský trh s recyklovaným 
polyetylentereftalátem (rPET) 

zaznamenal nejmenší volatilitu  
od doby před pandemií covidu-19.

Evropa čelí riziku konsolidace 
a uzavírání recyklačních závodů, 

protože konkurují dovozům 
a primárnímu PET v prostředí velmi 

citlivém na náklady.
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Členské státy EU by mohly začít zohledňovat cíle SUPD 
a ukládat sankce těm značkám v rámci svých hranic, kte-
ré nesplnily požadavky, což by povzbudilo poptávku po 
rPET, ačkoli dosud neexistují žádné náznaky, že by teď 
kterýkoli z členských států tento přístup aplikoval. Lidé 
spekulují, že by členské státy mohly tento proces zahá-
jit začátkem roku 2026, a to zpětně u lahví uvedených 
na jejich trhy v roce 2025, a vypočítat, kde nebyly cíle 
splněny. V určitém okamžiku však budou muset podat 
zprávu EU podle požadavků SUPD. 

Hnací silou větší poptávky po rPET by mohlo být také 
zdanění, pokud budou země následovat příklad Španěl-
ska a Velké Británie v zavádění daní na podporu použití 
recyklovaných plastů. Itálie vlastní daň z plastů několi-
krát odložila, měla by sice vstoupit v platnost v červenci 

2026, ale lze pochybovat, zda to podnítí poptávku v roce 
2025. 

V  bezprostřední budoucnosti se největší pozornost 
soustředí na náklady na balíky surovin a očekávání, že 
během zbytku druhého pololetí zlevní. To umožní urči-
té zlepšení marží pro výrobce vloček a granulátu, kteří 
mohou stále čelit tlaku na snížení cen kvůli konkurenci 
ze strany dovozu a primárního PET. 

Vedle očekávaného sezonního zpomalení ve 3. a 4. čtvrt-
letí by mohlo dál ovlivnit poptávku, pokud se víc značek 
nápojů rozhodne snížit objem nakupovaného rPET, ač-
koli toto snížení pravděpodobně nastane u značek s vyš-
šími cíli recyklovaného obsahu, které je mohou přiblížit 
směrem dolů k minimálnímu 25% podílu, stanovenému 
v SUPD.

Recyklační společnosti však mohou nalézt malou útě-
chu v tom, že rok zatím nepřinesl žádná nepředvídaná 
překvapení a šoky, a mohou se těšit na stabilnější druhé 
pololetí, i když prostředí celkově zůstává náročné. 
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Požadavky na používání rPET 
pocházejícího mimo EU při styku 

s potravinami jsou složité a nejasné.
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ANTALIS uvedl inovovanou fólii M4
Počátkem září byla na trh uvedena inovovaná antikorozní 
fólie Branofol M4 od společnosti ANTALIS. Nejdůležitější 
výhodou nového typu fólie je rychlost iniciace antikoroz-
ního prostředí v uzavřeném prostoru, která je účinná do 
15 minut po zabalení produktu (u předchozího typu M3 
činí 12–24 hodin). Novinkou je rovněž ekologičtější pro-
vedení fólie M4 s více než 35% obsahem recyklátu PCR 
pod označením Branofol M4 – 35% PCR. Její cena je 
stejná jako u standardní M4. Fólie M4 v tloušťce ≥60 μm 
splňuje certifikaci VW Group na stupeň 2. 

RAJA: modrá antikoroze i růžová antistatika
Společnost RAJA nedávno uvedla na trh dva sáčky 
z plastové fólie: antistatický sáček s 50 % recyklovaného 
LDPE materiálu a antikorozní sáček s 30 % recyklované-
ho materiálu. 

Antikorozní sáček je velmi robustní: vzhledem ke své 
vysoké odolnosti vůči roztržení a stomikronové tloušťce 
je vhodný i pro balení těžkých výrobků nebo produktů 

s ostrými hranami. Během skladování i přepravy posky-
tuje spolehlivou ochranu všech kovových výrobků – 
včetně oceli, hliníku, mědi nebo mosazi. Díky přidaným 
klopám se do něj snadno plní i rozměrné produkty, jako 
jsou motory, čerpadla nebo elektronika. Zipový uzávěr 
umožňuje opakované otevírání a zavírání jednoduchým 
stisknutím prstu. Jasně modrý materiál umožňuje snad-
nou vizuální kontrolu obsahu.

Re-  
a bio-

Jednou ze základních funkcí obalů je ochrana zboží před různými nebezpečími. Některá z nich 
hrozí všem baleným výrobkům, jiná pouze vybraným. Do této druhé skupiny patří například koroze 
a statická elektřina. 

Miroslav Dočkal
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Modrý antikorozní sáček od společnosti RAJA  
s 30% podílem recyklovaného materiálu
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Opakovaně použitelný antistatický sáček vhodný pro te-
pelné svařování je určen k ochraně elektronických a sta-
ticky citlivých produktů. Při svařování poskytuje spolehli-
vou ochranu před vlhkostí a prachem, což je ideální pro 
choulostivé výrobky. Sáček je určený k ochraně kabelá-
že, šroubů a dalších součástek. Zachovává antistatickou 
ochranu až dva roky. Vyroben je s 50% podílem recyk-

lovaného LDPE o tloušťce 90 mikronů. 
Povrchový odpor činí 1,1010 až 

1,1011 ohmů. Transparentní rů-
žová barva sáčku umožňuje 

snadnou kontrolu obsa-
hu. Antistatické sáčky 
nabízí RAJA i ve verzi 
z bublinkové fólie, vy-
robené z 80 % nebo 
100 % z  recyklova-
ného materiálu. 

EXCOR-ZERUST začne do fólií přidávat recyklát
V českém průmyslu a zejména v exportu tvoří výrazný 
podíl balení automobilových komponent. Česká poboč-
ka společnosti EXCOR-ZERUST, sídlící ve středomorav-
ských Napajedlích, patří mezi klíčové výrobce obalů 
a obalových materiálů s inhibitory koroze. Nedávno uza-
vřela tříletou objednávku na balení 70 000 ocelových 
klikových hřídelí o celkové váze 700 tun, na něž bude 
použito 1,7 tuny antikorozních fólií. V posledních 15 le-
tech používá firma při výrobě antikorozních fólií ušlechti-
lé granuláty a aditiva PE, které výrazně zvyšují odolnost 
obalů vůči protržení. Díky tomu dokázala snížit tloušťku 
balicích fólií minimálně o pětinu, například u zmíněných 
hřídelí pod jeden mikron. Její loňská produkce antiko-
rozních fólií činila 500 tun.

Poměrnou novinkou je přidávání obalového recyklátu 
do těchto fólií, které napajedelský EXCOR-ZERUST po 
úspěšných testech právě zařazuje do svého portfolia. 
Do některých zemí, mezi něž nezvykle patří i například 
Indie, již nelze zasílat zboží balené ve fóliích vyrobe-
ných bez příměsi recyklátu. Stabilní vlastnosti fólie s pří-
měsí recyklátu lze ovšem garantovat pouze v případě 
použití postindustriálního odpadu (PIR), tedy odpadu 
(v tomto případě PE), vzniklého přímo ve výrobě nebo 
ve formě obalů vrácených po použití uživatelem přímo 
firmě, která obal vyrobila. Jedna z evropských poboček 
EXCOR-ZERUST například takto odebírané prázdné 
obaly od svého zákazníka regranuluje a vyrobí z nich 
recyklát přidávaný do obalů pro téhož zákazníka, čímž 
vzniká všestranně výhodný uzavřený cyklus. Firma má 

v nabídce i kompostovatelnou antikorozní fólii, rozloži-
telnou v průmyslové kompostárně. Je však dražší než 
standardní antikorozní fólie, její vlastnosti závisí rovněž 
na recyklační infrastruktuře v zemi zákazníka. 

Antikorozní bionátěry 
Na European Coatings Show (ECS) 2025 bylo předsta-
veno několik antikorozních pigmentů a nátěrových sys-
témů s vysokým podílem biosložek a nízkým obsahem 
těkavých organických sloučenin (VOC). Šlo například 
o  pigmenty Novinox ACE od společnosti Nordmann 
na bázi zinkového fosfátu a epoxidovou disperzi s mi-
nimalizací VOC při zachování antikorozních vlastností. 
Společnost Akzo Nobel představila antikorozní nátěry 
pro plechovky, určené k balení nápojů i potravin, bez 
bisfenolů a PVC, které zároveň lépe odolávají korozi 
a chemickému působení (soli, kyselin) a mají rychlejší 
vytvrzování, což snižuje energetickou náročnost výroby. 
Společnost Rustx představila VCI balení se signalizací, 
že vlhkost překročila bezpečnou mez. 

Společnost Cortec rozšířila nabídku fólií VpCI i v bioplas-
tové verzi VpCI 126 BIO, která po použití degraduje 
mikrobiálně a zároveň není toxická. 

Společnost BroPack v ČR vyvinula s podporou Techno-
logické agentury ČR papír MULTIferro CU85 s vodivým 
polymerem modifikujícím celulózu, který je antikorozní 
i bez přídavků cizorodých materiálů, jako je uhlík. Anti-
korozní papír je specializovaný na barevné kovy (měď 
a její slitiny). Inhibitory jsou těkavé, neobsahují dusitany 
ani těžké kovy, obal je recyklovatelný, ochrana může tr-
vat až 24 měsíců v závislosti na klimatu a těsnosti obalu.

Hlavní trendy jsou jasné
Jak je vidět z předchozích řádků, nejvýraznějšími změ-
nami oproti minulosti jsou – kromě kontinuálního zlep-
šování vlastností fólií – přidávání recyklátu do nich, který 
ale zároveň nesmí vést ke zhoršení jejich vlastností, a zá-
roveň úsilí o vytváření co nejbiologičtějších alternativ. 

Antistatický sáček společnosti RAJA  
je laděn do růžova.

Antikorozní papír MULTIferro vyvinula v ČR společnost BroPack.
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KURZ k vyšší bezpečnosti, ekologii i efektivitě
Leonhard KURZ představil koncem září na Fachpacku 
bezpečnostní prvek Trustseal ID, výsledek integrace se 
svou dceřinou společností Scribos. Trustseal ID kombi-
nuje viditelné prvky OVD s digitálními bezpečnostními 
prvky a přidává difrakční prvek ValiGate. Šifrovaný vzor 
s  vysokým rozlišením lze automaticky ověřit pomocí 
chytrého telefonu bez aplikace. Trustseal ID s ValiGate 
lze použít jak ve formě horké ražby fólií, tak i  jako ho-
tovou etiketu integrovanou do výrobních procesů. Na 
stánku byla již k vidění také konkrétní aplikace: koncept 
balení krému proti stárnutí s Trustsealem ID. 

Další dceřiná společnost Kurzu, MPRINT, představila 
MCUBE web pro monochromatický a plnobarevný UV 

inkoustový tisk na obaly a etikety, integrovatelný do vý-
robních linek, a MJETeco, monochromatický systém pro 
následný tisk textu, kódování a ochranných prvků pro-
duktů a značek. Digitální bezpečnostní prvky, jako je již 
zmíněný ValiGate, lze pomocí systémů MPRINT náklado-
vě efektivně integrovat do stávajících výrobních procesů 
na bázi just-in-time.

Koncem srpna KURZ představil technologii slim se sníže-
ním tloušťky PET nosiče z 12 µm na 10 µm (pro horkou 
ražbu) a 6 µm (pro studený transfer). Optimalizovaná 
struktura vrstev zajišťuje výrazně vyšší úroveň lesku, 
přesnější uvolňování a vyšší efektivitu výroby. Proces 
konečné úpravy nezanechává na finálních výrobcích 
žádné plastové fólie ani lamináty a neovlivňuje jejich 

Zušlechtit,  
ale ekologicky
Je poměrně obtížné říci, co vše můžeme pod zušlechťování obalů zahrnout. Asi na prvním místě nám 
vytanou na mysli laky včetně reliéfních, ale i funkční vrstvy a mnoho jiného. Obecně jde o vše, co 
přesahuje základní výrobu papírového či lepenkového materiálu, funkční výsek a samotný tisk.

Miroslav Dočkal
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recyklovatelnost. Díky firemnímu systému zpětného od-
běru a recyklace RECOSYS 2.0 jsou ražené PET nosiče 
recyklovány. Technologii již využívají produkty KPS slim 
2.0, KPW XU slim a ECOFIN CWO slim. 

Rathgeber: pro obaly hlavně řada Klasik
Společnost Rathgeber představila v červnu nové členě-
ní produktových řad 3D plastových štítků technologie 
Chromotion na řady Klasik, Modern a Premium. Řada 
Klasik má konvexní tvar se zaoblenými hranami a oheb-
nější konstrukcí, která se snadno přizpůsobí zakřiveným 
povrchům. Je vhodná na prémiová balení, kosmetiku či 
exkluzivní likéry. Řada Modern má rovný povrch s přes-
ně tvarovanými hranami a  tužší konstrukcí odpovídá 
modernímu designovému značení v automotive, elek-

tronice nebo všude tam, 
kde se klade důraz na 
minimalistický vzhled. 
Řada Premium má struk-
turovaný povrch, výrazné 
hrany a možnost různých 
výšek reliéfu. Určena je 
zejména pro velké nápisy 
a trojrozměrné emblémy. 

Na přelomu září a října se společnost zúčastnila veletrhu 
luxusních obalů Luxe Pack v Monaku. Kromě novinek 
Chromotion zde kladla důraz i na digitální produktový 
pas (DPP) pro větší transparentnost a  sledovatelnost 
zboží a šetrné technologie lepení etiket vhodné pro de-
sign obalů bez následných komplikací v recyklaci, ale 
i na ochranu před paděláním. 

Nové laky a nátěry 
Rozdíl mezi lakem a nátěrem je poněkud akademický: 
druhé označení je ovšem obecnější a používané i pro 

úpravu papírů, lepenek i nepapírových materiálů přímo 
při jejich výrobě. Na veletrhu Labelexpo Americas uved-
la společnost ACTEGA smývatelný základní UV nátěr 
ACTKote pro zvýšení recyklovatelnosti shrink sleevů. 
Představila i  technologii metalizace etiket ECOLEAF, 
která získala loňské ocenění FINAT Sustainability Award 
za recyklovatelnost a minimalizaci odpadu. Ve spoluprá-
ci s All4Labels rozšířila letos ACTEGA svou technologii 
„no label look“, uvedenou pod názvem Signite, na ver-
ze pro alkoholické a další nápoje, potraviny i kosmetiku. 
All4Labels přitom bude zmíněnou technologii nabízet na 
evropském trhu. 

Švédská společnost Woodemer Seal nabídla ekologický 
nátěr Ecohelix na bázi dřevitých vláken z biomasy, který 
získal ocenění Green Product Award 2025 v kategorii 
Obaly. Jde o tepelně svařovatelný zušlechťovací nátěr, 
určený pro obaly nepotravinářských produktů, včetně 
průmyslových a e-commerce obalů. Je alternativou ke 
konvenčním nátěrům na plastové bázi, s působivým sní-
žením emisí při výrobě až o 90 %.

Trumfem Revorie nejsou jen speciální efekty, ale 
i růžová
Tonerová Revoria PC1120, současný vlajkový model 
Fujifilmu, nabízí kromě CMYK tisku i  dodatečný ba-
revný kanál, často využívaný pro výrobu speciálních 
efektů. Lze jej však použít i k výraznému rozšíření ga-
mutu, tedy spektra tisknutelných barev. Německému 
zákazníkovi například růžový toner na Revorii pomáhá 
vyladit odstíny pleti a snížit zrnitost, ale i v celkovém 
rozšíření gamutu. Dostupnost tisku s růžovým tonerem 
výrazně zpřístupnily letos uvedené modely Fujifilm Re-
voria EC2100S a SC285S, používající i  toner Fujifilm 
Super EA-Eco, který disponuje nejmenší velikostí částic 
v odvětví, a desetibitovou hloubku vykreslování. Umí 
automaticky nahradit zhruba čtvrtinu magenty růžovou 
barvou, díky čemuž lze vytvořit nejen mnohem jasněj-
ší a živější růžové tóny, ale také intenzivnější oranžové 
a fialové barvy. 

Lanškrounská KOMFI dominuje v laminaci obálek 
knih Amazonu 
Všechna tisková centra společnosti Amazon, která je 
i velkým tiskařem vlastní knižní produkce, používají k la-
minaci zejména přebalů a obálek knih laminovací stroje 
od KOMFI. Vzhledem k velikosti produkce jde o miliony 
výtisků ročně. Připomeňme, že na export míří až 85 % 
produkce laminovacích strojů zmíněného českého do-
davatele. 

Rathgeber nově rozčlenil své 3D štítky do čtyř produktových řad.
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Nové řešení InnoPET FreshSafe QuadBlock umož-
ňuje kompletní výrobu PET lahví s integrovanou 
bariérovou vrstvou, čímž zajišťuje vysokou úro-

veň ochrany a výrazně delší trvanlivost plněných pro-
duktů. Představeno bylo společností KHS v září na ve-
letrhu drinktec.

„InnoPET FreshSafe QuadBlock je pro nás dalším lo-
gickým krokem ve vývoji blokových systémů,“ uvádí 
Joachim Konrad, vedoucí divize Large Machine Product 
Division ve společnosti KHS, a dodává: „Dalším rozvo-
jem našich stávajících bloků pro výrobu a plnění PET 
lahví nejen zvyšujeme efektivitu výrobních linek našich 
zákazníků, ale také jim pomáháme v jejich úsilí o udrži-
telnější výrobu.“

Stabilní a lehké PET lahve s integrovanou ochrannou 
vrstvou
InnoPET FreshSafe QuadBlock dokáže efektivně vyrá-
bět a plnit PET lahve různých tvarů a velikostí. Všechny 
ale mají jedno společné – nízkou hmotnost při zachování 
optimální stability. Výrobci balených produktů tak sníží 
potřebné množství obalového materiálu a zároveň zajistí 
maximální ochranu svých produktů.

Blokový systém KHS výrazně 
prodlouží trvanlivost nápojů
Společnost KHS představila na zářijovém veletrhu drinktec v Mnichově novinku InnoPET FreshSafe 
QuadBlock. Nový systém jako první kombinuje vyfukovací, etiketovací a stáčecí modul s bariérovou 
technologií InnoPET Plasmax, což představuje inovaci ve výrobě PET lahví.

Adriana Weberová

„Přednosti stroje InnoPET FreshSafe QuadBlock se 
nejvíc projeví u sycených nápojů: Trvanlivost výrobků je 
možné prodloužit dvojnásobně až šestinásobně, a to při 
úspoře obalového materiálu a zachování recyklovatel-
nosti,“ uvádí Philipp Langhammer, produktový manažer 
koncernu KHS pro bariérové technologie.



59

TECHNOLOGIE

Klíčovou roli hraje zmíněná bariérová technologie Inno-
PET Plasmax, která spočívá v nanášení mikroskopické 
skleněné vrstvy na vnitřní stěnu PET lahve a účinně chrá-
ní citlivý obsah před ztrátou CO₂ a pronikáním kyslíku. 
„Benefity InnoPET FreshSafe QuadBlock se nejvíce pro-
jevují u sycených nápojů. Jejich trvanlivost je možné pro-
dloužit dvojnásobně až šestinásobně,“ popisuje Philipp 
Langhammer, produktový manažer KHS pro bariérové 
technologie. Dalším přínosem je recyklovatelnost. Lahve 
s nanesenou bariérovou vrstvou lze stejně jako lahve 
vyrobené pouze z PET zcela vrátit do recyklačního cyklu.

Optimalizované procesy a vyšší efektivita
Kromě integrace modulu pro nanášení bariérové vrst-
vy je silnou stránkou nového řešení také optimalizace 
procesů. V systému InnoPET FreshSafe QuadBlock pro-
bíhá po nanesení ochranné bariéry a před plněním eti-
ketování suchých lahví. Nedochází tak k narušení čisticí 
vodou ani kondenzátem. Lze proto vynechat jednotku 
pro sušení láhví a snížit náklady související se spotřebou 
energie. Není potřeba ani tzv. buffer table před etiketo-
vacím zařízením.

Nové řešení společnosti KHS tak směřuje k uspoko-
jení současných i  budoucích požadavků nápojového 

průmyslu. „Efektivní využití provozní plochy je pro naše 
zákazníky velmi důležité. Blokové systémy jsou proto 
ideálním řešením,“ doplňuje Philipp Langhammer. 

InnoPET FreshSafe QuadBlock šetří potřebný prostor 
spojením ne tří, ale čtyř strojů do jednoho bloku. Umož-
nilo to zjednodušení dopravníků ve srovnání se systé-
mem TriBlock.

Velká flexibilita a snadné ovládání
Výhodou je i jednoduchá obsluha strojů, protože bloko-
vě zapojené moduly fungují synchronně. Pro výrobce 
nápojů to představuje jednodušší ovládání a menší po-
čet pracovníků. I při blokovém zapojení je možné mo-
duly udržovat i ovládat jednotlivě a sladit tak servisní 
práce.

U nové technologie byl rovněž uplatněn holistický kon-
cept linky. „InnoPET FreshSafe QuadBlock vyrábí hoto-
vé PET lahve nejvyšší kvality, aplikuje bariérovou vrst-
vu a etikety, plní je a uzavírá,“ shrnuje Joachim Konrad 
a dodává: „Výrobky pak stačí zabalit a umístit na palety.“ 
Plynulou integraci do plnicí a stáčecí linky PET lahví za-
jišťuje přímé spojení s navazujícími technologiemi pro 
balení a paletizaci. Zefektivnění linky díky optimalizaci přenosových tras

Systém InnoPET FreshSafe QuadBlock redukuje zapoje-
ním do bloku cennou plochu čtyř strojů. Výrazně menší 
dopravník obalů také velmi zvyšuje dostupnost zařízení.

„Systém InnoPET FreshSafe QuadBlock pro nás před-
stavuje další logický krok ve vývoji blokových řešení,“ 
vysvětluje Joachim Konrad.

Benefity jsou delší trvanlivost 
a lepší ochrana produktů stáčených 

do lehkých lahví.

Strojový blok pro výrobu PET lahví 
obsahuje integrovanou bariérovou 

technologii.

Společnost KHS zvedá laťku nově představeným zařízením InnoPET FreshSafe QuadBlock.
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Rozhodnutí modernizovat a rozšířit výrobu v Lošti-
cích vychází z dlouhodobé strategie společnosti 
A.W., jejímž cílem je zajistit stabilně vysokou kva-

litu Olomouckých tvarůžků a postupné navýšení výrob-
ních kapacit. „První investiční etapa posílí stabilitu výro-
by, umožní mírné navýšení kapacity a celkově přispěje 
ke zvýšení efektivity a kvality výrobního procesu,“ vy-
světluje Leoš Kalandra, vedoucí obchodu a marketingu 
společnosti A.W., a pokračuje: „Zároveň připravujeme 
navazující investiční etapy, jejichž součástí je i výstavba 
zcela nového výrobního závodu v Lošticích.“ Ten přinese 
výrazné navýšení kapacit a otevře prostor pro další roz-
voj společnosti A.W. a Olomouckých tvarůžků.

První fáze zahrnuje přístavbu o rozloze zhruba 320 m², 
která rozšíří kapacity pro mycí centrum a přinese insta-
laci další mycí linky. Zároveň vzniknou nové prostory 
expediční chladírny a optimalizuje se tok tvarůžků mezi 
jednotlivými technologickými kroky. Stavební práce 

budou dokončeny v listopadu 2025, kompletní spuštění 
provozu je plánováno na leden 2026. Vše bude probí-
hat tak, aby nedošlo k omezení výroby ani k přerušení 
dodávek Olomouckých tvarůžků na trh.

Modernizace zefektivní i logistiku
Vybudování nových prostor expediční chladírny umožní 
efektivnější manipulaci se zbožím a plynulejší propojení 
výroby s expedicí. „Zmíněná optimalizace toku tvarůž-
ků mezi jednotlivými technologickými kroky navíc zkrá-
tí interní logistické trasy a podpoří celkovou efektivitu 
skladovacího procesu v našem výrobním závodě v Lošti-
cích,“ uzavírá Leoš Kalandra.

Legendární Olomoucké tvarůžky prošly nedávno také 
výraznou proměnou vizuální identity. Výrobce se rozhodl 
značku modernizovat a přiblížit ji současným zákazní-
kům, aniž by při tom ztratila historický charakter a regio-
nální autenticitu. Design etiket je po změně vizuálního 

Továrna na Olomoucké 
tvarůžky modernizuje
Výrobce Olomouckých tvarůžků, společnost A.W., odstartoval na konci srpna strategický projekt 
zaměřený na optimalizaci výrobních procesů a postupné navýšení výrobní kapacity. Investice také 
přinese efektivnější manipulaci se zbožím a plynulejší propojení výroby s expedicí. Dlouhodobě firma 
plánuje vybudování zcela nového výrobního závodu v Lošticích, který přinese výrazné navýšení 
kapacit a otevře prostor pro další rozvoj. Výroba v Lošticích byla zahájena již v roce 1876.  
Výrobce nedávno „omladil“ i obaly.

Adriana Weberová
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stylu jednotný a zákazník snadněji rozpozná, že všechny 
druhy Olomouckých tvarůžků jsou od stejného výrobce 
A.W. Více se proměně věnujeme na stránkách 18–19.

Výroba Olomouckých tvarůžků na Hané je doložena již 
na přelomu 15. a 16. století. Od roku 1876 se vyrábějí 
v Lošticích. Název současné společnosti A.W. získala 
firma podle Aloise Wesselse (syna zakladatelů Josefa 
s manželkou) v roce 1897 a do roku 1914 se stala nej-
větším výrobcem tvarůžků. V roce 1930 byla realizová-
na velká přestavba a rozšíření tvarůžkárny na moderní 
výrobnu pod vedením Karla Pivného (zeť Aloise Wessel-
se). V roce 1991 byla tvarůžkárna v restituci vrácena 
potomkům původních majitelů. K zásadní obměně 
technologického zařízení ve výrobě došlo v roce 1997. 
Evropská komise udělila v roce 2010 Olomouckým 
tvarůžkům chráněné zeměpisné označení.

Iniciály AW zůstávají výrazným prvkem loga. 

PI
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Moderní továrna nedaleko Plzně byla otevřena 
v roce 2015 a dnes patří mezi nejvýznamnější 
výrobní závody skupiny KION Group v Evropě. 

Specializuje se na výrobu retraků a paletových zakla-
dačů pro značky Linde a STILL, přičemž klade důraz na 
digitalizaci a automatizaci. I díky tomu se pyšní názvem 
chytrá továrna.

Areál tvoří čtyři výrobní haly o rozloze přes 90 000 m² 
s výhodnou polohou u dálnice D5. Oslavy kulatého ju-
bilea nabídly prohlídky závodu, doprovodný program 
i koncert skupiny Chinaski. Podle ředitele závodu Micha-
la Kříže je desáté výročí důkazem úspěchu celého týmu 
a továrna chce i nadále posilovat svou pozici prostřed-
nictvím automatizace, zvyšování efektivity a rozšiřování 
kapacit v Evropě. KION Stříbro tak chce zůstat klíčovým 
pilířem logistických řešení pro zákazníky po celém světě.

Oslav se zúčastnil také Frank Schepp, výkonný vicepre-
zident pro oblast Operations, KION ITS EMEA. Výrobní 
závod KION ITS EMEA ve Stříbře podle jeho slov spojuje 
digitalizaci, špičkovou automatizaci a vysoký standard 

kvality a  provozní bezpečnosti. „Díky své výkonnos-
ti, inovacím a  neustálému rozvoji významně přispívá 
k úspěchu našich globálních operací. Zde ve Stříbře pro-
vozujeme klíčové výrobní závody obou našich segmen-
tů – Industrial Trucks & Services a Supply Chain Soluti-
ons, což dokonale zapadá do naší strategie ,playing to 
win‘ a naší vize skupiny KION jako poskytovatele řešení 
pro dodavatelské řetězce.“

KION slavil 10. narozeniny  
ve velkém stylu
Výrobní závod KION Group v Ostrově u Stříbra oslavil 20. září desetileté působení na našem trhu. Na 
programu byla prohlídka moderního závodu nebo koncert skupiny Chinaski.

Adriana Weberová

Výrobní kapacita závodu  
je 22 000 vozíků ročně.

Značky skupiny KION působí na českém trhu již více 
než 30 let. Společnosti Linde Material Handling Česká 
republika a STILL ČR se zaměřují na poskytování 
komplexních služeb v oblasti manipulační techniky 
a integrovaných logistických řešení, včetně automatiza-
ce, energetického managementu a bezpečnosti. Třetí 
značka, Baoli, se orientuje na robustní a spolehlivé 
vozíky za dostupnou cenu.
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KION Group provozuje v České republice čtyři velké 
závody. V Ostrově u Stříbra je také výrobní závod spo-
lečnosti Dematic. Dodavatel automatizovaných řešení 
a softwaru pro dodavatelské řetězce zde vyrábí doprav-
níky, systémy závěsných sorterů a systémy Dematic 
Multishuttle.
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Na rozsáhlém projektu spočívajícím v automati-
zaci logistických procesů se ve Futabě podílely 
společnosti Linde Material Handling ČR, Aimtec 

a Blumenbecker Prag. Aktuálně běží (od 21. srpna) v os-
trém provozu a splňuje očekávání. „Díky spolupráci s na-
šimi partnery se nám podařilo vytvořit řešení, které je 
flexibilní pro budoucí změny a potřeby, šetří čas, zvyšuje 
efektivitu procesů a snižuje výrobní i logistické náklady,“ 
potvrzuje Radek Slanař, plant manager z Futaba Czech. 
Již nyní připravují další rozšíření systému. Stanovili si 
čtyřletý plán na automatizaci všech interních logistických 
procesů. „Je to výzva, ale věříme, že s pomocí našich 
partnerů a zaměstnanců to zvládneme.“

Za úspěšnou implementací stojí i již zmíněná společnost 
Blumenbecker Prag, která poskytla softwarové řešení. 
To zajišťuje komunikaci mezi nadřazeným systémem 
skladového hospodářství firmy Aimtec a  robotickými 
vozíky od společnosti Linde Material Handling ČR.

Pro lepší představu: robotické vozíky jsou jako řidiči taxi-
služby, kteří jezdí z bodu A do bodu B, mají možnost se 
v případě potřeby vyhnout překážce a dostávají úkoly od 
nadřazeného skladového systému. Ten funguje v podsta-
tě jako dispečer taxislužby, který ví, odkud a kam se má 
co převézt. „Dodali jsme software, který řeší komunikaci, 
tzn. prostředníka/tlumočníka mezi těmito dvěma systé-
my,“ upřesňuje Rostislav Cendelín z Blumenbecker Prag. 

Bezpečnost provozu, kde se pohybují i  zaměstnanci 
a manuální technika, zajišťují semafory signalizující ze-
lenou a červenou. Díky nim ví obsluha manipulačního 
vozíku, že jede robotický vozík a musí vyčkat. Součástí 
dodaného systému je i vizualizace procesů. Na dotyko-
vém displeji je možné vidět seznam všech AMR vozíků, 

Byla to výzva,  
ale povedlo se…
Společnost Futaba Czech patří mezi přední výrobce automobilových dílů se specializací na výrobu 
karosářských a podvozkových dílů a výfukových systémů pro automobilový průmysl. Produkce více 
než 10 milionů dílů za měsíc klade enormní nároky na logistické procesy i manuální práci. Proto se 
vedení firmy rozhodlo zvýšit efektivitu zavedením automatizace pomocí AMR vozíků.

Veronika Kozelková, Adriana Weberová

AMR vozíky má Futaba Czech 
v dlouhodobém pronájmu na pět let.
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jejich stav, aktuální stav nabití baterie, aktuálně vyko-
návanou misi nebo poruchové hlášky. Pomocí zmíněné 
vizualizace je možné například přivolat zvolený vozík do 
servisní pozice.

O dodání robotických vozíků se postaral specialista 
na intralogistiku Linde Material Handling ČR. „Zákaz-
ník poptával implementaci AMR strojů jako náhradu tří 
manuálních tahačů pro zásobování 21 výrobních linek 
s různými výrobními takty se zachováním systému pře-
dávacích pozic na válečkových drahách,“ upřesňuje za-
dání za Linde MH Aleš Horák. Hlavních parametrů bylo 
hned několik: vysoká variabilita nákladových jednotek, 
smíšený provoz s ostatní manuální technikou, omezený 
prostor, systém válečkových drah předávacích pozic, 
napojení na nadřazený řídicí systém a především ča-
sový harmonogram, kdy instalace musela proběhnout 
v době výrobní odstávky. V rámci návrhu na řešení pro-
běhlo testování robotů, testování možností manipulace 
ve vlastním democentru, poradenství v požadavcích na 
provoz AMR strojů a solution designové konzultace. 
„Vyhodnocením získaných a průběžně diskutovaných 
parametrů bylo navrženo řešení v podobě šesti pod-
jezdových robotů s  náhradou válečkových drah na 
předávacích pozicích za systém transportních stolků,“ 
konstatuje Aleš Horák. 

Zvolené AMR stroje umožňují rotaci s nákladem s cílem 
optimálního využití prostoru, poskytují rozměrovou va-
riabilitu nákladu při rozpoznání jeho orientace, disponují 
kombinovanou navigací prostřednictvím odrazek i QR 

kódů a také řídicím systémem s intuitivním ovládáním. 
„Projekt byl úspěšně instalován v požadovaném termí-
nu a rekordním čase do dvou měsíců od podpisu kon-
traktu,“ pochvaluje si Aleš Horák. Krátká implementace 
(v průběhu dvoutýdenní výrobní odstávky) potvrdila dů-
ležitost detailního projednání všech parametrů projektu, 
testování vlastními AMR a aktivní odborné komunikace 
všech zúčastněných stran včetně zkušeného projekto-
vého managementu a instalačních techniků.

Neméně důležitým účastníkem projektu je společnost 
Aimtec, která s výrobcem autodílů spolupracuje na di-
gitalizaci výrobního závodu už přes 10 let. Společnost 
Futaba Czech využívá její warehouse management 
system (WMS). Dodaný WMS – Aimtec DCIx řídí a úko-
luje flotilu aktuálně šesti robotů. „Určuje, co je prioritní, 
kam mají zajet dříve a koordinuje i práci řidičů vysoko-
zdvižných vozíků, kteří zajišťují odvážení plných obalů 
(gitter boxů) a přípravu prázdných,“ doplňuje důležitou 
roli WMS za Aimtec Petra Troblová. 

Šestice AMR robotů obsluhuje 21 výrobních linek. Vozí 
k nim z předávacích pozic prázdné gitter boxy (obaly) 
na speciálních transportních jednotkách v podobě 
transportních stolků a odváží plné gitter boxy s pro-
dukty. Plné gitter boxy odvezou zpět na předávací 
pozici, kde si vyzvedávají i ty prázdné. Na předávací 
pozici dodávají pro AMR prázdné gitter boxy ze skladu 
vysokozdvižné vozíky. A naopak vysokozdvižné vozíky 
odvážejí do skladu z předávacích pozic gitter boxy 
s produkty.

Zvolené AMR vozíky dokáží divy.

Unikátnost projektu spočívá 
v rychlosti.

Zvolené AMR vozíky umožňují nejen rotaci s nákladem s cílem optimálního využití prostoru.
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Superbrands je prestižní nezávislou globální autori-
tou v oblasti hodnocení a oceňování obchodních 
značek. Čeští spotřebitelé a odborná veřejnost se 

už potřinácté dozvěděli jména oceněných společností, 
které silou své značky, schopností inovovat a v nepo-
slední řadě odpovědným přístupem patří mezi elitu na 
českém trhu. Ocenění Superbrands kromě firem převza-
ly i osobnost roku a nadace.

Slavnostní předávání se konalo 16. září v  historické 
budově České národní banky v Praze pod taktovkou 
Hanky Koutné. Na galavečeru nechyběli Marek Těthal, 
country brand director Czech Superbrands, a András 
Wiszkidenszky, regionální ředitel Superbrands CE.

Ocenění za rok 2025 získalo 45 značek v kategorii Con-
sumer Superbrands a 20 brandů si odneslo titul Business 

Šťastná 13  
pro české superbrandy
Slavnostní galavečer Czech Superbrands Tribute Event 2025 se konal 16. září v budově České 
národní banky v Praze, kde se rozdávala ocenění elitním českým značkám. Ocenění si odnesly 
například Gebrüder Weiss, Label design, Kaufland nebo dm drogerie markt, Osobností roku – 
SUPERSON 2025 se stal herec Jiří Mádl, ocenění HONORARY Superbrand získala organizace  
Nadace krása pomoci, za kterou ocenění přebírala zakladatelka Taťána Kuchařová.

Adriana Weberová
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Superbrands v segmentu B2B. Na akci, kterou už tradičně 
doprovázel i atraktivní kulturní program, se opět setka-
li zástupci oceněných značek, členové odborné poroty 
Brand Council a zástupci médií. Nechyběly ani významné 
osobnosti podnikatelského a společenského života.

Oceněné značky prošly přísným výběrem
Aby se značky mohly zařadit do elitního klubu Super-
brands, musí projít náročným trojstupňovým výběrovým 
procesem. Zákazníky a obchodní partnery si získávají 
vynikajícími výsledky, brandem postaveným na silné 
strategii, ale také příběhy, které jsou výjimečné a  in-
spirující. Ty jsou sepsány v ročence Superbrands, která 
pravidelně popisuje historii, inovace a klíčové hodnoty 
oceněných značek.

„Značky, které se v této ročence objevují, si svou pozici 
nevybojovaly snadnou cestou. Mnohé čelily překážkám, 
slepým uličkám, regulatorním zásahům, krizím i tlaku ve-
řejnosti. Některé padly, ale znovu vstaly. Jiné musely 
změnit směr, ale nezradily svou podstatu. A všechny do-
kázaly zůstat čitelné, důvěryhodné a srozumitelné. Právě 
to odlišuje značku silnou od značky pouze populární,“ 
vysvětluje Zdeněk Tomíček, člen odborné poroty Brand 
Council.

Honorary Superbrand získala nadace pomáhající 
seniorům
Vítězem speciálního ocenění Honorary Superbrand pro 
rok 2025 se stala díky dlouholetým a významným ak-
tivitám v oblasti filantropie Nadace krása pomoci. Or-
ganizace vznikla v roce 2008 s cílem zlepšovat kvalitu 
života seniorů a podporovat jejich důstojné a aktivní 
stárnutí. Od té doby rozdělila více než 38 milionů korun 
mezi další neziskové organizace, které se věnují pomoci 
starším lidem, a celkově tak seniory v Česku podpořila 
částkou přes 68 milionů korun. Hlavním cílem nadace je 
umožnit seniorům zůstat co nejdéle doma, mezi svými, 
s respektem a individuální péčí. Organizace totiž věří, že 
stáří může být naplněné, důstojné a přirozeně aktivní. 
Tváří organizace je její zakladatelka Taťána Kuchařová, 
která téma stáří přináší do veřejné diskuse, pravidelně 
vystupuje na půdě OSN a hájí práva starších na důstoj-
ný život. „Pomáhat seniorům není jen věc péče – je to 
uznání jejich životních příběhů, zkušeností a hodnoty, 
kterou stále mají. Věřím, že společnost je silná tehdy, 
když nezapomíná na ty, kdo ji pomáhali budovat,“ říká 
zakladatelka oceněné organizace Taťána Kuchařová.

Osobností roku je multifunkční umělec Jiří Mádl
Na základě nominace odborné poroty a hlasování ve-
řejnosti získal speciální titul Superson – Osobnost roku 
2025 oblíbený český herec, režisér a  scenárista Jiří 
Mádl. Před kamerou zazářil už jako teenager v dnes již 
kultovním filmu Snowboarďáci, o pár let později se popr-
vé postavil za kameru. Jeho nejnovější film Vlny (2024) 
získal nejen šest Českých lvů, včetně cen za režii a scé-
nář, ale byl nominován i na cenu za nejlepší mezinárodní 
celovečerní film na 97. ročníku udílení Oscarů a byl také 
vybrán jako oficiální příspěvek České republiky. Právě 
díky své tvorbě, lidskému přístupu a schopnosti vyprávět 
silné příběhy s přesahem oslovil i naši odbornou porotu 

Superbrands je nejuznávanější nezávislou globální 
autoritou v oblasti hodnocení a oceňování obchodních 
značek. Titul Superbrands je znakem speciálního po-
stavení a uznáním speciální pozice značky na lokálním 
trhu. Pečeť Superbrands získávají značky s vynikající 
pověstí – zákazníci si s nimi spojují významné hodnoty 
a mají k nim osobní vztah. Od svého vzniku ve Velké 
Británii si projekt získal celosvětové uznání a dnes je 
cena Superbrands uznávána jako speciální ocenění, 
které na základě sjednocených kritérií a metod každo-
ročně identifikuje nejlepší z nejlepších značek ve více 
než 85 státech na pěti kontinentech.

Consumer Superbrands 2025 obdržely
Aquapalace Praha, Borges, Carlson, DATART, DEDRA, 
dm drogerie markt, EKONOMICKÉ STAVBY, Family Mar-
ket, FAnn, Finish, FRANZ JOSEF KAISER, GECO, HEINZ, 
Ionic-CARE, Kaufland, Klenoty AURUM, Kores, LAMARK, 
LIQUA, LITE, LOYD, McCain, MEDICOM CLINIC, Met-
Life, Oborová zdravotní pojišťovna, Oresi, PALLADIUM, 
Pangamin, Penam, PIEDRA, PRAŽSKÁ PLYNÁRENSKÁ, 
Prima, PRIMALEX, RE/MAX, RIXO, SCANquilt, SMETA-
NITO, SOUDAL, Starkl, Sunar, TANTUM VERDE, Vileda, 
VINSELEKT MICHLOVSKÝ, VOCÍLKA, ŽUFÁNEK

Honorary Superbrand pro Nadaci krása pomoci převzala Taťána Kuchařová.



68 www.packagingherald.cz

VELETRHY/VÝSTAVY/AKCE

a veřejnost v hlasování. „Ocenění Superson mě samo-
zřejmě velmi těší. Vím, že se jedná o ocenění za letošní 
rok, přesto se neubráním pocitu, že jde spíš o uznání 
dlouhodobější práce. I když samozřejmě chápu, že le-
tošek je takový katarzní díl do mého příběhu,“ komen-
tuje ocenění Jiří Mádl. Nadaný herec, režisér a scená- 
rista si váží každé zkušenosti, která ho někam posunula. 
I těch méně viditelných. Možná právě proto má slabost 
pro značky, jež staví na poctivé práci a odvaze vydat se 
vlastní cestou. „Žijeme v zeměpisných podmínkách, kte-
ré nám nedaly obrovské nerostné bohatství, a tak máme 
možná v genech být šikovní,“ říká s nadhledem.

Galavečer zpestřilo kulturní vystoupení Pirate Swing 
Band Light Quintetu a SIDERA.

Mediálním partnerem byl tradičně i magazín Packaging 
Herald. 

Osobností roku 2025 se stal Jiří Mádl.

Ocenění v kategorii Business Superbrands získala i společnost MORIS design.

Ocenění za společnost Label design přebírala Martina Němcová.

„Získat ocenění Superbrands opakovaně je pro nás ob-
rovským uznáním. Je to potvrzení, že naše dlouhodobá 
strategie postavená na inovacích, kvalitě a spolehlivosti 
má smysl. Velký dík patří nejen našim zákazníkům za 
jejich důvěru, ale i našim zaměstnancům, kteří každý 
den odvádějí špičkovou práci,“ uvádí Vladislav Kašpar, 
ředitel společnosti Label Design.

Business Superbrands si odnesly
Aramark, AROS, ASEKOL, BRAMAC, ČEZ ESCO, 
Edenred, EPSON, FENIX, Gebrüder Weiss, GECO, 
ISOTRA, JAP, Label design, McCain, MORIS design, 
MSV elektronika, Top vision, TORK, Vysoká škola 
finanční a správní, Zátiší catering

Připomeňte si slavnostní atmosféru
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Od 15. do 19. září byly v bavorské metropoli Mnichov na veletrhu drinktec k vidění trendy v oblasti 
výroby nápojů a tekutin. Své stánky zde na ploše 74 000 m2 postavilo přes 1 000 vystavovatelů 
z více než 68 zemí. I letošní ročník ukázal, že po technologiích a řešeních určených k výrobě nápojů 
a tekutých potravin existuje široká mezinárodní poptávka, což potvrzuje vysoká účast pohybující se 
kolem 58 000 návštěvníků.

Adriana Weberová

Světový veletrh drinktec pro nápojovou techniku 
a tekuté potraviny (liquid food) potvrdil svůj široký 
záběr zahrnující vše kolem uvedených segmentů 

od jejich výroby, plnění, balení, procesních technologií, 
surovin, obalů a logistiky nevyjímaje. „S veletrhem drink-
tec jsme velmi blízko trhu a důsledně ho přizpůsobuje-
me potřebám našeho odvětví. To se také jasně odráží ve 
velkém ohlasu na letošní ročník,“ potvrzuje významnou 
roli veletrhu Rolf Keller, generální ředitel organizátora 
akce, společnosti YONTEX.

Zastoupení zde měly například společnosti Alfa Plastik, 
KHS, Krones, NATE – nápojová technika, NT technics, 
ROLOFOL, SKLÁRNY MORAVIA, VETROPACK nebo Ball 
Corporation.

Zastávku uděláme u posledního jmenovaného zástup-
ce, společnosti Ball Corporation. K vidění byla například 
360° virtuální prohlídka životního cyklu plechovky, která 
návštěvníky zavedla do skutečného závodu Ball v brit-
ském Ketteringu.

Na veletrhu nechyběla od stejného výrobce přehlídka 
inovací. Například víčka plechovek s Braillovým písmem 
vyvinutá ve spolupráci se společností Minalba Brasil. Jde 

o důkaz inkluzivního designu, který lidem se zrakovým 
postižením umožní rozpoznat správný produkt.

Další novinkou je Dynamark Advanced Pro. Tisková 
technologie proměňuje plechovku v  agilní platformu 
pro vyprávění příběhů – spojuje personalizaci a flexibi-
litu designu. Výsledkem je nepřehlédnutelná škála růz-
ných grafických designů plechovek v regálech obchodu. 
Jde o ideální řešení například pro limitované edice nebo 
promoakce. „Novinka umožňuje vytvořit více unikátních 
designů v rámci jedné výrobní série. Značky tak mohou 
získat zajímavý grafický design například pro promo-
akce bez dlouhých přestaveb linek či nadbytečných 
zásob,“ upřesňuje Harry Moser, regional commercial 
director, central Europe. Výsledkem jsou rychlejší kam-
paně a méně odpadu. Inovace získala ocenění Best Pac-
kaging / Labelling Innovation Award na FoodBevMedia 
Awards, které byly během drinktecu vyhlášeny.

Svůj stánek měla na veletrhu také italská společnost GAI, vý-
robce plnicích, uzavíracích a etiketovacích strojů pro nápojo-
vý průmysl. V České republice a na Slovensku ji zastupuje 
firma Unimarco. Prezentován byl například automatický mo-
dulární rotační etiketovací monoblok pro samolepicí etikety 
s optickou orientací a kontrolou etiket (výkon 7 000 l/h). 
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Do Norimberku se vydalo více než 72 000 ná-
vštěvníků z oblasti průmyslových a spotřebních 
výrobků, kteří se sešli, aby diskutovali o  tren-

dech, inovacích a výzvách v oblasti obalů, souvisejících 
technologií a procesů. Na otázky se jim snažilo odpově-
dět téměř 1 400 vystavovatelů v 11 výstavních halách. 
Zastoupení zde měly například firmy z oblasti obalových 
materiálů, balicích strojů nebo automatizace a logistiky.

Domácí vystavovatelé z Německa tvořili přibližně 53 % 
účastníků, silné zastoupení měly Rakousko, Švýcarsko, 
Itálie, Nizozemsko, Polsko, Belgie, Řecko, Česká repub-
lika, Francie a Turecko.

Například v pavilonu s názvem Alternative Packaging 
Solutions se představily firmy využívající k výrobě obalů 
trávu, listy či kompostovatelné plasty. Na programu byl 
i SOLPACK 6.0 forum, které nabídlo přibližně 34 prezen-
tací zaměřených na témata jako opakovaná použitelnost 
obalů, balení z alternativních materiálů, umělá inteligen-
ce a využívání recyklovaných materiálů.

K  vidění byly také inteligentní obaly. Zmínit můžeme 
například varianty s  integrovanými senzory a  RFID 
technologiemi umožňujícími sledování a správu zásob 
v reálném čase. Prezentovány byly i systémy pro auto-
matizované třídění a recyklaci obalů využívající strojové 
učení a počítačové vidění.

Pro budoucí generaci byl uspořádán STUDENT DAY se 
zaměřením na setkání se zkušenými zástupci obalových 
firem s jejich budoucími nástupci. Podnětné workshopy 
si nenechalo ujít více než 60 studentů z německy mlu-
vících zemí.

Na své si přišly i ženy v rámci networkingu s názvem 
WOMEN4PACKAGING. Dvě stovky profesionálek sbíraly 
inspirace ze sedmi přednášek o vizích pro budoucnost 
obalového sektoru.

Mezi vystavovateli nechyběla například společnost 
COVERIS Brno (dříve S&K LABEL). Specialista na sa-
molepicí etikety na svém stánku představil například 

FACHPACK opět potvrdil 
svou klíčovou roli
Mezinárodní veletrh FACHPACK 2025, který se konal ve dnech 23.–25. září již tradičně v bavorském 
Norimberku, potvrdil svou pozici předního evropského setkání expertů z obalového průmyslu. Akce 
i letos přilákala významné hráče z obalové branže. Ústředním tématem byl tentokrát Transition in 
Packaging s akcentem na digitální transformaci, udržitelnost a v neposlední řadě na inovace v oblasti 
materiálů.

Adriana Weberová
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materiály určené k výrobě etiket a návrhy obalových 
řešení podporujících poptávku po udržitelnosti. „Jed-
ním z nejvýraznějších trendů, které jsme na letošním 
veletrhu FACHPACK zaznamenali, je pokračující posun 
ve flexibilních plastových obalech ve dvou hlavních 
směrech: nahrazování obtížně recyklovatelných mate-
riálů a zlepšování bariérových funkcí. Oba směry jsou 
motivovány potřebou najít rovnováhu mezi ochranou 
produktu a recyklovatelností,“ uvádí Jana Jaskulková, 
project and marketing specialist společnosti COVERIS 
Brno, a dodává: „Naše prezentace na veletrhu FACH-
PACK ukázala, jak lze skloubit recyklovatelnost, ochranu 
produktu a praktičnost.“

Jedním z příkladů je SleeveFlexR Stretch, recyklovatel-
ný sleeve obsahující až 75 % recyklovaného materiálu, 
vyráběného interně v recyklačním zařízení Coverisu Re-
Cover. Podobně FilmLiteR Stretch nabízí plně recyklova-
telnou fólii pro balení palet s více než 30 % recyklova-
ného obsahu, optimalizovanou pro bezpečnou přepravu 
v nápojovém sektoru.

Pro snížení spotřeby plastů byl představen MonoFlex-
Fibre Pure Max, monomateriálový papírový substrát pro 
tyčinky a čokoládové tabulky. Přestože je vyroben vý-
hradně z papíru, poskytuje dobré bariérové vlastnosti, 
atraktivní vzhled a plnou recyklovatelnost v rámci stáva-
jícího recyklačního cyklu papíru.

Mezi experty na balicí technologie se neztratil stánek 
společnosti Syntegon. Na výstavní ploše se pochlubil 
návodem, jak propojit do jednotného, uceleného přístu-
pu výkonnou balicí technologii, komplexní služby a udr-
žitelné procesy. Společnost umí zákazníkovi poskytnout 
řešení šitá na míru, vše od prvotního plánování po uve-
dení technologie do provozu, a to včetně permanentní 
snahy o maximální optimalizaci během celého životního 
cyklu stroje.

Nepřehlédnutelná byla nová vertikální balicí linka SVX 
Agile. Stroj dosahuje výkonu až 300 sáčků za minutu, 
zpracovává všechny jejich běžné typy a podporuje i udr-
žitelné materiály. Uživatel jistě ocení její modulární kon-
strukci, kterou lze flexibilně dovybavit. Její hygienický 
design navíc přináší výhody pro mrazírenský průmysl.

Evropské premiéry se na norimberském výstavišti dočkal 
servopohonem řízený lepenkový „zaklapávač“ Kliklok 
ACC, který kombinuje nejvyšší přesnost s maximální fle-
xibilitou. Navíc vzhledem k beznástrojovým formátovým 

změnám, energeticky účinnému pohonu a možnosti ply-
nulé integrace do kompletních linek je vhodným řešením 
pro udržitelnou modernizaci sekundárního balení.

Na veletrhu nechyběli další zástupci významných firem. 
Společnost DS Smith vystavovala v rámci francouzského 
stánku. Své zastoupení zde dále měly například Massilly, 
EKOBAL ROŽNOV, KLAUS Timber, KRPA PAPER, Leo-
nardo innovations, Markem-Imaje (za Německo), Martin 
Peroutka, Papírna Aloisov, PEPAL, SPUR, Stäger Inovac 
Packaging, KURZ, TBA Plastové obaly, YATE, OMNI-
PACK, SERVISBAL OBALY nebo ORPA Papír. Vybraným 
firmám a především jejich exponátům se budeme vě-
novat v  následujících vydáních magazínu Packaging 
Herald.

Suma sumárum FACHPACK 2025 opět potvrdil svou roli 
klíčového fóra pro obalový průmysl v Evropě. Veletrh 
nejen představil nejnovější technologie a  trendy, ale 
poskytl také platformu pro diskusi o výzvách a příleži-
tostech, které tento dynamický sektor čekají. S jasným 
akcentem na udržitelnost, digitalizaci a inovace se opět 
stal nezbytnou událostí pro všechny, kteří chtějí být sou-
částí budoucnosti obalového průmyslu. Na další ročník 
se můžeme těšit 21.–23. září 2027. 
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proti neoprávněné manipulaci.



www.packagingherald.cz72

VELETRHY/VÝSTAVY/AKCE

Již 20. ročník mezinárodní logistické konference 
SpeedCHAIN 2025 se nesl v duchu technologií, 
strategií a budoucnosti logistiky. Organizátor kon-

ference, společnost Reliant Group, se rozhodl reagovat 
na rostoucí zájem o novinky ze světa logistiky a místo 
již „těsných“ historických prostor Břevnovského klášte-
ra zvolil místo konání v největším kongresovém centru, 
Prague Congress Centre, které se tyčí nad Vyšehradem 
a nabízí výhled na jedinečné panorama Prahy, včetně 
Pražského hradu.

O dobré volbě svědčí mimořádně vysoký počet účast-
níků. Ten se oproti minulému roku téměř zdvojnásobil 
a rekordní účast 1 005 fanoušků logistiky z České re-
publiky i zahraničí ukázala, že konference SpeedCHAIN 
i nadále patří mezi nejvýznamnější logistické platformy 
v Evropě.

Těsnou symbiózu odborných témat s  těmi ekonomic-
kými a celospolečenskými podtrhla ve svém dopoled-
ním vystoupení, jež následovalo po oficiálním zahájení 
konference ministrem dopravy Martinem Kupkou, hlavní 
ekonomka Raiffeisenbank Helena Horská. Prezentovala 
data, která staví Česko (díky jeho dlouhodobě stabilní 
orientaci na řešení latentních strukturálních problémů, 
nové zahraniční trhy, investice do infrastruktury i změnu 
struktury jednotlivých klíčových odvětví) do pozice jedné 
z nejzdravějších ekonomik celé EU.

Na pódiích se vystřídalo 87 řečníků. Přednášky, panelo-
vé diskuse i případové studie, které probíhaly paralelně 
ve čtyřech sálech, ukázaly, jak nové technologie, rychlé 
toky dat a symbióza lidí s moderní technikou formují sou-
časnou logistiku a zvyšují potřebu účinných nástrojů pro 
ochranu proti vnějším i vnitřním rizikům.

SpeedCHAIN odstartoval 
v Prague Congress Centru 
novou éru
Logistická akce roku SpeedCHAIN vstoupila v říjnu do nové éry. Jubilejní, 20. ročník se po letech 
konání v unikátních historických prostorách Břevnovského kláštera přesunul na přelomu září a října 
do moderního Prague Congress Centra, největšího kongresového centra v zemi. Konferenci zahájil 
ministr dopravy Martin Kupka. Stánky partnerů z vlnité lepenky opět vyrobila společnost THIMM.

Adriana Weberová
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Klíčová je kombinace železniční, silniční a námořní 
dopravy
Velký ohlas mezi účastníky vzbudil úvodní megapanel 
věnovaný novým horizontům logistiky, během něhož od-
borníci prezentovali své zkušenosti a pohledy z praxe. 
Konference se zároveň významně věnovala tématům in-
termodální dopravy, přístavů a moderních technologií. 
Diskuse ukázaly, jak klíčová je kombinace železniční, sil-
niční a námořní dopravy pro efektivní fungování dodava-
telských řetězců a pro posilování konkurenceschopnosti 
české a evropské ekonomiky.

Tématem byla i intralogistika
Samostatná sekce byla věnována intralogistice zaměře-
né na efektivní řízení skladových systémů, automatizaci 
procesů a integraci moderních technologií do každoden-
ní logistiky. Další samostatná sekce pak byla věnována 
logistickému developmentu, přinášejícímu nové pohledy 
na plánování i vývoj skladových a výrobních hal a na 
to, kam směřuje vývoj průmyslového trhu. Diskutovalo 
se o strategiích pro optimalizaci prostor, integraci mo-
derních technologií a adaptaci logistických systémů na 
měnící se potřeby trhu. Čtvrtá sekce, jejímž garantem 
byla společnost TIMOCOM, byla věnována budoucnosti 
v silniční přepravě, bezpečnosti a digitalizaci.

Vedle odborného programu nabídla konference i bohatý 
networking, jehož význam roste s tempem změn v od-
větvích i celé společnosti.

Součástí jubilejního ročníku byl také slavnostní večer, 
během něhož byly uděleny prestižní logistické ceny. Ti-
tul Logistická osobnost roku – GRYF 2025 Supply Chain 
Award získala Michaela Svrčková, generální ředitelka 
MSC. Cenu Logistický projekt roku České logistické 
asociace si odnesla společnost HP TRONIC. Za přínos 
ve vzdělávání realitních odborníků byl oceněn Jaroslav 
Kaizr a cenu Lean & Green společnosti GS1 získaly Bu-
dějovický Budvar a CHEP CZ.

Na programu byly již tradičně exkurze. Tentokrát zaved-
ly zájemce do špičkového knižního skladu Knihy Dob-
rovský. K vidění zde byly například skladové systémy 
Kardex, které výrazně usnadňují procesy vychystávání 
knih. Druhá skupina zamířila do společnosti Direct auto, 
podnikající v oblasti prodeje a servisu automobilů a na-
bízející tisícovku vozů.

„Dvacátý ročník SpeedCHAIN potvrdil své postavení 
jako klíčové platformy pro sdílení odborných znalostí, 
inspirace i vzájemného propojení odborníků z logistiky 
a souvisejících oblastí,“ zhodnotil akci Miroslav Rumler, 
Vice-President European Logistics Association & Partner 
Reliant. 

Význam networkingu roste.

Na Speedchainu ani letos nechyběla společnost THIMM, která z vlnité 
lepenky opět vyrobila například stánky partnerů.
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viditelnost dalších prvků a informací, které mají zákaz-

nickou prioritu při prohlížení obalu. Jsou to často prv-

ky podporující produktovou argumentaci „poměr ceny 

a výkonu“ a přidanou hodnotu produktu například v ob-

sažené látce, vitaminech a poměru množství v tabletách 

nebo obsahu.

Znamená to, že trvá trend vedoucí ke zmenšování 

balení? 

Ano, a také z důvodů praktičnosti při skladování a efek-

tivní distribuci zmenšování obalů pokračuje. Vyplatí se 

proto spolupráce designéra s výrobcem obalů a odbor-

níky na konstrukci obalu. Pokud je možnost konstruk-

ci upravit tak, aby se snížila spotřeba materiálu, ráda 

k tomu přistoupím. Je to pro mě další důležitý parametr. 

Při navrhování designu také přemýšlím nad prvky na 

obalech, které pomáhají se snadnější orientací například 

v produktové řadě, přehlednosti při skladování, rychlejší 

manipulaci se zbožím a následnou distribucí.

Zaznamenala jste nějaké další trendy například 

v oblasti grafického designu?

Značky pracují velmi dobře v rámci svého produktové-

ho portfolia s řadami produktů, které jsou zaměřené na 

různé cílové skupiny zákazníků. Trendem, který jsem za-

znamenala, je přibývání produktů zaměřených na přida-

nou hodnotu pro zákazníka nebo prémiových produktů. 

To se netýká jen farmaceutických produktů, je to trend 

napříč trhem. Vznikají tak specifické nároky na styl de-

signu, který tomu odpovídá.

Jsou nějaké prvky, které jsou na obalech ve 

zmíněných oborech „tabu“?

Nevím, zda jsou prvky, které by byly přímo tabu. Setká-

vám se spíš s tím, že informací, které je potřeba na obal 

dostat, je velmi mnoho. Na začátku, když začínám stavět 

koncept značky a obalu, třídím informace a vybírám ty 

podstatné. Snažím se pohledovou část obalu nepřehltit 

grafickými prvky a informacemi. 

Jsou naopak „ověřené“ prvky, které by na obalu 

neměly chybět? 

Farmacie a potravinové doplňky mají svojí svébytnou 

kulturu, která je ve své pestrosti v základu sofistikovaná 

a ze své podstaty je založená na přínosu řešení problé-

mů zákazníků. To jsou kvality, které také respektuji v de-

signu. Preferuji čistotu informací. Dívám se na design 

obalu očima zákazníka a k benefitům patří také rychlá 

orientace v informacích, které pomáhají ve výběru. Znač-

ka a název produktu mají prioritu. Důležité jsou prvky 

o obsahu v číselném údaji, o přidané hodnotě produktu 

například v použité ingredienci a jeho unikátnosti.

Zajímavý je například vzhled obalu pro doplněk 

stravy Betaglukan Forte. Jak vznikl? 

Klient nás oslovil s potřebou na brand design a obalový 

design pro produkt, který ve svém produktovém port-

foliu chtěl směřovat do prémiového segmentu. Cílem 

designu bylo zaměřit se na vizuální vyjádření kvality 

produktu ve značce a obalu. Nejsložitější bylo naplnit 

potřebu na čistotu obalu. Jak už jsem několikrát zmínila, 

farmaceutické obaly jsou specifické svojí menší velikostí 

a potřebou sdělení mnoha informací. To je pro designéra 

vždy výzva.

Jak to všechno dopadlo…

Více informací

On-line	informace	

vždy	po	ruce

10	let	na	trhu

7	274	čtenářů

cca	6	000	followerů

Interaktivní	obsah	

(redakční
	článk

y	i	inzerce)

Pop-up	boxy	 

s	dalšími	 

detaily
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